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I. Hyrje: Hulumtimi i problemit

Né paragqitjet popullore té idealizuara, "fémijéria" shénohet nga kuptimet e pakujdesisé, pafajésisé,
naivitetit dhe lumturisé. Nén-sipérfagésore e kétij koncepti té idealizuar dhe té thjeshtésuar,
megjithaté, zbulon kuptime qé jo gjithmoné korrespondojné me paraqitjet e idealizuar. Prodhuesit
kryesoré té ligjérimit, grupet familjare, strukturat formale arsimore dhe media shpesh prodhojné
njé gjurmé normative se cili duhet té jeté roli i burrave dhe grave né fushén sociale, si duhet té
duket trupi i femrés, cilat jané kriteret "objektive" pér dikotominé, diferencimi gjinor, cila duhet té
jeté sjellja e vajzave dhe cila duhet té jeté sjellja e djemve, etj. Me fjalé té tjera, ato prodhojné
ligjérim normativ gjinor qé nuk éshté gjithnjé transparent dhe i padiskutueshém.

Qé nga viti 2012 e tutje, Agjencia pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuale (ASHMA), né
kuadér té vémendjes sé saj té vecanté pér ndérgjegjésimin e ¢éshtjeve gjinore dhe barazisé gjinore
né shérbimet audiovizive, ka iniciuar dhe publikuar disa studime dhe analiza té pérgendruara né
ményrén se si programet audiovizuale tregojné role gjinore, si dhe praniné e gjuhés dhe pérmbajtjes
gé mund té ¢ojé né diskriminim gjinor. Sondazhi pér Gjininé dhe Media né vitin 2019 éshté mé i
riu né kété seri, dhe si ato t€ méparshmet, bazohet né Ligjin pér Mundési té Barabarta pér Graté
dhe Burrat, sipas té cilit ASHMA kérkohet té kryejé analiza pér té pércaktuar sesi portretizohen
dhe pérfagésohen graté dhe burrat né konceptet dhe pérmbajtjet e programit (neni 17 paragrafi 3)
dhe pér té pércaktuar trajtimin e ¢éshtjeve gjinore né media (neni 17 paragrafi 4).

Céshtja e ményrés né té cilén rolet gjinore jané té pérfagésuara né programet pér fémijé té ofruara
nga transmetuesit e brendshme nuk éshté eksploruar térésisht né Republikén e Magedonisé sé
Veriut. Ky hulumtim fokusohet né kété problem té vecanté, pra, duke filluar nga shkalla,
pércaktimin zhanér dhe pérmbajtjen e programeve pér fémijé transmetohen né shérbimin publik
dhe kanale televizive private né nivel kombétar, kérkon gé t¢ kombinohen metodat kérkimore
(analiza e pérmbajtjes, analizén e diskursit dhe analiza tematike) pér té pércaktuar se c¢faré
instrukcione gjinore prodhojné kéto emisione.

Media, mé saktésisht, programet pér fémijé, luajné rol kryesor né prodhimin dhe shpérndarjen e
nocionit normativ té gjinisé. Dy paradigma kryesore dallohen né literaturé né lidhje me efektet e
mediave gé té pérgéndrohet né ¢éshtjen e programeve televizive pér fémijét (Aubrey & Harrison,
2004): teoria e kultivimit (teorisé kultivimit) dhe teoria e t&¢ mésuarit social (Teoria e té mésuarit
social). Teoria e Kultivimit sugjeron gé ekziston njé lidhje pozitive midis shikimit té televizionit
dhe botékuptimit gé fémijét zhvillojné, vecanérisht né lidhje me ndértimin e stereotipeve gjinore.
Teoria e té mésuarit social, argumenton se sjellja specifike té roleve gjinore, fémijét e adoptuar
népérmjet vézhgimit dhe imitimit t& pérmbajtjes sé medias dhe transformimin e informatave dhe
strukturat e nxjerra nga pérmbajtje té tillé (dhe burime té tjera né kontekstin social) rregullat dhe
konceptet sipas té cilit pastaj té€ udhéhiget né sjelljen e tyre.



Autoritetet rregullative né fushén e transmetimit jané té detyruar me ligj pér t'u kujdesur pér
ndikimin e programit pér zhvillimin e fémijéve, pér té siguruar mundési té barabarta pér
pérfagésimin e burrave dhe grave né pérmbajtjen e medias dhe pér té inkurajuar diversitetin zhanér
né programet e transmetuesve té brendshme. Pyetjet e pérmbajtjes dhe kualiteti 1 programéve
dedikuar pér publikun minoren pérbéhet nga dy aspekte regulatore: (1) mbrojtja e té miturve nga
pérmbajtja gé mund té démtojé seriozisht zhvillimin fizik, mendor ose moral, vecanérisht
pérmbajtjen me pornografi ose dhuné té tepruar - neni 50 i Ligjit pér Shérbime té Mediatike Audio
dhe Audiovizuale) (ASHMAA)?!, dhe (2) mbrojtja e 'interesave' té t& miturve, si pérfitues té
programeve - neni 2 i ASHMAA. Aspekti i dyté pérfshin jo vetém mbrojtjen e audiencés minorene
nga efektet e mundshme negative té pérmbajtjes televizive, por edhe kujdesjen pér ndikimin gé
pérmbajtja e mediave, veganérisht programet e fémijéve, mund té kené né zhvillimin e tyre
mendor. Rezultatet e kétij studimi do té lejojné g¢ ASHMAA té krijojé politika rregullatore té sé
ardhmes, por réndésia e tyre nuk mbaron kétu - kéto jané gjetje qé duhet té adresohen seriozisht
nga kompanité e prodhimit gé krijojné programe pér fémijé dhe media kur marrin vendime
editoriale se si té hartojné ofertén e tyre pér audiencén e fémijéve.

Il. Metodologjia

Qéllimet e hulumtimit dhe ¢éshtjet hulumtuese

Duke u nisur nga problemi i pércaktuar, ky hulumtim synon té hulumtojé céshtjen e barazisé
gjinore dhe ndértimin e stereotipeve gjinore né programet e fémijéve parashkolloré dhe né moshén
e hershme té fémijéve. Pér kété géllim, jané shfaqur dy bllok pyetjesh kérkimore gé kérkojné njé
strategji té ndryshme kérkimore:

(1) Strategjia sasiore - né kontekstin e céshtjeve gjinore pércakton frekuencen e shfagjes sé
shfagjeve té fémijéve né televizionet kombétare dhe Shérbimin Publik:

Sa éshté numri i emisioneve té fémijéve né televizionet kombétare né periudhén e zgjedhur?
* Né sa zhanre jané shpérndaré kéto programe?

» Sa prej protagonistéve né to jané meshkuj dhe sa jané femra? Sa ka pa gjini?

2 Strategjia kualitative - pér té pércaktuar se si trajtohen ¢éshtjet gjinore dhe si portretizohen
graté dhe burrat né shfagjet televizive té fémijéve:

» Kush jané protagonistét kryesoré né programin e fémijéve?

» Cfaré roli luajné kéta protagonisté né tregim?

! Ligji pér shérbime mediatike audio dhe audiovizuele né dispozicion né: https://bit.ly/37Z2ZjX
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 Cili 8shté ndryshimi né pérfagésimin e personazheve meshkuj dhe femra?
+ Cilat role sociale luajné personazhet e gjinive té ndryshme?

Cilat strategji diskursive pérdoren gjaté ndértimit té personazheve mashkull dhe femér?
Konceptet e themelore

Tema e cila merret me hulumtime kérkon paraprakisht shénimin e disa koncepteve kyce:

a. Gjinia dhe identiteti gjinor: Dallimi midis koncepteve té "gjinisé" dhe "seksi", si dallim midis
pércaktuesve biologjiké dhe ndértimit shogéror té ndarjes sé roleve sociale éshté pozicioni
themelor i teorive feministe dhe é&shté njé pérgjigje ndaj modeleve funksionale té organizimit
shogéror. Kéto teori né thelb heteronormative i derigjojné rolete gjinore nga fakti biologjik té
dallimit gjinor (shih Shapiro, 1981; McGuiness & Pribam, 1979)

b. Barazia gjinore: Sipas Strategjisé pér Barazi Gjinore 2013-2020, "barazia gjinore nénkupton gé
sjelljet e ndryshme, aspiratat, nevojat e grave dhe burrave respektohen, merren parasysh,
vlerésohen dhe ndihmohen né ményré té barabarté.

Kjo do té thoté qé té drejtat, pérgjegjésité dhe mundésité e tyre nuk do té varen nga fakti nése ata
kané lindur si burré apo grua. Ajo bazohet né parimet e té drejtave té njeriut dhe drejtésisé sociale.
pér njé referencé pér shgetésim kryesor pér varféri dhe pasiguri dhe pér té arritur zhvillim té
géndrueshém me njeriun si gendér "(2013: 7).

v. Barazia gjinore: Sipas Strategjisé pér barazi gjinore 2013-2020, "Barazia gjinore nénkupton
drejtésiné né trajtimin e burrave dhe grave, né pérputhje me nevojat e tyre personale, drejtésia né
vecanti né lidhje me té drejtat, pérfitimet, detyrimet dhe mundésité. Barazia gjinore ka té béjé me
promovimin e barazisé personale, shogérore, kulturore, politike dhe ekonomike pér té gjithé (2013:
"

. Stereotipizimi gjinor: Sipas Strategjisé sé Barazisé Gjinore té Késhillit t&é Evropés 2018-2023,
"stereotipet gjinore jané skema ose ide paragjykuese sociale dhe kulturore gé u japin grave dhe
burrave karakteristika dhe role té pércaktuara dhe té kufizuara nga gjinia e tyre. Stereotipet gjinore
njékohésisht jané si rezultat dhe burim i géndrimeve, vlerave, normave dhe paragjykimeve me
rrénjé té thella. Ato jané pérdorur pér té justifikuar dhe ruajtur marrédhéniet e rrénjosura
historikisht té pushtetit midis burrave dhe grave dhe pér té ruajtur géndrimet seksiste qé pengojné
pérparimin e barazisé gjinore "(2018: 16).

d. Periodizimi i moshés: Ky hulumtim pérdor periodizimin e zhvillimit tek fémijét e sugjeruar nga
Feldman (Feldman, 2009: 6) sipas té cilit psikologét e zhvillimit kategorizojné kafshét né njeréz
né teté kategori té pérgjithshme: (1) periudha pre-natale (duke pérfunduar me lindjen), (2) periudha
e porsalindur dhe foshnjérisé (zgjatja nga lindja deri né tre vjec), (3) fémijéria e hershme ose mosha
parashkollore (viti i treté deri né gjashté té jetés) ), (4) moshén e mesme té fémijérisé ose shkollés
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(nga gjashté né dymbédhjeté vjec), (5) adoleshencé (nga viti i dymbédhjeté deri né njézet), (6) né
moshén e rritur (nga njézet deri né dyzet vjet), (7) mosha e mesme pér té rritur (nga dyzet né
gjashtédhjeté e pesé vjet) dhe (8) mosha e treté dhe e katért (mbi gjashtédhjeté e pesé vjet). Né
lidhje me kété studim jané kategorizimet e (1) moshés parashkollore (e njohur edhe si fémijéria e
hershme); (2) fémijériné e mesme ose moshén shkollore dhe (3) adoleshencén.

Regullativa né RMV dhe dokumentet ndérkombétare lidhur me c¢éshtjet
gjinore dhe pérmbajtjet mediatike

Ky hulumtim rrjedh nga detyrimet né legjislacionin e Magedonisé gé ka pér rregullatorin -
Agjencia (ASHMA), transmetuesit dhe institucionet geveritare. Detyrimet pér kéta palé té
interesuara rrjedhin nga Kushtetuta e RMV, rregulloret e brendshme (LSHMAA , Ligji pér
mundési té barabarta pér burra dhe gra, Ligji pér Parandalimin dhe Mbrojtjen nga Diskriminimi,
etj), si dhe dokumentet ndérkombétare (Kombet e Bashkuara, Késhilli i Evropés).

Kushtetuta e Republikés sé Magedonisé sé Veriut 2 Vlera e paré themelore e shtetit éshté
mbrojtja e té drejtave dhe lirive themelore té njeriut dhe qytetarit t€ njohura me té drejtén
ndérkombétare (neni 8), "Republika mbron vecanérisht amésing, fémijét dhe té miturit” (neni 42).

Ligji pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuale 3 e detyron Agjenciné té "kujdeset pér
mbrojtjen e té miturve™ (neni 6) dhe "té kujdeset pér mbrojtjen e interesave té pérdoruesve,
vecanérisht t& miturve™ (neni 2). Né até funksion, detyrimet pér mbrojtjen e t& miturve, té
pércaktuara né Ligj pér transmetuesit (neni 50), jané pjesé e misionit t& Agjencisé pér té
mbikéqyrur zbatimin e dispozitave ligjore. Pér mé tepér, ndér parimet themelore (neni 61) gé té
gjithé transmetuesit duhet té respektojné éshté barazia e lirive dhe té drejtave pavarésisht nga
gjinia, dhe radiot dhe televizionet jané té detyruara té respektojné dhe ndalojné promovimin ose
pérhapjen e diskriminimit, intolerancés ose urrejtjes. bazuar né gjining, gjininé, orientimin seksual,
identitetin gjinor (neni 48).

Ndalimi i garté i diskriminimit né bazé té seksit, gjinisé, orientimit seksual dhe identitetit gjinor
krijon njé detyrim jashtézakonisht té& réndésishém pér transmetuesit qé té pérdorin njé gasje
delikate dhe té kujdesshme ndaj kétyre céshtjeve, vecanérisht kur béhet fjalé pér shfagjet e
fémijéve. Ligji né nenin 110, i cili adreson plotésisht detyrimet e Shérbimit té Transmetimit Publik
pér shkak té misionit dhe funksioneve té tij té vecanta, thoté se Radio dhe Televizioni Magedonas
"zhvillon dhe planifikon njé skemé programi né interes té publikut té gjeré, dhe programet [duhet]
té jené té destinuara pér té gjitha segmentet” pér njé shogéri pa diskriminim ", atéheré ajo ka pér
detyré té kontribuojé né promovimin e té drejtave themelore té njeriut, pérfshiré baraziné gjinore,

2 Kushtetuta e Republikés sé Magedonise sé Veriut, né dispozicion né:
https://www.sobranie.mk/content/Odluki%20USTAV/UstavSRSM.pdf

3Ligji pér shérbime mediatike audio dhe audiovizuele né dispozicion né: https://bit.ly/37Z2ZjX
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dhe té sigurojé mbrojtjen e té€ miturve pérmes programit té saj. Ka njé detyrim té informojé dhe
edukojé, por edhe té "krijojé programe argétimi me cilési té larté pér té gjitha moshat™.

Ligji pér mundési té barabarta pér graté dhe burrat 4, pérvec pércaktimit té detyrimeve pér
analizat gé do té kryhen nga Agjencia pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuale (né Nenin
17 paragrafét 3 dhe 4), pérvec késaj, (neni 17 paragrafi 1) pércakton gé mjetet pér informim publik,
né kété kuptim transmetuesit, kané detyrim pér té "kontribuar né zhvillimin dhe ndérgjegjésimin e
mundésive té barabarta, si dhe pér pjesémarrje té barabarté té grave dhe burrave né krijimin e
koncepteve dhe pérmbajtjeve té programit”. Né kété kontekst, duhet té kihet parasysh se programi
pér fémijét e transmetuesve kombétaré, té cilét jané objekt i kétij studimi, ka njé rol té réndésishém
né ndértimin e normave sociale pér ményrén e gjinisé sé popullatés né fushén publike dhe private
dhe pritjet gé ai ka né procesi i transformimit individual.

Ligji pér Parandalimin dhe Mbrojtjen nga Diskriminimi 13 né nenin 5 pércaktohet se “¢cdo
diskriminim né bazé té racés, ngjyrés, origjinés, origjinés kombétare ose etnike, seksit, gjinisé,
orientimit seksual, identitetit gjinor, pérkatésisé sé grupit té margjinalizuar, gjuhés, shtetésisg,
origjinés sociale, arsimit, etj. fe ose besim fetar, besim politik, besim tjetér, paaftési, moshé, status
familjar ose martesor, statusi i pasurisé, gjendja shéndetésore, statusi personal dhe statusi shogéror
ose ¢farédo baze tjetér. Né fakt, ky éshté njé shembull i miré i pajtueshmérisé né aspect té ndalimit
té diskriminimit sipas kétij ligji dhe ndalimin e garté té diskriminimit nga LSHMAA.

Konventa pér Mbrojtjen e té Drejtave té Fémijéve ® Kombet e Bashkuara gé nga viti 1989,
pércaktuan se fémijét kané té drejté né kushtet gé duhen siguruar pér té pérmbushur potencialin e
tyre té ploté - arsimimin, gasjen né informacion, argétim, etj. Media né kété drejtim ka pér obligim
t’1 ploté€sojé kéto nevoja.

Literatura relevante

Mund té kristalizohen katér linja né studimet e ¢éshtjeve gjinore né pérmbajtjen e mediatike pér
fémijét, sipas temave dhe metodat gé pérdoren né studim.

Ndarjen gé e prezantojmé kétu, mé shumé ose mé pak pérgjigjet né epistemologjive té ndryshme
né té cilén vepron kérkimi por edhe disiplinat e ndryshme né té cilat punojné studiuesit: (1)
hulumtim gé analizon kéto tema pérmes metodés sé analizés sé pérmbajtjes; (2) studimet
strukturaliste e strukturave narrative né pérmbajtjen e medias; (3) kéndi i hulumtimit gé mbulon
aspektet dekonstruktiviste, kulturore dhe diskursive té problemit; dhe (4) literaturé ndérdisiplinore

4 Ligji pér mundési té barabarta pér graté dhe burrat né dispozicion né:
http://www.mtsp.gov.mk/content/pdf/zakoni/2017/precisten%20tekst%202015%20na%20ZEM_nov.pdf 3

Ligji pér Parandalimin dhe Mbrojtjen nga Diskriminimi, né dispozicion né:
http://www.mtsp.gov.mk/content/pdf/zakoni/2019/27,5-Zakon%20za%20zastita%200d%20diskriminacija.pdf

5 Konventa pér té drejtat e fémijéve UNICEF dhe Oslo http://www.mediawise.org.uk/wpcontent/uploads/2011/03/Oslo-
Challenge.pdf
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gé merret me ndikimin e mediave, efektet e mediave dhe pérdorimin e mediave nga popullata e re.
Pér géllimet e kétij studimi, u kérkua njé pérmbledhje gjithépérfshirése e vetém dy linjave té para
té hulumtimit, metoda e linjés sé treté kérkimore, pasi merr njé pjesé té vogél té kétij studimi, do
té shpjegohet shkurtimisht né seksionin mbi mbledhjen e té dhénave dhe metodat e analizés. Mé
né fund, natyra e pyetjeve kérkimore té pércaktuara né kété studim nuk kérkon shtresimin e degéve
kryesore té paradigmés qé merret me efekte mediatike - ky aspekt duhet té jeté objekt i njé studimi
tjetér.

Sé pari, ndoshta korpusi mé i shumté i teksteve akademike né literaturén gé analizon pérmbajtjen
e mediave dhe programet televizive pér fémijé pérgendrohet né problemin e pérfagésimit
stereotipik té roleve té gjinisé dhe gjinive né pérmbajtjen e mediave pérmes analizés sé shumé
rasteve - Large N (pamje e integruar e késaj gasje dekada e fundit mund té gjendet né Hermansson
& Zepernick [eds.], 2018; Gotz & Lemish (eds.), 2012; Lemish 2010). Kjo literaturé, e cila bazohet
kryesisht né aplikimin e metodés sé analizés sasiore dhe (pérmbledhése) té pérmbajtjes cilésore -
Analiza e pérmbajtjes sasiore dhe (pérmbledhése) cilésore (shih Hsieh & Shannon, 2005,
Krippendorff, 2004 [1980]), identifikon paraqitjet stereotipe, klasifikon llojin dhe mat frekuencén
e njé prodhimi té till.

Nga kéto té dhéna, kjo literaturé nxjerr pérfundime né lidhje me ményrat né té cilat media thjeshton
realitetin shogéror, duke marré pjesé né njé ményré thelbésore né ndértimin dhe riprodhimin e
roleve gjinore. Né& ményré tipike, kjo literaturé nuk mat efektet ose ndikimin gé ky program ka né
audiencén e synuar, por i referohet teorive té vendosura té komunikimit, si¢ éshté teoria e
kultivimit, pér té vendosur té dhéna nga analiza e pérmbajtjes sé mediave né kontekstin e efekteve
té mundshme, dhe ndikimi gé mund té keté né popullatén e re. Disa grupe té gjetjeve dallojné nga
kjo literaturé dhe ato shpérndahen sipas llojit té€ programit dhe grupit gé po synojné:

Né nivelin themelor té analizés - hulumtimi né kété paradigmé, duke matur frekuencat e
pérfagésimit gjinor, tregon se tendenca e pérgjithshme né programet mediatike pér foshnjat,
fémijét dhe adoleshentét, dhe dekada e fundit, vazhdon té jeté njé pérfagésim sasior i pabarabarté
i gjinisé, pavarésisht nga mosha e audiencés sé synuar brenda popullatés sé re. Ky trend ka gené i
géndrueshém pér dekada (shiko Smith & Cook, 2008). Né njé studim té Gerding dhe Sinjoreli
(Gerding & Signorielli, 201421), i cili analizon pérmbajtjen e dy llojeve té zhanreve né 49 botime
té emisioneve té destinuara pér té ashtuquajturin gjeneraté "tween "22 né SHBA, personazhet
femra né emisionet gé mund té klasifikohen si*" veprim " / aventura”- jané té nénpérfagésuara - né
pérpjesétim me popullsiné e pérgjithshme té grave né SHBA. Studimi, megjithaté, sugjeron gé né
zhanrin qé autorét i referohen si "skena adoleshente”, raporti i personazheve meshkuj dhe femra
korrespondon me shpérndarjen gjinore té popullsisé totale té& vendit. Hulumtimet e méparshme,
megjithaté, mbi pérmbajtjen pér nxénésve parashkolloré dhe analizén e pérmbajtjes né Disney
Channel, Cartoon Network dhe Nickelodeon, zbuluan se 66% e personazheve né kéto kanale ishin
meshkuj (Hentges & Case, 2012). Mé né fund, né njé studim global té tendencave né programimin
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e fémijéve, Gotz & Lemish (2012) ofrojné argumente té forta pér shpérndarjen e pabarabarté té
gjinisé. Né studimin e tyre, kryer né 24 vende, programi mostér gé ka té paktén 5% té tregut, njé
total prej 22.541 karakter analizuar né programin e fémijéve. Analiza tregon se 67% e
personazheve jané meshkuj dhe 30% femra. Njé pjesé shum e madhe e karaktereve nuk kan rol té
gjinsé as mashkullore as femérore. Ndérmjet karaktereve té superherojéve pérséri ka njé boshllék
— dhe né té njejtén studim global 32% personazhe kryesore jané femra té superherojéve ndérsa
68% jané meshkuj (Gotz, Neubauer & Winter, 20122°).

Gjetjet nga ky korporaté kérkimore, sic pritet, tregojné gjithashtu stereotipe té géndrueshme gjinore
té personazheve mashkull dhe femér. Analiza sasiore dhe cilésore e pérmbajtjes né kéto studime
sugjeron gé identiteti i personazheve femra shénohet nga kuptimet e emocionalitetit, pasivitetit,
konsumizmit, bukurisé fizike etj. (Lamb & Brown 2006), dhe identiteti i burrit shénohet me
racionalitet, vendosmeéri, forcé fizike, udhéhegje, etj. (Brown et al. 2009). masculinisation agresive
e karaktereve meshkuj éshté dokumentuar gjithashtu. Ashtu si né dekadat e méparshme (shiko
Aubrey & Harrison, 2004; Barcus, 1983; Levinson, 197530), djemté né programin e fémijéve
paragiten si mé aktiv, mé té afté dhe mé té pérgjegjshém, por edhe mé agresivé, mé té zhurmshém
dhe mé perceptues sesa personazhet e vajzave.

Pamja fizike dhe seksualizimi jané objekt i analizés né disa studime né kété paradigmé (Lemish &
Elias, 2018; Gerding & Signorielli 201432; GOtz & Lemish; Gotz & Herche, 2012). Késhtu,
analiza e programit té fémijéve t€ animuar t€ G I'etz & Herche (G6tz & Herche, 2012) zbulon
karakteristikat fizike dhe proporcionin e tipareve té trupit né karaktere. Masat e kohezionit né
kornizén e kodimit, autorét nxjerrin nga hulumtimi né psikologjiné sociale qé merret me até qé
organi konstitutiv preferohet dhe konsiderohet i bukur nga popullata (Little, Johnes & De Bruine,
2011°, Zebrowitz, 20097, Singh, 19938), dhe pastaj matjen karakteristikat e njé mostre té¢ 102
shkronja femra sipas (1) raporti midis gjerésia e beli dhe hips, (2), raporti midis gjerésiné e beli
dhe supet, dhe (3) raporti ndérmjet shumés sé trupit té ulét e sipérme. Autorét konkludojné se
sipas dy kritereve té para, né personazhet femra té animuara, trupi jashtézakonisht i hollé éshté
"normalizuar”, ndérsa sipas kriterit té treté, kémbét jashtézakonisht té gjata "normalizohen".
Vetém 1/3 e personazheve femra né filmat e fémijéve té€ animuar kané pérmasa vertikale gé jané
té mundshme pér t'u gjetur né trupin mesatar né jetén reale, dhe mé shumé se njé nga personazhet
femra ka gjatési kémbésh gé nuk jané té mundshme pér t'u gjetur né botén reale. Konstitucioni
fizik i personazheve mashkull gjithashtu ndryshon né ményré dramatike nga kushtetuta qgé mund
té gjendet né "realitet”, megjithése mé shumé meshkuj sesa personazhet femra pérfagésohen nga

6 Little, A. C., Jones, B. C., & DeBruine, L. M. (2011). Facial attractiveness: evolutionary based research. Philosophical
Transactions of the Royal Society B: Biological Sciences, 366(1571), 1638-1659. doi:10.1098/rstb.2010.0404

7 Zebrowitz, L. A., & Montepare, J. M. (2008). Social Psychological Face Perception: Why Appearance Matters. Social and
Personality Psychology Compass, 2(3), 1497-1517

8 Singh, D. (1993). Adaptive significance of female physical attractiveness: Role of waist-to-hip ratio. Journal of Personality and
Social Psychology, 65(2), 293-307
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dimensione mesatare reale. Né njé té katértén e karaktereve femra dhe mashkull, karakteristikat
fizike shénohen seksualisht - dukshém maskilizohen ose femérore.

Lemish & Elias (2018), né kuadér té kétij korpusi, analizojné pérfagésime stereotipe gjinore
posacérisht né programe pér foshnje dhe fémijé deri né moshén dy vjec - njé problem gé éshté
shumeé i réndésishém pér zhvillimin e hershém, por i I1éné pas dore nga ana e komunikuesve.
Réndésia e problemit, autorét argumentojné me faktin se pavarésisht nga rekomandimet e
institucioneve té tilla si Shogata Amerikane e Pediatrisé gé né vitin 1999 dhe 2013 ka rekomanduar
gé fémijét deri né méshén nénté vjecare nuk duhet aspak té jené té ekspozuar né programet
televizive, industrin e medias né lérkim té njé audience té re mé shumé fitim, prodhon dhe
transmeton njé program gé padyshim é&shté i destinuar pér kété popullaté, sepse minimizon
pérdorimin e té folurit dhe bazohet né format elementare, tregimet dhe konceptet.

Pérvec késaj, sipas hulumtimit né fushén e roleve gjinore dhe psikologjiné e fémijéve, fémijét deri
né moshén nété vjecare kané aftési pér té atribuar shenjat gjinore né mjedisin e tyre, né ményré gé
ndértimet gjinore né media kané fuqiné pér té pércaktuar identitetin e tyre gjinor né té ardhmen.
Lemmy dhe Elajas thoné se né bazé té késaj literature, foshnjat né vitin e paré jané né gjendje té
dallojné né mes té zérave meshkuj dhe femra dhe karaktere (Bussay dhe Bandura 1999; Leinbach
dhe fagot 1993) dhe né vitin e dyté dhe té treté, demonstrojné vetédijen e stereotipeve gjinore dhe
mund té shfaqin preferencat gjinore (Ruble et al. 200641; Eichstedt et al. 2002; Quinn et al. 2002).

Tema e kétij studimi kllasteri éshté ndértimi i tipareve té karaktereve stereotipe pér personazhet
mashkull dhe femér. Késhtu, personazhet mashkull paragiten mé shpesh si disa gé jané mé té
zhurmshém dhe mé kércénues sesa femrat (Aubrey & Harrison, 2004), si mé té gatshém pér t’u
pérballur (Maccoby, 2004), si mé té afté pér té marré pozicione mé té pérgjegjshme se sa femrat,
ose si racional (Baker & Raney, 2007). Interesante pér kété grupim jané modelet dhe llojet e dhunés
té pérdorura nga personazhet mashkull dhe femér né programin televiziv pér fémijé. Gjetjet nga
analiza e pérmbajtjes sugjerojné se agresioni "mashkull” né shfagjet televizive pér fémijé paragitet
mé shpesh si agresion fizik dhe dhuné fizike, ndérsa agresioni "femér" paragitet né variante mé
delikate, me njé tendencé pér keqdashje, thashetheme dhe intriga. Butovskaya, Timentschik, &
Burkova, 2007; Underwood, 2004). Késhtu, studimi i Luther & Legg (Luther & Legg, 2010) né
kété drejtim eksploron ndryshimet me bazé gjinore né pérfagésimin e agresionit social dhe fizik
né filmat e fémijéve té animuar. Né njé mostér té filmave té animuar té marra nga Cartoon
Network, Nickelodeon dhe Toon Disney, autorét demonstrojné njé lidhje té konsiderueshme
pozitive midis personazheve meshkuj dhe agresionit fizik dhe personazheve femra dhe asaj gé
autorét e quajné "agresion shogéror”. Studimi i tyre gjithashtu pércaktohet se "agresorin™ dhe
"pérballuesit e agresionit” né filma té animuar kéto kanale jané karaktere mé shumé pér fémijét
apo adoleshentét, dhe té rriturit rrallé. Ata gjithashtu deklarojné se né shumicén e akteve
individuale té dhunés, personazhet qé durojné dhunén nuk shtyhen né hakmarrje apo
kundérveprime mbrojtése. Kjo analizé éshté e ndértuar né njé kornizé me dy hapa, né té cilén né
nivelin e paré analistét kodojné informacionin themelor né lidhje me filmin e animuar, dhe né
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nivelin e dyté, nén-operativ, kodifikohen instancat individuale té agresionit. Autorét theksojné se
nevojiten analiza gjatésore, té cilat nuk pérfshijné vetém analizén e filmave té animuar, pér té
pércaktuar tendencat qé lidhen me llojet e agresionit té pércaktuara gjinore dhe theksojné se
potencialisht, pérmbajtja mediatike gé ndérton forma té diferencuara gjinore té dhunés inkurajon
llojet e tilla té sjelljes té formative né vite. Njé nga vendet kryesore té ndértimit té gjinive dhe
roleve gjinore jané familjet. Sidoqofté, veté koncepti i "familjes” éshté i ndértuar nga media,
késhtu qé fokusi i kétij studimi éshté né ndértimin e roleve gjinore né kontekstin e té
ashtuquajturave "vlera familjare” - njé koncept prapa té cilit mund té fshihen normat pér rolet
gjinore, ose diskursive. imperative té ndértuara sipas té cilave duhet té sillen fémijé té gjinive té
ndryshme. Disa nga hulumtimet né kété klaster pérgendrohen né ndértimet e koncepteve familjare,
té cilat lavdérojné dhe pérjetésojné rendin tradicional heteronormativ familjar, né té cilin ekziston
njé ndarje e rrepté gjinore e punés dhe né té cilén familjet me njé prind ose prindérit e t& njéjtit
seks konsiderohen si paragitje devijante. N& hulumtimin e (Lemish, 2012°) éshté béré njé njé harté
e paragitjeve (1) familjeve dhe (2) té riturve, né egzemplar relevant pér fémijé. Gjaté hulumtimit
jané identifikuar ndryshimet gjinore né lidhje me jetén familjare, té cilat u prezantuan fémijéve.
Rezultatet tregojné se familjet nuk jané njé temé e dukshme né programet e fémijéve sepse né 67%
té mostrés totale nuk ka pérmbajtje gé lidhet me ndonjé pérfagésim té familjes.

Sidoqofté, pér sa i pérket programeve gé pérmbajné pérmbajtje pér familjet - né 85% té rasteve
béhet fjalé pér familje né gjendje té miré financiare. Struktura familjare né kéto shfagje pérshkruhet
si tradicionale - pérfagésime té komuniteteve ekskluzivisht heteroseksuale pa asnjé pérfagésim té
prindérve té té njéjtit seks, ose prindér té fémijéve té vetém dhe familjeve me njé prind té vetém.
Né 81% té shfagjeve nuk ka tregues té ndarjes gjinore té punés, por né rastet kur ekziston njé
tregues i tillé, ndarja e punés ka tendencé té jeté tradicionale. Né kété grupim, éshté béré hulumtim
mbi ¢éshtjen e konsumatorizmit dhe gjinisé (Chan, 2012) dhe shénjimit etno-kulturor mbi dallimet
gjinore (Schlote, 2012).

Sé dyti, pér analizén e pérmbajtjes pér ta analizuar pérmbajtjen né programet pér fémijé, ajo
patjeter elementet té cilat i analizin, ti lexoje né té njejtin kontekst dhe pastaj ti nxjere nga ai ti
kuantifikojé, ti grumbullohen té dhénat dhe pastaj t'i paragesin ato si njé analizé té decentralizuar
té asaj agregate té koncepteve. Né literaturén relevante pér rolet gjinore né programet pér fémijét
dhe adoleshentét, ekziston njé hulumtim strehim té vazhdojé nga supozimi se secili prej
elementeve gé pérbéjné pjesé kontekstuale e njé narrative té gjeré e programit dhe pér kété arsye
komponentét duhet té ndiget me pozitén e tyre strukturore né kété treg. Me njé supozim teé tillg,
punojné studimet strukturaliste dhe funksionaliste gé zbatojné, pér shembull, analizat tematike,
analizén narrative, analizén semiotike, etj. Ky korpus i kérkimit merret me strukturat narrative né

® Lemish (2012) “Without a Family”: Representation of Families in Children’s TV around the World Lemi
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pérmbajtje, si dhe me zhvillimin e personazheve dhe funksionin e tyre né tregim (Prinsloo, 201253;
Spry, 2012).

Né analizén narative té Prinsloo (2012), ashtu, fokusi éshté véné mbi problemin e konstruktimin
e hiperseksualitetit femér. Mé konkretisht analiza e tijé e parashtron pyetjen se nése programet
dedikuar pér vajza faktikisht | japin shikueshméri sjelljes seksuale népérmjet ményrés sé
reprezentacionit? Dhe si até e bé&jné kété? Duke marré parasysh até se analiza duhet té zbulojé
strategjité e seksualizimit, jané zgjedhur dy programe pér vajzat, té cilat ka té ngjaré té kené forma
mé té dukshme té njé strategjie té tillé.

Té analizuara jané struktura simetrike dhe narrative té emisioneve bazuar né modelin pesé-fazor
transformues té Cvetan Todorov (Todorov, 1975) né té cilin narracioni éshté shndérruar né fazat
vijuese: (1) ekvilibrum (ekuilibér), (2) disekvilibrum (¢rregullim), (3) pranim / kuptim i
¢rregullimit té krijuar nga crregullimi, (4) pérpjekje pér krijimin e rendit, dhe (5) krijimin e njé
ekuilibri té ri. Autorja gjithashtu pérdor gasje funksionaliste né analizén e pérallave popullore V.
Propp (Propp, 1968), pér té pércaktuar se ¢faré funksioni ka secili nga personazhet né tregim mé
té gjeré. Zbulimi i elementeve strukturoré té narracionit né analizé zbulon se cilat jané shtytésit e
veprimit té personazheve té ndryshém dhe cilat jané motivet pér veprimin e tyre. Autorja
identifikon personazhet femra gé kané funksionin e heronjve né veprim, por gjithashtu arrin né
pérfundimin se problemi hapet nga motivimet subversive pér veprimin e atyre roleve gendrore qé
krijojné njé strukturé hiperseksualizuese, karakteristike e rréfimeve pér té rritur. Né kété ményré,
analiza narrative zbulon aspekte dhe nuanca gé jané té réndésishme pér vlerésimin e roleve gjinore
gé nuk mund té perceptohen nga analiza e pérmbajtjes.

Né kété linjé studimi, analiza vizuale ikonografike (Spry, 2012) merret me filma té animuar
japonezé (manga) té paré nga audienca té brezave té ndryshém - si té rritur ashtu edhe fémijé.
Analiza bazohet né disa nga ideté e semiologjisé vizuale té Roland Bart [1968] (Rabaté, 2016) dhe
éshté e organizuar rreth disa elementeve strukturoré gé rrjedhin nga narracioni: (1) njohés, (2)
konfrontime, (3) shndérrime, dhe (4) shfagja e emocioneve. Brenda secilit prej elementeve
strukturoré, autori gjen shfagje té garta dhe té nénkuptuara té identitetit gjinor dhe seksualitetit -
pér shembull né strukturén e té njohurit, personazhi kryesor manifeston antitekturalizmin dhe
manipulimin seksual. Né kété ményré, analiza bén njé panoramé shumédimensionale té vendosjes
sé personazhit né veprim. Studimi mbi maskulinizimin e personazheve né programin e fémijéve
né kété model mund té gjendet né studimin e pérmendur nga Gotz, Neubauer & Winter, (2012)%°.

10 Heroes, planners and funny losers: Masculinities represented in male characters
Maya Gotz, Gunter Neubauer and Reinhard Winter
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Metodat e mbledhjes dhe analizés sé té dhénave

Teknikat e hulumtimit

Pyetjet hulumtuese dhe lloji i programés gé éshté e pérfshiré me analizén imponuan pérdorimin e
disa metodave té ndryshme pér mbledhjen e té dhénave dhe analizén e tekstit. Hulumtimi bazohet
né metodat e (1) analizés sé pérmbajtjes, (2) analizés tematike dhe (3) analizés diskursive (né varési
té llojit té programeve té zgjedhura pér analiza né fazén e treté té pérzgjedhjes sé mostrés). Bazuar
né té kuptuarit ontologjik té asaj gé mund té quhet "pérmbajtje”, Cripendorf (2004: 21) bén njé
dallim midis tre llojeve té pérkufizimeve té asaj gé duhet kuptuar nén analizén e pérmbajtjes: (a)
pérkufizime bazuar né supozimin se pérmbajtja éshté e genésishme né tekst; (b) pérkufizime gé
supozojné se pérmbajtja i referohet gjendjes ose karakteristikave té burimit té tekstit dhe (c)
pérkufizimeve me té cilat shpaloset pérmbajtja né momentin kur analisti analizon tekstin né lidhje
me njé kontekst té vecanté. Njé pérkufizim tipik i llojit té paré té ontologjisé éshté pérkufizimi i
Berelson se "Analiza e pérmbajtjes éshté njé tekniké kérkimore pér deshifrim objektiv, sistematik
dhe sasior té pérmbajtjes sé manifestuar t& komunikimit" (Berelson, 1952: 18). Lloji i dyté i té
kuptuarit té natyrés sé pérmbajtjes ka té béjé me pérkufizimin e Holsty (1969), sipas té cilit
"Analiza e pérmbajtjes éshté ¢do tekniké e kryerjes sé konkluzioneve duke identifikuar né ményré
objektive dhe sistematike karakteristikat e treguara té mesazheve" (Holsti, 1969: 14)!. Mé né fund,
sipas Krependorf, "Analiza e pérmbajtjes éshté njé tekniké pér nxjerrjen e konkluzioneve
(referencave) té pérséritshme dhe té vlefshme gé rrjedhin nga tekstet (dhe pérmbajtja tjetér gé
prodhon kuptim) dhe kontekstet né té cilat ato pérdoren” (Krippendorff 2004: 18). Eshté e garté se
té gjitha kéto pérkufizime bien dakord pér idené se kuptimi i analizés bazohet né kriteret e
vlefshmérisé (té koncepteve té matura) dhe konsistencés - besueshmérisé (besueshmérisé) sé atyre
koncepteve pér té siguruar pérséritshmériné (pérséritshmériné) e analizés. Sidogofté, secila prej
tyre i nénshtrohet kritikés - pér shembull, pérkufizimi i Berelson pérgendrohet né aspektet sasiore
té analizés dhe i sheh ato si shfagje té dekstualizmit té tekstitPérkufizimi i Holsteinit éshté kritikuar
pér supozimin se géllimi (kodimi) i autorit &shté i mbyllur né tekst dhe se lexuesi po identifikon
(deshifroj) até gé éshté e mbyllur. Pérkufizimi i Crippendorf duket se zgjidh problemet e dy
pérkufizimeve té para duke u pérgéndruar né marrédhéniet midis tekstit dhe kontekstit té tij.
“Konteksi” né kété kuptim i hap studiuesit kuptimet e koncepteve dhe simboleve gé jané analizuar
- té kuptuarit e kuptimeve, mé pas ndihmon studiuesit té sasiojé karakteristikat cilésore té tekstit
dhe t'i vendos ato né kornizén e hartuar té kodit. Né kété kuptim, ajo gé& mund té konsiderohet si
"pérmbajtje” pércaktohet si dicka gé lind nga procesi i analizimit té studiuesit, né njé kontekst
relativisht konkret. Por, ky pérkufizim gjithashtu ka njé problem - kétu "konteksti" kuptohet si disi
mé pak kompleks se sa né gasjet cilésore, si¢ &shté analiza diskursive gé mund té dekonstruktojé

1 Holsti, O. R. (1969). Content analysis for the social sciences and humanities. Reading. MA: Addison-Wesley (content analysis).
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konstruksione komplekse ideologjike dhe marrédhénie fugie qé luhaten né kontekste kulturore dhe
kulturore. peizazhi politik ose analiza narrative qé vézhgon kontekstin si njé shtrirje e strukturés
narrative dhe shndérrimi i kuptimeve pérmes tij né lidhje me matricat kulturore né té cilat
zhvillohet ai transformim. Mund té konkludohet se metoda e analizés sé pérmbaijtjes, si cdo metodé
tjetér, ka kufizimet e saj, por éshté mé e pérshtatshme né kushtet kur ekzistojné njé numér njésish
analize, té cilat jané té€ pamundura pér té pérpunuar sistematikisht me metoda qé kané njé bazé té
ndryshme epistemologjike.

- Analiza tematike éshté e njohur teknike kualitative géllimi i sé cilés éshté ti identifikojé
temat té cilat dalin nga pérmbajtja e analizuar. Edhe pas gjith késaj fame, nuk egziston
ményré e pércaktuktuar standarde e realizimit té sajé dhe as nuk ka konsensus mbi até gé
pérbén njé temé té vecanté (Bryman, 2009'?). Pér shembull, analiza tematike éshté njé gasje
e pérdorur nga analistét té cilét meren me analiza diskursive, teori té bazuar ose analiza
narrative. Sidogofté, analiza tematike gjithashtu mund té jeté pjesé e asaj gé njihet si analiza
e pérmbajtjes. Tema, si njési e analizés né gasje té ndryshme, trajtohet ndryshe - pér shembull,
mund té konsiderohet njé rrjet i koncepteve té ndryshme gé pérbéjné njéfaré konsistence
kuptimi, por thjesht mund té trajtohet si kod pér sa i pérket analizés sé pérmbajtjes. Ky
hulumtim pérvetéson gasjen e paré né formén né té cilén kjo béhet né té ashtuquajturén analizé
té rrjeteve tematike (Attride-Stirling, 2001%). Kjo gasje éshté njé nga shumé té mundshme né
kété tekniké, por éshté mé e pérshtatshme pér nevojat e kétij studimi - ai identifikon tema né
tre nivele semantike: (a) nivelin e temave themelore, (b) nivelin e temave organizative dhe (c)
nivelin e tema globale. Kompleksiteti i niveleve té pércaktimit té temave pérbén rrjete
kuptimesh gé rregullojné materialin tekstual dhe lejojné gé ai t& analizohet. Analiza diskursive
né kuptimin mé té gjeré té fjalés éshté njé projekt analitik i konstruktivistéve socialé - njé
pozicion filozofik, sipas té cilit nuk ekziston mé njé realitet i caktuar, por "realiteti" éshté
gjithmoné i ndértuar tashmé diskursivisht. Diskursi né kété kuptim mé té gjeré éshté gjuha né
praktikén e saj shogérore. Qasjet diskursive poststrukturaliste ndaj pérmbajtjes sé mediave
dekonstruktojné marrédhéniet e pushtetit gé jané mé lart - té pércaktuara nga modelet
kulturore hegjemonike. Ata merren me "fuginé, dominimi, hegjemonie, pabarazisé, dhe
proceset diskursive e krijimit té tyre, fshehjes, legjitimimi, dhe riprodhimin” (Van Dijk 1993
6%). Rut Vodak (Ruth Wodak, 1996%) pérmbledh parimet e Analizés Kritike Discursive

2 Bryman, A. (2016). Social research methods. Oxford university press.

13 Attride-Stirling, J. (2001). Thematic networks: an analytic tool for qualitative research. Qualitative research, 1(3), 385-405. 5
Van Dijk, Teun A. (1993) 'Editor's foreword to Critical Discourse Analysis', Discourse & Society, 4 (2): 13 1-2.

14 Wodak, R. (1996) Disorders of Discourse. London: Longman.
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(KDA)® né mé shum pika. Kétu jané ato qé jané plotésisht té zbatueshme né kété studim?®: -
KDA éshté fokusuar né problemet sociale. Nuk éshté i preokupuar me gjuhén ose fjalén né
njé kuptim mé té ngushté, por me karakterin gjuhésor té proceseve dhe strukturave shogérore
dhe kulturore. Prandaj - KDA éshté njé gasje ndérdisiplinore. - Marrédhéniet e fuqis kané té
béjné me diskursin (Foucault 2010, Bourdieu 1987), dhe KDA analizon fuginé né diskurs dhe
fuginé mbi diskursin. Shogéria dhe kultura jané té lidhura dialektikisht me diskursin: shogéria
dhe kultura jané té zakonshme pér diskursin, por né té njéjtén kohé ato pérbéjné diskursin.

- - Pérdorimi i gjuhés mund té jeté ideologjik. Pér té analizuar kété aspekt, éshté e nevojshme
té analizohen tekstet né ményré gé té analizohen interpretimet, pritjet dhe efektet shogérore té
tyre. Diskutimet jané historike (t& ndértuara) dhe mund té kuptohen vetém pér sa i pérket
kontekstit té tyre.

- Egzemplar
Pérmbajtja e egzemplaréve té analizés éshté béré né tri faza.

Né fazen e paré jané selektuar (a) kanalet televizive, programet e té cilave do té mbulohen nga
analiza, (b) llojet e programeve gé do té analizohen dhe (v) shkurtimi i kohés qé do té analizohet:

(a) Duke pasur parsysh ingerencat e garta té rregullatorit, té definuara né nenin 6 nga Ligji pér
shérbime mediatike audio dhe audiovizuele, ,,té kujdeset pér sigurimin e mbrojtjes sé personave
minoren‘ dhe pasur parasysh gé televizionet e transmetuara pérmes kanaleve multiplekse digjiitale
tokésore kané mbulim né té gjithé territorin e RSM dhe pritet té kené programet mé té médha té
prodhimit pér fémijét dhe se ato kané mé shumé burime pér té prodhuar - Né mostér u zgjodhén té
gjitha kanalet televizive me mbulim kombétar (Alfa TV, Kanal 5 TV, Sitel TV, Telma TV dhe TV
Alsat M - né gjuhén shqipe). Gjithashtu, pér mostér u zgjedhén dy kanale té€ Shérbimit Publik té
Radiodifuzionit (MRT 1 dhe MRT 2 - programi né gjuhén shqipe), sepse ajo ka njé detyrim shtesé
pér té siguruar njé komponent té forté arsimor né programin e saj e theksuar né nenin 110.

(6) Eshté selektuar prerja kohore (periudha) té publikimeve pér analizé. Duke patur aparasyshé
gé muajt shtator dhe tetor né té cilét pas fillimit té fillimit té vitit shkolor pritet gé
radiodifuzerét té kené frekuenca té zgjeruara té programeve arsimore dhe zbavitése pér fémije,
gjaté hulumtimit jané zgjedhur 15 dité nga tetori | vitit 20109.

(B) Né emetimin e programit té pérgjithsém té radiodifuzeréve té selektuar, pér analizé jané
ndaré llojet e programeve specifike — programet pér fémijé t& moshave parashokollore dhe

15 Ky studim nuk bén njé dallim semantik midis analizés diskursive dhe analizés kritike diskursive sepse gjithcka gé éshté théné né
lidhje me KDA me kété rast vlen edhe pér analizén Discursive si njé qgasje e aplikuar nga autoré té shumté post-strukturalisté nga
Michel Foucault te Ernesto Laclau. Pérkufizimi yné heq referencat qé sugjerojné "shkencé" né gasje - pér shembull, kur VVodak,
ndér té tjera, thoté se KDA kuptohet si njé disipliné shkencore shogérore gé i bén té garta interesat e saj.

16 Cituar tek, Titscher, S., Meyer, M., Wodak, R., & Vetter, E. (2000). Methods of text and discourse analysis: In search of
meaning. Sage. (pp. 146)
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programe pér fémijét t€ moshave té hershme té vitete shkollore (tween gjenerata 8-12).
Megenése shfagjet pér fémijé nga prodhimi vendas dhe i huaj marrin pjesé né ményré té
barabarté né ndértimin e roleve gjinore dhe gjinisé né sferén publike té ndérmjetésuar, mostra
mbulon programet e transmetimit nga prodhimi vendas dhe i huaj. Gjithashtu, pér shkak se
rregullatori synon té shohé shuméllojshmériné e ploté té programit pér fémijé, mostra pérfshin
té gjitha llojet e programit pérkatés pér fémijé: me funksion arsimor, informative dhe argétues
né té gjitha paragitjet e tyre té specifikuara né Udhézimin pér klasifikimin e specieve 7 té
ASHMA.

Né fazén e dyté, nga egzemplari i pérgjithshém, béhet njé pérzgjedhje e nivelit té dyté té
programeve pér fémijé gé mund té paragiten pér lloje té ndryshme té analizave. Megenése né fazén
e paré né matricén e kodeve ndahen té gjitha emetimet e parashikuara pér analiza, né kété fazé té
dyté ato segmentohen sipas strukturés sé tyre té brendshme, gé nénkupton procedurén e vlerésimit
té zhanrit specifik bazuar né pozicionin e personazheve / pjesémarrésve né aksionin / pérbérjen.

(1)Sipas kétij kriteri, katér Iloje mund té diferencohen nga shfagjet totale té vlerésimit, pér
géllimet e kétij studimi té pérshkruar si (1) narative / shfagje péralla (2) emisione té
konverzionit (3) emisione muzikore dhe (4) emisione hibride:
(2)narative/shfagje péralla — programé struktura (a) e té cilit éshté rregulluar rreth njé veprimi
gé zhvillohet pérmes fazave té ekspozimit, ngatérresés, kulminacionit, periferisé dhe
shpalosjes, dhe (b) personazhet e té ciléve shndérrohen pérmes veprimit (si né tregimet
televizive, filmat, fabulat, filmat e animuar, etj.). [shembull: Na ishte njé heré (MRT 1),
Pérralla popullore magedonase (MRT 1), Pig Pepa (Sitel), etj.]
(3)emison konverzist — njé program, struktura e té cilit &shté rregulluar si njé bisedé né té cilén
nuk ka asnjé transformim té veprimit dhe personazheve, [shembull: lart e poshté ne jemi té
gjithé té barabarté (Telma)].
(4)Emission muzikor — program né té cilin pérbérési kryesor éshté akti muzikor [Super Star
(MRT 1)].
(5)Emission hibrid — njé program gé kombinon té paktén dy nga llojet e méparshme, pa u
mbizotéruar nga njéri prej tyre [5+ Family (MRT 1)].
Procedura sekondare e marrjes sé mostrave ka logjiké analitike, sepse lloje té ndryshme té
emetimeve jané té disponueshme pér gasje té ndryshme kérkimore. Mé né fund, faza e treté e nén-
egzemplaréve té kompozicioneve té strukturuara si tregime narrative / tipare nga prodhimi vendas,
shembuj paradigmatiké té trajtimit mé té thellé cilésor té ¢éshtjeve gjinore jané té izoluara.
Pérshkrimi I procesit té kodimit.
Né fazén e dyté té kodimit, e cila korrespondon me fazén e paré té marrjes sé mostrave (e
pérshkruar né pikén e mé parshme), hulumtimi pérdor analizén e pérmbajtjes elementare, afér

17 Udhézim pér ményrén e kualifikimit té llojeve programeve audio dhe audiovizuele (2014), e gasur né:
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2017/06/Upatstvo_za nacinot na_Klasifikacija na_vidovite.pdf
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pérkufizimit té sugjeruar nga Berelson. Né kété nivel, dy koduesit né matricén e kodeve kodojné
té gjitha paraqitjet e njé programi pér fémijé né televizionet e zgjedhura dhe segmentin kohor té
zgjedhur. Emri i televizionit, emri i shfagjes, koha e transmetimit, kohézgjatja e programit,
karakteristikat e prodhimit dhe shpérndarja e zhanrit dhe shpérndarja e zhanrit specifik jané té
kodyap. E vetmja variabél jostandard né kété fazé éshté zhanri specifik i ndryshueshém, i cili
kérkon njé shpjegim té shkurtér kétu. Llojet e ndryshme té zhanreve né mostér (sipas strukturés sé
brendshme té programit, jo sipas funksionit té tij), jané njé sfidé pér analizén e pérmbajtjes né
shumeé raste pér disa arsye, por mbi té gjitha, pér shkak té ményrés sé shikimit té personazheve.

Sé pari, personazhet té cilét jané 1éndé e analizés nuk kané té njéjtin pozicion pér sa i pérket
referencés sé tyre.

Né disa programe ato pércaktohen me kritere té brendshme - referencé, d.m.th. ato jané trillime,
dhe konsistenca e sjelljes sé tyre pércaktohet vetém nga logjika e brendshme e narracionit [Na ishte
njéheré (MRT 1), pérrallat popullore magedonase (MRT 1), etj.). . Né disa prej programeve,
pjesémarrésit né program jané mysafiré né studio, késhtu qé dialogu nuk zhvillohet pér shkak té
shpalosjes sé njé komploti dramatik [lart e poshté ne jemi té gjithé té barabarté (Telma)]. Sé dyti,
sfida éshté gé personazhet kané njé pozicion té ndryshém né strukturén e programit. Né disa prej
tyre, pozicioni i personazhit shndérrohet pérmes kohézgjatjes sé tregimit [Péralla popullore
Magedonase, Lalalupsi (MRT 1)], né disa prej tyre, ai éshté statik dhe mund té zvogélohet shumé
né njé pérmbledhje té njé seri deklaratash gé nuk kané pér géllim shpalosjen e veprimit [Familja
5+ (MRT 1)].

Duke pasur parasysh gé kjo ka implikime pér ményrén né té cilén duhet té ndértohen kategorité gé
duhet té ndértohen, matrica e kodeve pasqyron kété shpérndarje zhanri duke prezantuar katér
zhanret specifike té pérshkruara né pikén e méparshme. Né kété fazé, njésia themelore e analizés
éshté e koduar né té gjithé kampionin - karakterin / protagonistin ose protagonistin. Kodet
pasqyrojné shpérndarjen gjinore té personazheve dhe né até kontekst prezantojné ndryshore pér
llojin, moshén dhe rolin e personazhit né shfagje dhe preokupimin ose hobi té tyre - nése ato té
dhéna shprehen né ményreé té garté né shfagje.

Né fazén e dyté té kodimit, té dy koduesit vazhdojné té futin né matricén e kodit, por vetém pér
programin gé mund té klasifikohet si njé lojé / histori nga prodhimi né shtépi.

Né kété nivel, gasja e Crippendorf éshté adoptuar. Njésia themelore e analizés né kété fazé éshté
protagonisti né veprim. Né kété fazé, shtaté mbiemra binaré jané krijuar pér té pércaktuar disa nga
aspektet e karakterit té personazheve. Ato jané hartuar si diferenciale semantike nga pesé pozicione
té gradimit. Mbiemrat zgjidhen bazuar né tre kritere: Né nivelin e paré, pérdoren tre dimensione
semantike té krijuara nga analiza e faktoréve té Osgood (1959), sipas té cilave mund té izolohen
tre dimensione té mbiemrave: dimensioni i vlerésimit (dikotomia tipike e miré-e kege éshté tipike),
dimensioni i veprimit (dikotomi tipike aktive-pasive éshté tipike) dhe dimensioni i mundshém
(dikotomia tipike e forté - e brishté).
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(1)Niveli i dyté pérdor mbiemrat gé mé shpesh gjenden né literaturén pérkatése, té paraqitur
né pérmbledhjen e letérsisé.

(2)Né nivelin e treté, zgjedhja e mbiemrave kristalizohet pérmes hulumtimit pilot té kryer
ndérmjet 28 dhe 31 tetor. Dikotomité e izoluara té rafinuara pas pérfundimit té procesit pilot
jané si mé poshté: (dimensioni i mundshém) i mengur / i cekét, i shkathét / naiv, i forté / i
brishté, mbizotérues / i nénshtruar, (dimensioni i veprimit) aktiv / pasiv, racional, i motivuar
Irracionalisht / i motivuar emocionalisht mire keq.

(3) Né kété fazé té kodimit, né té njé&jtin program té mostrés, koduesit né kornizén e kodeve kodojné
rastet ¢ shfagjeve té temés ‘familja’, pérmes dy kategorive - pozicioni i personazhit né familje dhe
loji i familjes pér té cilén flet narracioni / aksioni.

Mé né fund, né fazén e treté, analiza pérgendrohet né njé program paradigmatik té ¢éshtjeve dhe
vlen ose pér analizén tematike té rrjetit, ose pér analizén diskursive. Analiza tematike izolon temat
themelore, temat organizative dhe temat globale me fokus né ¢éshtjet gjinore dhe i analizon ato né
kontekstin kulturor né té cilin prodhohen dhe shpérndahen. Analiza diskursive dekonstrukton
marrédhéniet e fugisé né tregimet paradigmatike.
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I11. Analiza né programet pér fémijé né radiodifuzerét kombétar

1. Televizioni Magedonas — Shérbimi i paré programor (MRT 1)

1. Karakteristikat e pérgjithshme, frekuencat dhe shpérndarja e zhanrit té
programeve pér fémijé MRT 1

Né kanalin e paré televiziv té Radotelevizionit t¢ Magedonisé (MRT 1), ekziston njé frekuencé e
larté e transmetimeve dhe heterogjeniteti i dukshém tipik i programeve té destinuara pér fémijé
dhe adoleshenté. Né periudhén e zgjedhur prej tridhjeté e njé ditésh, duke filluar nga 15 shtatori
deri mé 15 tetor 2019, jané publikuar 225 shfagje me njé kohézgjatje totale mbi 93 oré, qé éshté
mé shumé se té gjitha kanalet e tjera gé transmetojné né nivel kombétar, ndérsa jané pjesé e késaj
analize.

Né kété numér jané kalkuluar edhe edicionet qé né periudhén e selektuar jané paragitur pér here té
pare, si edhe até é jané paragitur me reprise®®. Gjithsejté 138 shfagjesh u shfagén pér heré té paré
né periudhén e zgjedhur pér analizé, gé éshté 61,33% e shpeshtésisé totale té shfagjeve. Analiza e
céshtjeve gjinore né programet e fémijéve éshté béré né njé mostér totale prej 225 emisione.

Emisioni frekuenca % kohézgjatja egzemplaré % nga gjithsejt
h:mm:ss edicione té publikuara
Na ishte njéheré 37 16,44% 5:44:25 21 56,76%
Lalalupsi 49 21,78% 17:05:46 24 48,98%
Super Yjet Top Lista 25  1111% 20:36:05 21 84,00%
Nga A deri te SH 30 13,33% 3:39:35 18 60,00%
Péralla popullore Magedonase 28  12,44% 12:04:00 21 75,00%
5+ Familja 32 14,22% 15:42:54 18 56,25%
Drama e fémijéve nuk éshté kashté 4 1,78% 2:47:34 4 100,00%
e zbrazét
Zilja 20 8,89% 15:29:38 11 55,00%
Gjithsejt 225 100% 93:09:57 138 61,33%

Tabela 1.1: Frekuenca e emisioneve té botuara pér fémijét né MRT 1 né periudhén
15.09 - 15.10.2019

18 Premierat e vérteta té kétyre shfagjeve u transmetuan disa muaj para analizés. Kétu fjala premieré duhet té kuptohet me kusht -
domethéné qé shfagja shfaget pér heré té paré brenda periudhés sé zgjedhur pér analiza. Késhtu, nése né periudhén e pérzgjedhur
njé shfagje transmetohet dy ose tre heré (dhe premiera u zhvillua né njé kohé qé i parapriu analizés), atéheré vetém e para nga
kéto edicione konsiderohet si premieré, pra né periudhén e zgjedhur ajo shfaget pér heré té paré.
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Frekuenca e shfagjeve shpérndahet pérmes teté serive té programeve pér fémijé gé jané té
shuméllojshém né disa nivele.

Sé pari, ekziston heterogjeniteti i pérmbajtjes né lidhje me segmentin e popullatés sé re gé ata
synojné. Ky vlersim éshté béré nga analiza, péraférsisht duke marré parasysh tipologjiné e té
rriturve té vendosur né fushén e psikologjisé zhvillimore dhe bazuar né nivelin e kompleksitetit té
strukturés narrative dhe format e té folurit dhe komunikimit midis protagonistéve ose
pjesémarrésve né program. Késhtu gé, pérmbajtja e shfagjes Drama e Fémijéve nuk éshté kashté e
zbrazét, e cila pérmban forma elementare té té folurit dhe komunikimit rudimentues midis fémijéve
parashkolloré, synon popullsiné parashkollore (3 - 5 vjet). Seriali Lalalupsi, Nga A né SH dhe Na
ishte njéheré, synimi ndaj audiences nga mosha parashkollore dhe né moshén e hershme té shkollés
(5-8 vjec), pérshkak se ajo ose pérmban epse ato ose pérmbajné struktura narrative mé komplekse,
né té cilat kondensohen modele normative té sjelljes ose temat gé ato mbulojné, korrespondojné
me materialin e studiuar nga kjo popullaté. né kurrikulat e duhura té arsimit zyrtar. Mé né fund,
emisionet Zile, 5+ Family, Top List Super Star dhe Péralla popullore Magedonase synojné njé
audiencé gé mund té kategorizohet aférsisht né moshén shkollore ose té ashtuquajturén fémijéri e
mesme (8-12 vjet).

Sé dyti, ka njé shuméllojshméri té caktuar né programet né aspektin e funksionit qé ata kané pér
audiencén. Sipas tipologjisé t6 ASHMA-sé, tre funksionet kryesore té programit jané informuese,
edukative dhe argétuese - nuk ka shfagje né programet e fémijéve né Shérbimin Publik gé mund
té kategorizohen si program me njé funksion né kuptimin e rrepté té fjalés, por hulumtimi ka
pércaktuar njé frekuencé té larté té tillé Kush
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50.00%
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P / vendor i P . gjithsejt %
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argétuese - e arsimuar 69 32 0 101 57.71%
e arsimiuar 0 0 0 0 0
gjithsejt 69 57 49 175 100.00%
% 39.43% 32.57% 28.00% 100.00%

Figura 1.1: Shpérndarja e emisioneve té fémijéve né MRT 1 sipas funksionit dhe origjinés sé
prodhimit
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Béjné pjes né kategorité e funksionit edukativ dhe argétues. Si¢ shihet né Figurén 1.1, emisionet e
fémijéve té prodhuara nga Shérbimi Publik dhe ato té prodhuara nga kompani té pavarura vendase
té prodhimit dhe né té cilat Shérbimi Publik ka njé rol bashképrodhues - kané njé pjesé pothuajse
identike né programin e pérgjithshém té fémijéve. Gjithashtu, né programet e prodhimit té tyre,
éshté e garté se ato me funksion-arsimore kané pjesén mé té madhe: 69 edicione apo 77.53% té
totalit té prodhimit té vet té shtépisé éshté njé program me karakter edukativ-arsimor dhe kjo éshté
kryesisht pér shkak té frekuencave té lartata té transmetimeve mbi emisionet pérallave popullore
magedonase dhe Na ishte njéheré. Figura 1.1 tregon se ka pothuajse shpérndarje té barabarté té
emisioneve argétuese, argétuese - arsimore dhe arsimore. Frekuenca e shfagjeve argétuese né
kuptimin e rrepté té fjalés (25 botime ose 28.74% té prodhimit té pérgjithshém nga shtépi té
pavarura té produksionit) i detyrohet emisionit Top List Super Star, prodhuar nga Studio Super
Star né bashképrodhim me Shérbimin Publik. Frekuenca e shfagjeve argétuese-edukative (32
botime ose 36.78% e prodhimit té pérgjithshém nga shtépi té pavarura té prodhimit) éshté pér
shkak té té gjitha botimeve té serisé 5+ Familje, krijuar nga "OHO Production™.

100,00% 100,00%

100
90 90.00%
80 80.00%
70 70.00%
60 60.00%
50 . 50.00%
40 40.00%
30 20.44% 18.56% 30.00%
20 10.22% 20.00%
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— 0.44% 2.67% 2.22% 20.44%) 5.33% 19.56%10.22% 30.22% 8.89% 100.00%
vendor koproduksion/ vendorihuaj E==ihuaj ==——9%

Figura 1.2: Shpérndarja e emisioneve pér fémijé né MRT1 sipas vitit t& prodhimit
dhe origjinés sé produksionit

Dhe pérfundimisht, frekuenca e emisioneve arsimore (30 edicione ose 34.48% nga produksioni i
pérgjithshém nga shtépi té pavarura té produksionit) éshté pér shkak té shfagjes pér shkronjat Nga
A deri né SH, né té cilat si producent kryesor paragitet "Blue Tang Produksion”. Né programet e
produksionit té huaj, programi me njé funksion argétues (49 edicione ose 100% té programit té
pérgjithshém nga produksioni i huaj) ka njé vend domethénés pér shkak té dy sezoneve té serialit
té animuar amerikan Lalalupsi, krijuar nga kompania e produksionit MGA Entertainment. Figura
1.1 tregon gjithashtu se programet e krijuara plotésisht nga Shérbimi Publik marrin pjesé me
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68.32% né produksionin e programeve me argétim dhe funksion arsimor dhe me 40% né
produksionin e programeve me funksion arsimor. Shpérndarja e programit té publikuar sipas viteve
té prodhimit tregon se pjesa mé e madhe né programin e publikuar né periudhén e zgjedhur vjen
nga 2017. (30.22% nga transmetimet e pérgjithshme 225 programe pér fémijé), pastaj nga 2013
(20.44%) dhe nga 2015 (19.56%). Vetém 8.89% e programit té pérgjithshém té transmetimit né
periudhén e zgjedhur éshté prodhuar né vitin 2019, por kjo pérgindje relativisht e ulét mund té
shpjegohet me dy fakte: sé pari, gé né periudhén né té cilén i referohet kjo analizé, seria e azhurnuar
nuk éshté marré parasysh. Jepni muziké gé MRT 1 filloi té transmetojé né fillim té néntorit (d.m.th
jashté periudhés sé analizuar) dhe sé dyti, até sezonin e ri té shfagjes Zilja, i cili u prodhua edhe né
vitin 2019. MRT 1 filloi transmetimin e saj né 30 shtator, gé do té thoté se ai hyri vetém gjysmén
e mostrés pér analiza. Figura 1.2 tregon se MRT 1, né periudhén e zgjedhur, nga programet e
produksioni i vet, mé sé shpeshti ka publikuar program té prodhuar né vitin 2015, dhe pothuajse té
mos keté frekuencé té njoftimeve nga produksioni i tij midis 2016-2018. Kur béhet fjalé pér
programin e prodhuar nga producenté té pavarur pérséri - programi mé i publikuar mé shpesh [shté
ai i prodhuar né vitin 2017. Te emisionet nga produksioni i huaj, mé sé shpeshti té publikuara jané
ato té prodhuara né 2013-én. Ky hulumtim, i béré né programet e mostrave né 31 dité té zgjedhura,
nuk mund té pércaktojé shpérndarjen aktuale té programeve sipas prodhimit dhe vitit té prodhimit
té pérgjithshém né Shérbimin Publik. Sé treti, diversiteti ekziston edhe pér sa i pérket strukturés sé
brendshme té emetimeve - ¢faré pér nevojat e kétij studimi u pércaktua si njé zhanér specifik®®.
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Figura 1.3: Shpérndarja e shfagjeve té fémijéve né MRT1 sipas zhanrit specifik dhe origjinés sé produksionit

19 Kété diversitet e vérejmé kétu pér arsye analitike - qasja e analizés sé pérmbajtjes ndaj pérbérésve té saj varet nga
struktura e brendshme e programit. Prandaj, pér géllimet e kétij hulumtimi, b&jmé dallimin midis katér llojeve t&
strukturave: 1) tregime narrative / loje, 2) shfagje konvertimi 3) shfagje muzikore, dhe 4) shfagje hibride. Ekziston njé
sgarim mé i detajuar mbi nevojén pér té béré kété klasifikim né kapitullin Metodologjia.
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Ndarja e zhanrit e miratuar né kété studim nuk pasqyron njé klasifikim té vendosur dhe
pérgjithésisht té pranuar, por éshté dizajnuar pér té lehtésuar gasjen e kétij hulumtimi ndaj temés
sé analizés - dhe kjo éshté céshtje gjinore. Emisionet totale té publikuara pér fémijét né MRT 1,
késhtu, mund té Kklasifikohen né katér kategori (Figura 1.3): (1) narative / histori pérallash - njé
program struktura e té cilit éshté e strukturuar rreth njé veprimi gé zhvillohet pérmes fazave té
ekspozimit, komplotit, kulminimit, etj. peripeci dhe shpalosje dhe personazhet e té ciléve
shndérrohen pérmes aksionit (si né tregime televizive, péralla, filma, fabula, filma té animuar, etj.).
Né kétét kategori qarté jan pérfshiré emisionet Pérallat popullore magedonase, Na ishte njéheré
dhe Lalalupsi dhe ato kané njé pjesémarrje prej 50.67% né numrin e pérgjithshém té emisioneve
té publikuara pér fémijé né MRT 1 né periudhén e zgjedhur; (2) emisione té konvertimit - njé
program, struktura e té cilit éshté projektuar si njé konvertim né té cilin nuk ka transformim té
veprimit dhe personazheve ose pjesémarrésve né program, me njé pjesé prej 22.22% té emisioneve
totale t€ publikuara. Né kété kategori jané emisionet Zilja (duke pasur parasysh se biseda
mbizotéron, megjithése né emisione ka muzik dhe vallézimi) dhe shfagja Nga A deri né ZH; (3)
emisione muzikore - njé program né té cilin akti muzikor éshté njé komponent i garté mbizotérues.
Kétu éshté kategorizuar lista mé e larté e super yjeve e cila merr pjesé me 11.11% né programin e
pérgjithshém té publikuar pér fémijé né MRT 1 né periudhén e zgjedhur; dhe (4) emetimet hibride
- njé program gé ndérthur sé paku dy nga llojet e pérshkruara mé paré, por né té cilin gjithmoné
ekziston prania e elementeve gé ngjajné me njé histori narrative ose loje. Shuméllojshméria sipas
strukturés sé brendshme, té klasifikuar né zhanre specifike, éshté baza analitike mbi té cilén béhet
kjo analizé e pérmbajtjes gé lidhet me ¢éshtje gjinore né programet e fémijéve MRT 1. Niveli mé
i thellé i analizés éshté dhéné né emisionet me zhaner specifik narativ/histori artistike.
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2. Karakteristikat e pérgjithshme dhe frekuencat e personazheve / pjesémarrésve né
programet e fémijéve té MRT 1
Sipas programeve pér fémijé

100.00% - 100%
1000 90%
80%
800 66.72% 70%
60%
600 - 50%
= 40%
400 32.36% = 30%
200 E = = 20%
= = = 10%
0 —= - 0.93%— 0%
meshkuj femra pa gjini gjithsejt %
=== roli kryesor 231 271 11 513 25.04%
roli dytsor 123 283 8 414 20.20%
moderatori 83 58 0 141 6.88%
pjesémarés/interpretues 226 755 0 981 47.88%
= gijithsejt 663 1367 19 2049 100.00%
— 32.36% 66.72% 0.93% 100.00%

Figura 1.4: Frekuenca e personazheve / pjesémarrésve né program pér fémijé né edicione, pérmes teté MRT 1
né periudhén 15.09 - 15.10.2019

jané analizuar gjithsej 2049 personazhe, pra pjesémarrés né program, nga té cilét 66.72% ose 1367
jané femra dhe 32.36% ose 663 jané meshkuj. Té mbeturat 0.93% jané karaktere gé nuk mund té
kategorizohen si personazhe mashkull ose femér. Emisionet Zile dhe Top List Super Star kané
frekuencén mé té larté té pjesémarrésve - 48.61% e numrit té pérgjithshém té personazheve /
pjesémarrésve, ose 996 pjesémarrés, vijné nga kéto dy emisione. Né Zile, kjo pér faktin se formati
i kétij emisioni nuk kérkon njé skenar vecanérisht té zhvilluar, dhe as nuk kérkon ndértimin e
personazheve té rrumbullakosura, si¢ éshté kérkimi narativ / tregimeve té pérallave. Né emisionin
Top List Super Star - pjesémarrésit kané njé shfagje muzikore e cila éshté regjistruar dhe pérséritur
né edicione té shumta té shfagjes, gjé gé sigurisht rrit frekuencén e pjesémarrésve né program.

Sidoqofté, mé e

. L e s emisioni/gjinia meshkuj Femra  asnjanase Pagjini %
dUlfShme éshte epérsia | Na ishte njéheré 137 88 19 244 11,91% |
& pérgjithshme Lalaplusi 2« [N 0 345 16,84%
numerike e Top Lista Super Yjet 59 - 0 440  21,47%
personazheve femra, Nga A deri né SH 34 34 0 68 3,32%
pra pjesémarrésve né  peralla popullore Magedonase 15| | 0 198  9,66%
program - i cili né 5+ Familja 87 79 0 166 8,10%
vetvete nuk ka Drama e fémijéve nuk éshté 13 19 0 32 1,56%

kashté e zbrazét

Zilja 184 SN 0 556 27,14%

Gjithsejté 663 1367 19 2049 100,00%
% 32,36% @ 66,72% 0,93% 100,00%
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1.2: Frekuenca e personazheve / pjesémarrésve né programin e fémijéve

kuptim interpretues Tabela MRT pa kéto 1 né periudhén 15.09 - 15.10 2019 e ndaré nga frekuencat
e emetimeve pér tu veguar sipas kritereve té caktuara semantike. Pjesa dérrmuese e personazheve
femra, d.m.th. pjesémarrése né program, pérve¢ dy shfagjeve té pérmendura (Zile dhe Top List
Super Star), vijné edhe nga seriali i animuar Lalalupsi, Tabela 1.2. Njé total prej 1074
pjesémarrésish né program, gé éshté 78.57% e numrit té pérgjithshém té personazheve femra ose
52,42% e frekuencés totale té karaktereve né pérgjithési, vijné prej tyre. Kéto tre seri kané
karakteristika specifike gé, né kontekstin e shpeshtésisé dhe seksit té personazheve, zbulojné gjetje
interesante:

Sé pari, né emisionet Zile dhe Top List, Super Star, edhe pse e para éshté arsimore, dhe e dyta
argétuese, vend i réndésishém éshté zéné nga artet interpretuese si¢ jané emisionet skenike - né
kapitullin ku kéto shfagje specifike jané analizuar né detaje, do té diskutohet pse pjesémarrés femra
me frekuencé té larté né program, kudo qé artet periferike jané njé pjesé e réndésishme e skenarit.

Zhaner specifik ’ Histori rstistike/narativ | Emisioni konvertimit | Emission muzikor | Emission hibrid ‘ gjithsejt
produksion/gjini Meshkuj Femra  asnjanase ‘ mehskuj  femra ‘ meshkuj femra ‘ meshkuj femra ‘
Prodhimi i vet B o« 19 | 184 372 0 o] 13 19| 1030
Produksion i dikuijt ‘ 0 0 0 ‘ 34 34 ‘ 59 - 87 79 ‘ 674
tjetér

| huhaj | 2 [ 0| 0 0| 0 0| 0 o] 345
Gjithsejt | 286 482 19 | 218 406 | 59 381 | 100 98 | 2049
% | 1396%  23,52% 0,93% | 10,64% 19,81% | 2,88% 1859% | 4,88%  4,78% | 100,00%

Sé dyti, shfagja Lalalupsi éshté njé version televiziv i njé industrie t&¢ madhe pér prodhimin e
kukullave femra gé jetojné né botén imagjinare té Lalalupsia (homologu i DisneylandKukullat jané
dizajnuar posacérisht pér popullatén e vajzave né Shtetet e Bashkuara, késhtu gé filmi i animuar
éshté njé shprehje e nevojés pér té pushtuar njé audiencé e femrave nga televizioni nga mosha
parashkollore dhe né moshén e hershme té shkollés.

Tabela 1.3: Shpérndarja e personazheve mashkull dhe femér té ndaré sipas zhanrit specifik dhe

origjina e prodhimit (MRT1)

Eshté gjithashtu e garté se ekziston njé epérsi numerike e personazheve mashkuj né emisione Na
ishte njéheré, pérralla popullore magedonase. Ky fenomen mund té jeté mé i véshtiré pér tu
shpjeguar pa depértim né zgjedhjet editoriale t& béra nga Shérbimi Publik dhe pa depértim mbi
arsyet pse, pér shembull, né pérrallat popullore magedonase jané angazhuar disa aktore, gjé qé
pasqyron menjéheré shkallén né té cilén burrat dhe personazhet femra né aksion. Shpérndarja e
karaktereve sipas gjinisé, strukturés sé brendshme dhe origjinés sé prodhimit tregon njé dimension
tjetér interesant té problemit.

Ekzistojné njé numér mé i madh i personazheve femra, pra pjesémarrés né tre nga katér kategorité
e zhanreve té pércaktuara sipas strukturés sé brendshme té emisioneve. Sidoqofté, brenda
programeve té strukturuara si tregime / tregime me vecori gé jané me prodhimin e tyre, njé
shpérndarje e ndryshme éshté e dukshme - kété heré né favor té personazheve meshkuj Tabela 1.3.
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Pér té zbuluar se kush éshté cilésisht prapa kétyre figurave gé lidhen me personazhet mashkull dhe
femér dhe rolet e tyre sociale, analiza duhet ti ofroj secilén nga emisionet individualisht.

3. Analiza e aspekteve gjinore né programet e MRT 1 - analiza e emisioneve té
vecanta

Emisione té strukturuara si narativ/histori artistike

3.1 Péralla popullore magedonase

3.1.1 Frekuenca themelore dhe shpérndarijet e personazheve meshkuj dhe femra

Né 28 botimet e serialit Folkloriké té Magedonisé jané analizuar gjithsej 198 personazhe
dramatikeé. Sic shihet né Tabelén 1.4, e cila

emisioni/personazhe Personzhet meshkuj Personazhet femara gjithsejt
kryesore dytsore Gjithsejt kresore dytsore Gjithsesjt
m. f.
Péralla popullore magedonase 62 63 125 16 57 73 198

% 31,31% 31,82% 63,13% 8,08% 28,79% 36,87% 100,00%
Tabela 1.4 Shpérndarja e personazheve sipas gjinisé né pérallat popullore magedonase (MRT1)

tregon frekuencat e paraqgitjes sé personazheve té ndara sipas gjinisé - ekziston njé paragitje
dukshém mé e ulét e karaktereve femra sesa ato meshkuj. Nga numri i pérgjithshém i personazheve
gé shfagen né seri, 63.13% jané burra dhe 36.87% jané gra. Numri mé i madh i personazheve
meshkuj né kété seri éshté edhe mé i dukshém kur krahasohet frekuenca e karaktereve kryesore. Né
rolin kryesor paragiten gjithsej 62 personazhe mashkulloré né pérrallat popullore magedonase, gé
éshté 79,49% e numrit té pérgjithshém té personazheve kryesoré. Vetém 16 personazhet kryesore
femra ose 20.51% e numrit té pérgjithshém té personazheve kryesoré paragiten né té njéjtin
program, gjegjésisht vetém 8.08% té karaktereve té frekuencés totale. Njé epérsi e tillé numerike e
njé prej gjinive éshté karakteristiké e shfagjeve gé synojné njé audiencé specifike - pér shembull
seriali Lalalupsi i analizuar pak mé voné, gé synonte popullsiné femérore né parashkollor, gjé qé
shpjegon plotésisht faktin pse personazhet mashkull né até seri jané shumé mé té vogla. Por serité
si¢ jané Taleset Folklorike t& Magedonisé duhet té adresojné gjininé ndryshe, késhtu gé éshté e
pagarté pse prodhimi ka béré njé pérzgjedhje té skenareve né té cilat personazhet femra jané
dukshém té pakta né numér.
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3.1.2 Shogata e personazheve me role sociale dhe preokupime profesionale
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Figura 1.5: Llojet e profesioneve té personazheve té ndara sipas gjinisé (Tregime Folklorike Magedonase, MRT1)

mund té mésojé rreth roleve gjinore né kété seri televizive. Késhtu, 76.32% (29 raste) té
personazheve femra, né té cilat njé profesion mund té pércaktohet né ményré té garté (gé
pérfagéson 39.73% té popullsisé totale té karaktereve femra né mostér), vendosen né njé pozité
shtépiake, né té cilén aktivitetet kryesore jané pérgatitja e ushgim ose rritja e fémijéve. Né fushén
e brendshme, tipike pér kété seri, personazhet femra kané njé pozicion té varur financiarisht, kané
mundési té kufizuara pér té shprehur vullnetin e tyre. Né disa edicione né té cilat njé personazh
femér paragitet né tregun e punés si punétore, ai pozicion ndértohet si njé rénie ose degradim nga
pozicioni i méparshém. Pér shembull, né episodin Corbaxhi, transmetuar né MRT 1 mé 23 Shtator
2019, personazhi kryesor femér éshté duke kérkuar puné te "corbaxhi", sepse vdekja e burrit té saj
e detyron ta béjé até - vdekja e ofruesit té fondeve té jetesés né kété rasti, destabilizon, madje edhe
stabilitetin e dobét socio-ekonomik té karakterit feméror, i cili deri atéheré ka njé rol shérbimi né
fushén private. Pér mé tepér, né rastet kur njé personazh femér paraqgitet né rolin e njé aristokrati
ose njé kapitalisti, pozicioni gé ajo z& lidhet me mirémbajtjen e shtépisé, pavarésisht nga statusi i
saj i larté shogéror.

Te personazhet meshkuj né kété seri, vérehet njé diversitet mé i madh i profesioneve. Nga 46.07%
e personazheve meshkuj gé mund té pércaktojné se ¢faré béjné, ata jané punétoré me aftési té uléta,
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té ciléve u kérkohet té shkémbejné punén e tyre fizike pér veté-ruajtjen dhe mirémbajtjen e familjes.
Megjithé pozicionin e ulét shogéror, punétori né pérrallat popullore magedonase nuk éshté i
zbukuruar, por éshté né kérkim té vazhdueshém té veté-realizimit, shpesh duke e lidhur kérkimin
pér fenomene transcendentale si lumturi, fat, Zot, etj. - si¢ &shté né episodin Trpe u zemérua me
kismetin e transmetuar mé 10 tetor 2019. Figura 1.5 tregon njé frekuencé té larté té personazheve
meshkuj, té cilét ose kané pozicionin e kapitalistit (28.09%), té cilét zakonisht paraqiten pér kété
seri si "corbaxhi", "tregtaré", "dhurues té parave" ose kané njé pozicion aristokratik (16, 85%) né té
cilat ata kané njé monopol mbi fushén politike - tipikisht né rolin e perandorit, princit ose llojit tjetér
té fisnikéve. Sipas gjetjeve, polarizimi né bazé té gjinisé né rastin e pérrallave popullore magedonase
éshté i ploté - personazhet mashkulloré pushtojné fushén publike pavarésisht nése paragiten si té
médhenj - pronaré apo punétoré. Personazhet femra zéné fushén private.

3.1.3 Identiteti dhe karakteri: analiza e diferencialeve semantike

Numri i pérgjithshém i personazheve meshkuj dhe femra nga seriali Péralla popullore magedonase
u vlerésua né shtaté shkallé pesé-pjesé, té cilat alternojné midis mbiemrave té duhur dikotomé.
Bazuar né kété vlerésim, nga konteksti rreth té cilit ndértohet pérmbajtja, u nxorén kuptimet gé u
atribuohen personazheve dhe gé i pércaktojné ato né njé identitet ose kuptim karakteri. Duke pasur
parasysh gé né tregime / historité artisitike, d.m.th né kompozime té rregulluara sipas parimeve té
veprimit dramatik zhvillimor, personazhet gé lévizin pérbérjen dhe e shndérrojné veten pérmes kétij
veprimi, shtaté mbiemrat dikotomé pér secilin nga personazhet jané me dy kodime - njé heré sipas
ményrén se si paragitet personazhi né ekspozité dhe njé heré sipas ményrés se si ai u shndérrua
pérmes shpalosjes.

Personazhet meshkuj dhe femra né ekspozité dhe né shpalosje - Péralla popullore magedonase

N = 125 g personazhet msshiu) jo personazhstfemra N = 73 N=125 -4~ personazhst meshiu) personazhstfamra N = 73
; : & i3 274 J332 ] mendje cekét
i zgjuar 2,78 " g 3,34 mendje e cekét izgjuar a RSkl
_— itar 2,70 — ¢
ar 272 $ H—3.04/naiv S — —[ﬂ 0 '] frany
y i fugishem 2,561 P 1
i fugishém 2,60 -i] 3,23 i shtrembér 4 =" 3 15 | | Shtrembér
- dominues 277 \ o GRde
dominant | 270 #—==""3,15 |i nénshtruar b — _L_ﬂl énshtrua
aktiv 2,41 3 .'L'_-j]_ 2,93 pasiv aktiv 2,43 < o — 7‘4‘;- DaSiv
i motivuar L _r X . i motivuar | ‘._,LJ_.—,)] i motivuar
Y Al . e 2 2f < 2 54 I 3,33 - -
racional  **° 3,36 |l motivuar me  racional b % L me ndjenja
ndjenja "
imire [2,59 @ | E— - :
S 272 ikeq i mireé 2591 262 i1keq
( 1 2 3 4 5 0 1 2 3 5 6

Figura 1.6: Shkalla e diferencimeve semantike té tipareve té personazheve si¢ paragiten né ekspozimin (majtas) dhe
né rezultatin (djathtas) té veprimit dramatik,
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té ndara sipas gjinisé (pérrallat popullore magedonase, MRT1)
Né figurén 1.6 éshté e garté se pothuajse né ¢do shkallé té diferencialeve semantike, me pérjashtim
té vlerésimit té miré-keq té dikotomisé vlerésuese, personazhet mashkulloré jané pak té priré né
anén "pozitive" dhe femra né anén "negative"” té mbiemrave dikotomé. Personazhet mashkulloré
né kété kuptim jané ndértuar né até ményré gé pérshtypja pér ta éshté se mesatarisht ata jané mé té
mencur, mé té forté dhe mé aktiv se personazhet femra, té cilat nga ana e tyre jané mé té cekéta,
mé té shkathéta dhe mé pasive se personazhet mashkulloré.

Gjithashtu, personazhet mashkuj mesatarisht vendosin njé marrédhénie dominimi né veprimin
dramatik, dhe né kété drejtim, ato femra shfagin nénshtrim mé té madh. Veprimet e personazheve
meshkuj jané mesatarisht mé té motivuar nga njé vlerésim racional i pérshtatshmérisé sé veprimit,
ndérsa personazhet femra mé shumé se sa ato mashkullore nxiten nga njé ndjenjé né bérjen e
vlerésimit. Diferenca semantike tregon gjithashtu se personazhet mashkulloré jané disi mé femér
sesa ato femra, megjithése ato mesatare nuk ndértohen aq naive. Kjo e fundit mund té konsiderohet
njé konstatim kundér intuitiv, duke pasur parasysh gé né versionin popullor stereotip té "femrés"
té prodhuar diskursive, njé nga atributet kryesore té tij éshté zgjuarsia, e cila, kur éshté e nevojshme
strategjike, rikthehet né manipulim. Dallimi midis personazheve meshkuj dhe femra gé mund té
shihet né shkallen e vizualizuar té diferencialeve semantike duket i vogél, por kjo pér shkak té
faktit gé korniza metodologjike parashikon, né situata kur personazhet nuk i pérkasin njérés prej
dy ekstremeve ose kur karakteri i tyre nuk bén i referohet njérés nga dikotomité e pércaktuara, pér
té kodifikuar vlerén mesatare né matricén e kodit 3. Sepse ekziston njé frekuencé e larté e
vlerésimeve té dimensionit té vlerésimit, potencialit dhe veprimit me njé vleré mesatare prej 3 -
koha qgé kérkon Dallimet né diferencialin semantik japin diferenca té vogla diferenciale. Pér kété
arsye, analiza del mé thellé né vlerat e secilit diferencial tregues dhe krahason frekuencat e vlerave
ekstreme né shkallé si (4 & 5) dhe (1 & 2). Né kété ményré, shihet se sa té réndésishme jané kufijté
né dukje té vegjél té diferencimit midis personazheve meshkuj dhe femra. Zbatimi i diferencave
individuale me njé analizé mé té hollésishme do té béhet vetém pér ato vlera né té cilat karakteret
si né ekspozim ashtu edhe né ekran kané njé vleré> 3. Njé rast i till&, né emisionin péralla popullore
Magedonase, éshté dikotomité e mengura / té cekéta, té forta / té brishta, dominuese / nénshtruese
dhe me motivim racional / t¢ motivuar emocionalisht.
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Figura 1.7: Shpérndarja e vlerave pér dikotominé i mencur/ e vecuar té té cekét sipas gjinisé/
(Pérralla popullore magedonase, MRT1)
Né figurén 1.7 shihet se si, sipas konstruksionit té personazhit né ekspozimin e veprimit dramatik,
vlerat me té cilat karakteret mashkull dhe femér vlerésohen né shkallén midis mbiemrave dikotomé
té mencur / té cekét. Devijimi i shkallés midis karaktereve mashkull dhe femér né kété dikotomi
éshté 0.56, dhe analiza e shpérndarjes sé vlerave tregon se 28.80% e popullsisé totale té analizuar
personazhet mashkull né seri, ishin ndértuar si né ményré té garté ose implicite t&é mencura. Né té
kundért, 8.22% e popullsisé sé pérgjithshme femér e ka até atribut. Nga ana tjetér, 16% e
personazheve meshkuj jané ndértuar si té cekét, krahasuar me 26.03% té personazheve femra. Ky
diferencim, i kontekstualizuar nga fakti se shpeshtésia e vlerés ekstreme té shumésit té qarté né
personazhet femra éshté 19.18% (né krahasim me té njéjtén vleré né karakteret mashkullore prej
4.80%), tregon se ka njé ndryshim domethénés né trajtimin e marré nga personazhet femra dhe
personazhet meshkuj né kété seri pér sa i pérket aftésisé sé tyre njohése.

| forté / i brishté

Figura 1.8 paraget se si jané shpérndaré vlerat me té cilat karakteret mashkuj dhe femra
vlerésohen né shkallén midis mbiemrave dikotomé té forté / té brishté. E forté né kété kuptim té
flalés, si¢c pérshkruhet né kornizén metodologjike, &shté njé masé e stabilitetit dhe forcés sé
karakterit, dhe nuk ka asnjé vleré si pércaktues té forcés fizike.
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Figura 1.8: Shpérndarja e vlerave pér digotominé e forté / té brishté té seksit sipas gjinisé
(Pérralla popullore magedonase, MRT1)

Devijimi midis personazheve meshkuj dhe femra né kété dikotomi éshté 0.63, dhe analiza e
shpérndarjes sé vlerave tregon se ai gjithashtu ka njé polarizim té garté té personazheve sipas
gjinisé, gjé gé kontribuon né ndértimin e rolit té tyre gjinor. Frekuenca e vlerave gé i pérkasin
mbiemrit té forté né personazhet mashkulloré éshté dukshém e larté, né kurriz té asaj né personazhet
femra éshté jashtézakonisht e ulét: 43.20% e vlerave té dikotomisé té forté / té brishté té popullsisé
totale karaktere mashkullore priren té forté dhe vetém 8, 22% e grave jané ndértuar né até ményré.
Né ekstremin tjetér - vlerat me té cilat personazhet ndértohen si té brishté, d.m.th té prekshém, té
prekshém, té varfér, etj - ekziston njé ndryshim i vogél midis personazheve meshkuj dhe femmra:
15.20% e personazheve meshkuj shénohen si té brishté dhe 23.29% té personazheve femra. kané
njé vleré té tillé (9.59% e personazheve femra jané ndértuar si dukshém té brishta).

Dominues / i nénshtruar

Figura 1.9 paraget se si shpérndahen vlerat me té cilat karakteret mashkuj dhe femra
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Figura 1.9: Shpérndarja e vlerave pér dikotominé e veguar dominuese / té nénshtruar nga
seksi (tregime popullore magedonase, MRT1)

vlerésohen né shkallén midis mbiemrave dikotomé mbizotérues / nénshtrim. Devijimi midis
personazheve mashkuj dhe femra né kété dikotomi éshté 0.45, dhe analiza e shpérndarjes sé
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vlerave kétu tregon njé polarizim té garté té personazheve: 26.40% e personazheve mashkulloré
jané ndértuar si mbizotérues (12% e karaktereve té frekuencés totale jané ndértuar si shprehimisht
mbizotéruese). me njé vleré prej 1). Dallimi midis karaktereve mashkull dhe femér né vlerat 4 &
5 té mbiemrit té nénshtruar éshté 9.24 piké pérgindje - dukshém mé e ulét se ndryshimi né vlerat
1 & 2 té mbiemrit mbizotérues. Shtuar kétu, te ajo ka edhe njé frekuencé shumé té ulét té dukurive
(9 dukuri te meshkujt dhe 12 né femra), késhtu gé mund té pércaktohet nése pérrallat popullore
magedonase i ndértojné sistematikisht graté si nénshtrim, né té njéjtén ményré si ato gé ndértojné
karaktere mashkullore si garté mbizotéruese. Megjithé edhe pas kéjé gardhi, éshté e qgarté se
personazhet femra né kété seri jané té prirura pér nénshtrim.

| motivuar racionalisht / | motivuar emocionalisht

Né figurén 1.10 shihet se si vlerésohen vlerat me té cilat karakteret mashkuj dhe femér vlerésohen
né shkallén midis mbiemrave dikotomé racionalisht / emocionalisht ose racionalisht/ i motivuar
emocionalisht. Polarizimi né kété rast éshté i garté - personazhet meshkuj ndértohen aq té motivuar
racionalisht (madje 47.20% e personazheve té pérgjithshém meshkuj kané njé vleré prej 1 ose 2),
dhe personazhet femra ndértohen si aktoré gé jané té motivuar emocionalisht né veprim - madje 30,
14% e frekuencés totale té personazheve femra éshté ndértuar si njé aktor i motivuar ndjeshém.
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Figura 1.10: Shpérndarja e vlerave pér dikotominé e motivuar né ményré racionale / e motivuar emocionalisht, e
ndaré sipas gjinisé (Pérrallat Popullore Magedonase, MRT1)
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Transformimi i personazheve meshkuj dhe femra pérmes veprimit

Falé kodifikimit té dyfishté té personazheve, hulumtimi mund té ndjeké transformimin mesatar té
personazheve meshkuj dhe femra pérmes veprimit. Si¢ pritej, shndérrimi i shprehur né
diferencialin semantik té figurés 1.11, nuk tregoi devijime t¢ médha midis pozités mesatare té
personazheve mashkuj dhe femra né ekspozimin e njé né shpalosje, megjithése njé transformim i
vogél i personazheve mashkuj gé jané mé pak mbizotérues né ekspozim sesa tek femrat personazhe
gé jané mé pak té brishté dhe mé pak té nénshtruar né shpalosje sesa né ekspozim.

kspozimi i per h hkuj s=fil shpalosja e presonazheve meshkuj . kspozimi i per: femra palosja e per femra
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Figura 1.11: Transformimi i personazheve meshkuj dhe femra pérmes veprimit dramatik
(Pérralla popullore magedonase, MRT1)

Nga kjo, né njé numér té vogél té dukurive, nuk mund té konkludohet se shndérrimi i personazheve
mashkull dhe femér ka implikime pér ndryshimin e pozicioneve té analizuara né kapitullin e
méparshém.

2.4 Tema familje si céshtje gjinore

Né hulumtim, emisionet gé kané njé strukturé narative/ shfagjet e pérallave u koduan pér llojin e
familjes ose komunitetit gé shfaget né program. Arsyeja pér kété zgjedhje kérkimore éshté se - nga
literatura éshté e garté se media ndérton njé tablo normative té formimit t& kompozimeve familjare,
gé éshté njé lloj hegjemoni gé normalizon ményrat né té cilat ndértohet kjo njési shogérore. Nga
28 edicione té pérrallave popullore magedonase, né 24,

emisioni/lloji | familjes prindér té seksitt¢  bashkéshorté seksi Nuk ka familje Gjithsejté
ndryshém té ndryshém

Péralla popullore magedonase 14 12 2 28

% 50,00% 42,86% 7,14% 100,00%

Tabela 1.4 Shpérndarja e personazheve sipas gjinisé né pérallat popullore magedonase (MRT1)

personazhet kryesore jané né njé lloj bashkimi martesor. Pavarésisht nése béhet fjalé pér bashkési
ku ka edhe fémijé, apo thjesht béhet fjalé pér njé njé bashkési njerézish gé nuk kané fémijé - kéto
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rréfime gjithmoné gjithmon paragiten gjini t€ ndryshme. Kjo do té thoté se nuk ka asgjé
kundérintuzive né gjetjet epérallave popullore magedonase: pér strukturat e dramatizuara qé
pérpigen té imitojné etikén magedonase té shekullit té 19-t€, éshté e zakonshme té pritet njé ndértim
diskursiv i njé ambienti té rrepté tradicional heteronormativ té familjes. Né té, sic déshmohet nga
gjetjet e paragitura né kapitujt e méparshém - kryefamiljari éshté siguruesi i fondeve pér
mirémbajtjen e familjes, ai éshté i mencur, i forté dhe mbizotérues né lidhje me katin e paré dhe ai
éshté 1 motivuar né ményré racionale né veprimet e tij. Nga ana tjetér, gruaja e tij éshté shtylla
kryesore e domenit t& brendshém, sepse ajo ofron shérbim pér nevojat e anétaréve té tjeré - né até
mjedis ajo éshté mé e kujdesshme se burri i saj, i cili pritet té japé vlerén e saj né zgjedhjet qé bén,
ajo éshté e dobét, e ndjeshme dhe éshté disi i nénshtruar ndaj vullnetit té tij. Ky lloj strukture
narrative, sidoqofté, pavarésisht se imiton até etiké, éshté né té vérteté skenare té reja - té prodhuara
né Magedoni gjaté dhjeté viteve té fundit - dhe fsheh mbishkrime qé jané jokarakteristike pér
historité aristike origjinale 19 shekuj. Késhtu qé bredhja konceptuale dhe kérkimi i ndonjé kuptimi
né tregim - pér shembull, episodi Ikje nga i dehuri dhe i budallai, ka disa elementé té dhunés fizike
té pamotivuar né ményré té qarté, né té cilén kryesi éshté njé njeri - i dehur. Sidogofté, né momentin
e kalimit nga ekspozimi né komplot, pér dallim nga historia mbizotéruese, gruaja aplikon edhe
dhuné. Personazhet stereotipike té gruas grindavece dhe burrit ndérhyrés té dehur, né pérrallat
popullore magedonase sigurisht gé prodhohen si modele té padéshirueshme té sjelljes, por
padyshimésia e tyre éshté njé problem me té cilin duhet t¢ merren prodhuesit dhe media kur
aprovojné skenaré té caktuar skenarizimesh - sidomos kur pér té arritur tek audienca e re.

3.2. Na ishte njéher

3.2.1 Frekuencat themelore dhe shpérndarjet personazheve meshkuj dhe femra

Né 37 edicione e serialit Na ishte njéheré u analizuan 244 personazhe. Kjo seri éshté e strukturuar
né dy nivele - né nivelin e paré dy prezantuesit / narratorét diskutojné shkurtimisht njé temé dhe né
té dytén, ata hyjné né njé tregim té njé pérralle ose njé histori qé gjithmoné fillon me formulén in
illo tempore - t& zakonshme né letérsiné popullore. Pér shkak té specifikés sé strukturés, 57 analiza
té prezantuesve / narratoréve jané té pérjashtuar nga kjo analizé dhe i referohet vetém nivelit té dyté,
ku audienca prezantohet me gjithsej 187 karaktere té kafshéve mé té personifikuara gé ndjekin
modelet e sjelljes njerézore dhe né pérputhje me rrethanat né shumicén e rasteve kané karakteristikat
e tyre20.

Emisone Personazhe meshkuj Personazhe femra asnjénése Gjithsejt
Ipersonazhe
kryesor dytésor Gjithsejt  kryesor  dytsésor  Gjithsejt kryesor Dytésor  Gjithsejt
meshkuj femra asnjénése
Na ishte 72 33 105 28 35 63 11 8 19 187

njéher

20 Né 19 raste, personazhet ose kishin njé gjini gramatikisht t&¢ mesme ose nuk ishin vendosur garté né njé rol gjinor.
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% 38,50%  17,65%  56,15%  14,97% 18,72% 33,69% 5,88% 4,28%  10,16% 100%

Tabela 1.5 Shpérndarja e karaktereve sipas gjinisé né serité Njéheré e njé kohé (MRT1)

Si¢c mund té shihet né Tabelén 1.5 - gé tregon frekuencat e paragitjes sé personazheve té ndara sipas
gjinisé - ekziston njé paragitje dukshém mé e ulét e personazheve femra sesa ato meshkuj. Nga
numri i pérgjithshém i personazheve gé shfagen né seri, 56.15% jané burra dhe 33.69% jané gra.
10.16% e mbetur jané karaktere gé nuk mund té identifikohen garté si mashkull ose femér dhe jané
shénuar sipas termit té pérdorur nga literatura e paragitur né metodologji si pa gjini. I dukshém né
tabelé éshté fakti se né seri ekziston njé ekuilibér numerik midis personazheve kryesore femra dhe
mbéshtetése, por personazhet kryesore mashkull jané mé shumé se dy heré mé té shumta se
personazhet mbéshtetés té mashkullit. Késhtu, jané regjistruar 72 personazhe kryesoré meshkuj, qé
éshté 38.50% e frekuencés totale té karaktereve ose 68.57% e frekuencés totale té karaktereve
meshkuj. Ky konstatim sugjeron gé ekziston njé "paragjykim" né kété shfagje drejt rolit udhéheqés
té burrave né dramé - megjithése "paragjykimi" éshté dukshém mé i ulét se ai i tregimeve popullore
magedonase, i analizuar né kapitullin e méparshém.

3.2.2 Shogata e personazheve me role sociale dhe preokupime profesionale

Né emisionin na ishte njéher, jané njé numér i vogél personazhesh gé u u vuné re né té cilat lloji i
profesionit té tyre mund té pércaktohet né ményré té qarté. Nése né pérrallat popullore
magedonase, pjesa e personazheve né té cilat mund té pércaktohet profesioni éshté 64,14%, ajo
pérgindje né kété shfagje éshté 29,95% - né gjithsej 56 personazhe ishte e mundur té pércaktohej
profesioni dhe né pérputhje me rrethanat t€ pércaktohej se ¢faré éshté roli i tyre shogéror.
Sidoqofté, kur profesioni i pércaktuar ndahet sipas gjinisé, do té pércaktohet se nuk ka shpérndarje
té barabarté té rasteve kuantike né té cilat mund té pércaktohet profesioni.

Tabela 1.6 tregon se pérgindja mé e madhe e karaktereve né té cilat njé profesion mund té
pércaktohet né ményré té drejtpérdrejté jané personazhet mashkull - 44 ose 78.57% e atyre né té
cilét mund té pércaktohet né

menyre te qarte nje profeSI()n pI’OfeSioni/gjinia MaIIKu JKCHCKHA 663p0;[031/1 BKYITHO
I .. aristokrat 13 1 0 14
jané mashkull dhe vetétm 8 ~~

0 kapitalist 13 0 0 13
karaktere ose 14.29% nga ato .. 0 3 0 3
né té cilat njé profesion mund punétor 18 4 4 26
té themelohet né ményré té gjithsejt 44 8 4 56
qarté jané femra. Nga % nga gjithsejt pérmbajtja 7857% 14,29% 7,14%  100,00%

.~ . personazheve

frekuenca totale, profesioni g, g, gjithsejt personazhet 2353%  4,28% 2,14%  29,95%

Tabela 1.6: Aktrimi i personazheve

né seri Na ishte njéher mund té pércaktohet né njé t& segmentuar sipas gjinisé (MRT 1)23.53% meshkuj dhe beqaré
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Begaré personazhet mashkull%aristokrat

13 29.55%kapitalist

13 29.55%punétor

18

40.91%gjithsej 44,100%4.28% karaktere femra. Ky konstatim sasior éshté mijaft tregues -
popullsia e personazheve femra né kampionin e pérgjithshém éshté 33.69%, dhe pér vetém 4.28%
té tyre mund té pércaktohet njé profesion, i cili tregon njé nén-pérfagésim serioz té personazheve
Né té kundért, pjesa e personazheve

femra né domenin publik.
meshkuj né popullsingé e
23.53% mund té
tregon njé  pérfagésim
meshkuj 50 né numrin e
tregon njé  pérfagésim

relativisht mé té larté té personazheve meshkuj 50 né
numrin e pérgjithshém. 4540

35

Frekuenca e ulét e karaktereve femra né 3025

i cili mund té pércaktojé profesionin jo 2015

lejon té nxirren pérfundime pér até gé 105 gra jané mé té
interesuara, Kkjo analizé do té béhet vetém pér
Figura 1.12 tregon se
personazhet mashkull né shfagje ishin Si

e shogéruar njé heré me praniné e

tregu i punés, megjithése né vartési Figura 1.12:
Pushtimet e karaktereve mashkulloré né njé pozité klase

personazhet mashkulloré.

N=105

pérgjithshme

éshté

56.15%,

dhe

pércaktohet nga profesioni, gjé qé
relativisht mé té larté té personazheve
pérgjithshém. 454035 3anumame 1mTO

Aristocrat

Kapitalist

Punétor

Gjithsejt

Personayhet
meshkuj

13

13

18

44

%

29,55%

29,55%

40,91%

100,00%

Si¢

éshté pozicioni i serisé Si ishte njé heré punétor (MRT 1). Sidoqofté, personazhet mashkull
shogérohen gjithashtu me dominimin politik ose klasor sepse né mé pak se 60% té tyre ato jané
ose pjesé e aristokracisé, zakonisht né rolin e mbretérve dhe princérve, ose jané pjesé e klasés

kapitaliste - pronaré té mjeteve té prodhimit, etj. prona, tregtarét, etj.

3.2.3 ldentiteti dhe karakteri: analiza e diferencialeve semantikeVlerésimi i numrit té pérgjithshém
té personazheve meshkuj dhe femra nga seriali Na ishte njé heré ishin shtaté shkallézime pesé-pjese,
té cilat alternojné midis mbiemrave dikotomé té pérshtatshém, nga konteksti né té cilin éshté
ndértuar pérmbajtja - kuptimet gé i atribuohen personazheve dhe gé i pércaktojné ato né identitet u
nxorén. ose sens karakteri. Duke pasur parasysh se né tregimet / pérala artistike, pra né kompozimet
e rregulluara sipas parimeve té veprimit dramatik zhvillimor, veté personazhet shndérrohen pérmes
veprimit, shtaté mbiemrat dikotomé pér secilin nga personazhet jané té kodifikuar dyfish - njé heré
né ményrén se si éshté personazhi, té paraqgitura né ekspozité dhe njé heré sipas ményrés se si u

shndérrua né shpalosje.
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Personazhet meshkuj dhe femra né ekspozité dhe né shpalosje - Na ishte njéher

Personazhe meshkuj Personazhe femra Personazhe meshkuj - Personazhe femra
] sy 2,85 Mendje cekur
I mencur 2.81 8. 3,00 Mendje cekur I mngur 2,75 Sec
g e -
: S ae | Naiv
Itar 7R J29 I Naiv et 2,95
2,87 _-712‘,0 ltar |24 '
| fort 7 L I shtrembér L 306 i shtrembé
add o Ifort 7 71
i | e 2,97 -
Dominues 271 4 2,97 | I nénshtruar Dominues 2,92 — I nénshtruar
S Aktiv |2,41L_ )
Aktiv 210 ) 2,-10] Pasiv g 2,40 Pasiv

; 1 I motivuar I motivoar ., ___I'3 05| 1 motivuar
pisd (Y 3,13 djenj racional 2% ' mendjenja
racional '~ ¥ IREDOjEna jenj

o I mi r~ |-—_:.‘="
i 2 mir 237 5 61
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0 1 2 3 4 5 5 0 1 2 3 4 5 6

Figura 1.13: Diferencat semantike té tipareve té personazheve pasi ato pérfagésohen né ekspozimin (majtas) dhe né
rezultatin (djathtas) té veprimit dramatik, té ndara sipas gjinisé
(Njéheré e miré, MRT 1)

Né figurénl.13 shihet garté géshkallét kané ndryshimin mé té madh né dikotominé e forté / té
brishté - éshté 0.77 né ekspozim. Sidoqofté, pérmes transformimit té karaktereve femra, hendeku
midis tyre né shkallén e forté / té brishté éshté zvogéluar dukshém. Ai hendek pas veprimit éshté
0.35. Kjo do té thoté gé personazhet mashkulloré jané konstruktuar né ményré té moderuar si té
forté, dhe personazhet femra po aq té brishta, por edhe gé pérmes veprimit ato shndérrohen -
personazhet mashkull béhen pak mé té buté, dhe personazhet femra demonstrojné forcén qé kané
arritur pérmes veprimit. Kjo mund té shpjegohet me strukturén tipike té tregimeve origjinale nga
e cila Si ishte térhequr dikur nga pérmbajtja e saj: kéto jané, pér shembull, fabulat e Aisop, né té
cilat kafshét e personifikuara, t€ cilave mund t’i atribuohet nj€ femér e qarté, demonstrojné
veprimtari, dinake dhe menguri. ose tregimet skandinave né té cilat princeshat béhen aktoré aktive
aktive pérmes aksionit, dhe babai mbret béhet i brishté pér shkak té zhvillimeve té tilla.

Njé transformim i ngjashém, i dukshém pérjetohet nga personazhet femra né dukuri mbizotéruese /
nénshtruese dhe aktive / pasive. Né kéto dy dyndje, né ekspozim, personazhet meshkuj jané mé
dominues dhe mé aktiv, megjithése té dy gjinité kishin vlera <3. Por vlerat e tyre jané pothuajse té
barabarta né pérfundim. Nga kjo mund té konkludohet se Si dikur u zbulua njé pérmbajtje né té cilén
personazhet meshkuj dhe femra gézojné njé shkallé pak mé té larté té barazisé sesa ato né pérrallat
popullore magedonase. Por me dy pérjashtime té réndésishme, kéto jané dikotomi gé jané té forta /
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té brishta dhe té motivuar racionalisht / té motivuar emocionalisht. Gjetja e dikotomisé sé paré mund
té shpjegohet me etikén dhe kontekstin kulturor nga i cili origjinén filluan disa histori - etosi "heroik"
né té cilin kalorésia éshté normé pér sjellje t&¢ miré dhe "romantizém naiv", té privuar nga
ndjeshméria e tij ndaj lévizjes reaksionare shoqérore. né sipérfage ka shumé histori dashurie
melodramatike, etj, megjithaté, ata i béjné personazhet mashkulloré mé pak té brishté, domethéné,
mé té forté se ato femra. Njé pjesé tjetér e tregimeve jané fabulat dhe ato ndértojné kafshét e
personifikuara gé shénohen si meshkuj, si mé racionalé pérballé ndjenjave té pafytyrueshme
"femérore".

3.2.4 Tema e familjes si céshtje gjinore

Meqgense emisionet vé serialin Na ishte njéheré kané struktur narative/péralla artistike, ata ishin té
koduara té llojit té familjes ése bashkeési e cila paragitet né program.

Nga 37-t€ edicione, Na ishte njéher, Emisioni/familja Prindér me gjini Me njé Nuk ka  gjithsejt
né 12 role kryesore jané né njé lidhe té ndryshme prindér  familje
bashkéshortore né bashkési, e cila '\ ishte nicher 12 2 23 87
. % 3243%  541%  62,16% 100,00%
pa mare parasysh né até ka ose nuk

ka fémijé tabela 1.7: Frekuenca e llojeve té familjeve né serialin me gjini t& ndyshme. Redaktori Na ishte njé
here e segmentuar sipas gjinisé (MRT 1).

Gjithmon éshté pérzgjedhja e pérallave té konstruktuara vé shekullin

XVIII dhe 19 e tregon kété statistiké té pritur. Por e réndésishme éshté pastaj pérgjigja e pyetjes
pse né té gjitha pérallat artistike/narrative éshté béré pérzgjedhja e njejteé.

3.3 Lalalupsi

3.3.1 Frekuenca themelore dhe shpérndarie té personazheve meshkuj dhe femra

Né 49 edicionet té serialit t&¢ animuar nga ana e ¢produksionit Lalalusi ishin té analizuara gjithsejté
345 personazhe dramaturgjik. Si¢ mund té shihet né tabelén né té cilén jané treguar frekuencat té
personazheve té analizuar sipas gjinisé dhe sipas rolit gé kané né funksionin e dramés- ka
pérfagésim mé té madh té personazheve femra né pérdallim té meshkujve. Késhtugé 93,04% nga
numri | pérgjithshém | personazheve né serial jané femra dhe 6,96% jané mshkuj.

emisioni/personazhet meshkuj femra Gjithsejt

kryesor  dytésor Gjithsejt m.  kryesor  dytésor Gjithsejt f.

Lalalupsi 9 15 24 140 181 321 345
% 2,61% 4,35% 6,96%  40,58% 52,46% 93,04% 100,00%
Tabela 1.8: Frekuenca e personazheve né Lalalupsi té analizuara sipas gjinisé dhe rolit né ndikimin e
(MRT 1)
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Aq éshté e larté frekuenca e karaktereve femra né Lalalupsi, gé nuk mund té krahasohet roli i tyre.
Numri i madh i personazheve femra né shfagjen Lalalupsi éshté pér shkak té faktit se seriali (si¢ u
pérmend mé lart) éshté njé version televiziv i njé industrie t&¢ madhe pér prodhimin e kukullave
femra gé jetojné né botén imagjinare té Lalalupsia (pandan i Disneyland).

3.3.2 Programi i fémijéve, konsumatorizmi dhe interesi publik

Lalalupsi, si dhe disa ekskluzivitete té tjera pér programet e fémijéve (si Vinks Club, i cili gjaté
periudhés sé zgjedhur u transmetua né TV Sitel), jané subjekt i debatit global dhe polemikave mbi
marketingun e tyre, i cili shtrihet né platforma té shumta. Kukullat Lalalupsi jané dizajnuar
posacérisht pér popullsiné e vajzave né Shtetet e Bashkuara, por edhe globalisht, késhtu gé filmi i
animuar éshté njé shprehje e nevojés pér té pushtuar njé audiencé televizive té femrave gé nga
periudha e hershme parashkollore dhe né moshén e hershme té shkollés. Ato jané produkte té
brend dhe né njé faré kuptimi mund té trajtohen si njé "reklamé" pér produktet e tregut té sé njéjtit
brend. Njé pyetje e vlefshme pér té béré éshté nése Shérbimi Publik, kur zgjedh shfagje nga
prodhime té huaja, merr né konsideraté aspektin e marketingut té lidhur me programin e zgjedhur.
Prandaj, duhet té sugjerohet gé Shérbimi Publik, né kontekstin e pérmbushjes sé detyrimeve té tij
sipas nenit 110 t¢ LSHMAA, duhet té marré parasysh kété moment, sepse i referohet audiencés sé
re qé éshté e ndjeshme ndaj presioneve tregtare.

Kjo céshtje, pérvec aspektit té marketingut, éshté gjithashtu e réndésishme pér sa i pérket zhvillimit
mendor té fémijéve. Tashmé njé seri studimesh né fushén e psikologjisé sociale sugjerojné gé
"ekskluzivitetet multi-platformé té produkteve té brenduara té ngulitura né narracionet mediatike
[...] prodhojné flukse shumé té gjera, universale dhe té kudogjendura té mallrave, por né té njéjtén
kohé garkullojné vula narciziste me mesazhe diskursive" (Lemke, 2009). Rethi i produkteve gé
pérhapin té njéjtin botékuptim mund té mbyllé pérvojén e fémijéve né ekskluzivitet dhe té krijojé
njé efekt me pasoja té gjera. Pér Lalalupsi, kjo éshté njé céshtje e seksualizimit té kukullave né seri
dhe vecanérisht céshtja e racés dhe etnisé (Wohlwend & Hall).?

3.3.3 Shogata e personazheve me role sociale dhe preokupime profesionale

Né studim, personazhet femra dhe mashkuj u koduan pér orientimin e tyre drejt njé interesi, pune
ose hobi té vecanté. Lalalupsi ndérton personazhet si paketa semantike té stereotipizuara, sipas

2L Wohlwend, K. E., & Hall, D. T. (2016). Race and rag dolls: Critically engaging the embodiment of diversity in Laloopsy
transmedia. In G. Enriquez, E. Johnson, S. Kontovourki, & C. Mallozzi (Eds.), Literacies and the body: Putting theory and
research into pedagogical practice (pp. 155-169). New York: Routledge.
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té cilave secili nga personazhet ka njé té dukshme.

Personayhe meshkuj® Personazhe femra
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Figura 1.14: Preokupime, interesa dhe hobi té personazheve meshkuj dhe femra né Lalalupsi (MRT 1)

Me tipare apo interes mbizotérues dhe i manifeston me secilén nga paraqitjet e tyre né secilén
nga episodet. Kjo éshté e zakonshme pér shumé zhanre dhe programe qé synojné audiencé té
ndryshme - éshté gjithashtu e zakonshme pér programet parashkollore dhe ato té moshés sé
shkollés sé hershme, né té cilat strukturat narrative dhe personazhet e konstruktuar jané té thjeshtg,
nuk i nénshtrohen ndonjé transformimi té réndésishém té karakterit, pérvec se ato nxjerrin mésime
nga veprimi si té sillesh dhe si té mos sillesh. Secila prej shumé personazheve femar né Lalalupsi
tregon késhtu interesa gé synojné sjelljen e tyre shogérore, hobi ose puné, gjé qé padyshim gé
stereotipikisht pércakton personazhet e tyre - késhtu gé Bisera (ose Jewels Sparkles, pasi ky
personazh fillimisht quhet) éshté gjithmoné njé vajzé qé sillet si njé princeshé dhe kujdeset pér até
se si ajo do té vishet dhe gjithmoné e hijshme, Bee (ose Bea Spells) - njé intelektuale dhe
bibliotekare gé gjithmoné konsulton libra se kur té zgjidhé njé problem né Lalalapsia. Figura 1.14
shihet se si shpérndahen interesat ose zgjedhjet e hobit dhe preokupimet e tjera t€ numrit té
pérgjithshém té karaktereve. Pak personazhe mashkuj jané té interesuar pér preokupime gé
kérkojné forcé fizike ose njohuri teknologjike - por numri i kétyre éshté shumé i vogél pér té nxjerré
pérfundime gé kané kuptim. Pér shumé karaktere femra, shuméllojshméria e preokupimeve,
hobeve apo profesioneve né té cilat bazohet struktura stereotipike e karakterit té tyre éshté e garté.
Profesionet dhe hobit si¢ jané interpretuesi i cirkut, buképjekési, bibliotekari, pasticeri jané garté
mé té shpeshtat né programin e transmetimit té Lalalupsi né periudhén e zgjedhur. Sidoqofté,
imazhi mé i madh nuk mund té shihet nga kjo divergjencé. Té gjitha paragitjet e profesionit, hobi
ose interes mund té klasifikohen né shtaté kategori: shkencé dhe teknologji, arte / veprimtari
intelektuale / art, gastronomi, njerézim dhe pérgjegjési sociale, bujqési / pylltari / kopshtari dhe
aventuré. Né kuadér té késaj ndarje nuk jané pérfshi shénime qé nuk sugjerojné interes ose
preokupim (i huaj, pagjumési dhe sonka). Interesat e tjeré jané grupuar né njé nga kategorité e
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ofruara dhe ky pérfagésim i universit té karaktereve Lalalupsi jep pak mé shumé informacion.
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Figura 1.15: Llojet e preokupimeve, interesave dhe hobi té personazheve mashkuj dhe femér né Lalalupsi

(MRT 1)

Megjithése ekziston njé divergjencé interesash dhe preokupimesh té personazheve né Lalalupsi,
grupimi i kétij heterogjeniteti né térési logjike zbulon se vendi gendror, me 84 paraqitje, qé éshté
26.17% e popullsisé totale té personazheve femra, pushtojné artet performative / aktivitetet (si té té
jeté njé balering, ose interpretuese né njé cirk, etj). Atéheré, pér preokupimet qé lidhen me
gastronominé (si¢ éshté té genit buképjekés, pasticeri, etj.) Ka 69 dukuri ose 21.50%, dhe aktivitetet
/ artet intelektuale, vizita te njé bibliotekar apo historian, etj.) Shkojné 65 dukuri ose 20.25% e
popullsisé totale femra. Né episodet e botuara té Lalalupsi, pra, né periudhén e zgjedhur, artet /
aktivitetet e kryerjes, veprimtaria intelektuale dhe gatimi jané tre elementét mé té spikatur qé
pércaktojné personazhet femra. Sic do ta shohim mé voné né emisionet muzikore dhe té
konvertimeve té MRT 1, performanca éshté elementi pércaktues pér pércaktimin e femrés.
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Emisione muzikore

3.4 Top lista super yje

emisioni/gjinia mehkuj  femra gjithsejt

3.4.1 Frekuencat dhe distribuimet themelore té
interpretuesve meshkuj dhe femra

Né 25 edicionet e emisioneve muzikore Top List ToPlista Super Yjet E el

Super yje, gé né té vérteté éshté njé kolazh i

shfagjeve pér fémijé né Festivalin Super yje, u

analizuan gjithsej 440 shfagje muzikore pér fémijé. % 13,41% 86,59%  100,00%
Shfagjet ishin té ingizuara né vitet e kaluara gjaté edicioneve té festivalit dhe né MRT 1 ato
transmetohen pérséri, me radhé té ndryshuar i interpretuesve pothuajse né cdo Tabelé 1.9
Shpérndarja e interpretuesve té ndaré sipas gjinisé né edicionin e Top List Super Yje (MRT 1), pér
ta béré até té duket sikur po ndryshon lista e kéngéve. Nga numri i pérgjithshém i paraqitjeve, 381
ose 86.59% ishin pér vajza dhe 59 ose 13.41% ishin pér djemKjo mospérputhje numerike - me njé
raport 1: 6.5 né favor té pjesémarrésve femra nénkupton gé vajzat kané njé interes mé té madh pér
shfagjet muzikore sesa burrat, gjé gé nga ana e saj ngre disa c¢éshtje gé lidhen sé pari me
marrédhéniet familjare dhe ndértimin e performancés té pércaktuara gjinore si profesion i
déshiruar. né pérbérjen familjare, sistemin arsimor té vendit dhe natyrisht mediat. Kjo analizé nuk
posedon déshmi pér até se si éshté raportit i performuesve té rritur meshkuj dhe femra né mediat
magedonase pér pér té mund té krahasojé gjetjet dhe té konkludojé nése ekziston njé paragjykim
gjinor né zgjedhjen e arteve interpretuese si¢ jané emisionet muzikore, interesi i jetés dhe prandaj
jo mund ta konfirmojé kété, por mund té konkludohet se kjo epérsi numerike e interpretuesve femra
né kété shfagje muzikore té transmetuar né MRT 1 éshté indikative. Gjithashtu duhet té béhen
pyetje né lidhje me zgjedhjen e kompanisé prodhuese gé e prodhoi até - pér shembull, a kishte
ndonjé zgjedhje né pérzgjedhjen e pérzgjedhjes apo kishin mbetur té gjithé ata gé shprehnin njé
déshiré té kishin pér té kryer? Nése ka pasur kast, atéheré a kishte ndonjé rregull hyrése pér
ekuilibrin gjinor? Ngjashém me Shérbimin Publik, mund té shtrohet pyetja nése né nivelin e téré
programit té saj i kushton vémendje pérfagésimit té interpretuesve meshkuj dhe femra né muziké
dhe shfagje té tjera té performancés?

3.4.2 Shogata e interpretuesve me temat e kéngéve té tyre dhe analiza e aspekteve gjinore né tema

Shogata e interpretuesve té gjinive té ndryshme me temat e kéngéve té tyre mund té jeté njé tjetér
tregues i diferencimit gjinor. Prandaj meshkujt dhe femrat,
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Figura 1.16: Llojet e temave pér té cilat kéndojné interpretuasit femra né Super Listén e Super Yje (MRT 1)

Pjesémarése ishin té koduara temat pér té cilat ata kéndojné. Kategorizimi tematik béhet sipas dy
kritereve: aty ku éshté e mundur té pércaktohet se cila éshté tema e pérgjithshme e kéngés,
kategorizimi béhet nga analisti nga lart, dhe aty ku nuk ishte e mundur, d.m.th. kénga pérmban mé
shumé elemente té ndryshme gé mund té paragiten nén tema té ndryshme, emrat e temave u
pércaktuan si fjalé kyce ose shprehje té pérmbajtjes. Né figurén 1.16 jané té vizuelarizuara temat
pér té cilat interpretuesit kéndojné té ndara sipas llojit t& temés dhe shpeshtésisé sé paraqitjes sé
tyre né kété shfagje muzikore. Nga gjithsej 381 shfagje té koduara nga interpretues femra, 189
shfagje ose 49.61% mund té thuhet se mbulojné njé temé té pérshtatshme pér moshén parashkollore
ose né moshén e hershme té shkollés. Pér shembull, tema té tilla si dashuria familjare, né té cilat
ka kéngé pér dashuriné midis motrave ("Motra ime e vogél™) ose dashuria pér prindérit (kénga
"Mami"), éshté njé nyje tematike qé éshté posacérisht féminore. Té tilla jané temat e telasheve té
fémijéve ku ka kéngé gé i referohen frikés sé fémijéve nga fantazmat (si kénga "Uné nuk kam
friké") dhe tema e argétimit té fémijéve etj. Sidoqofté, kéto tema nuk jané plotésisht té lira nga
diferencimi i garté i gjinisé - ka kéngé midis interpretuesve né kété temé gé funksionojné si shénues
simboliké té diferencimit gé demarkojné saktésisht dhe stereotipisht hapésirén "mashkull” dhe
"femér" né fémijériné e hershme.

Njé shembull paradigmatik éshté kénga "Vlen mé shum se sa njé vélla" - teksti flet pér faktin se
né fushén e familjes néna dhe babai i njé vajze, duke planifikuar njé fémijé té dyté, shprehnin
déshirat e tyre, késhtu qé babai déshironte té lindte njé djalé duke théné: djali, futbollisti, pak
gjigand”, dhe néna, duke shprehur déshirén pér njé fémijé femér - tha se” njé gjé mé shumé, ajo
déshiron njé kukull shumé té vlefshme ". Titulli i kéngés dhe kjo strofé jané njé shprehje e
kondensuar e diferencimit gjinor tradicional. Céshtja pérgjinisé e té porsalindurit né até mjedis
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éshté njé céshtje me vleré. Megjithése titulli sugjeron gé njé motér vlen mé shumé se véllai, dhe
jo anasjelltas, propozimi i vlerés sé dilemés éshté njé shprehje e sé njéjtés matricé tradicionale. Né
kété matricé, babai ka njé "masé pér njé djalé” né ményré gé té mund ta edukojé até sipas imazhit
dhe botékuptimit té tij. Né kété rast, ai imazh dhe botékuptim ka té bé&jé me forcén fizike
("gjigandin e vogél"™) dhe futbollin si njé interes té réndésishém pér até gé tradicionalisht
konsiderohet njé gjé tipike mashkull. Tradicionalisht, kjo marrédhénie babé-bir i ka rrénjét né
imagjinatén fetare hebraike dhe té krishteré. Néna, nga ana tjetér, sipas asaj gé thuhet né pjesén e
dyté té strofés, éshté né kérkim té njé fémije femér gé té jeté né gjendje ta ndihmojé né punén e
saj, por e cila do té ishte miré té pérballet me mé pak rezistencé sociale né procesin e rritjes - kjo
éshté arsyeja pse néna déshiron té lindi njé “kukull me vleré”. Karakteristikat e bukurisé dhe punés
sé palodhur tek graté jané vlerat mé té larta né imagjinatén popullore. Dhe ato i kané rrénjét né
ndarjen tradicionale gjinore té punés. Eshté interesante gé ky konstruksion teksti éshté vendosur
né njé lloj jasték muzikor "tekno", i cili duhet t'i japé njé efekt "modern™ kéngés. Kéta shénues té
njomur me gjini e béjné pamjen té mundéshme - pérpara se té lindé fémija. Por refreni i kéngés
flet p&r mundésité e aktualizuara - pasi lind fémija. Né tekst thuhet: "Ti vlen mé shumé se njé vélla,
[ai] do ta gmontonte téré dhomén / Ti je rezja e diellit dhe ari im rrezet e diellit dhe ari im, nése ai
ta dinte uné do ta acaroja. Fémija femér (i lindur), nga ana tjetér, &shté i ndértuar né njé krijesé té
llojit né kundérshtim me ato gé thuhet pér mashkullin - njé diell dhe njé ari éshté dikush gé nuk do
ta cmontonte dhomén dhe nuk do ta fyejé motrén e tij mé té madhe. Né njé faré kuptimi, né kété
rast motra mé e vjetér integron matricén kulturore té prindérve té saj (té brezit té vjetér), sipas sé
cilés ¢éshtja e gjinisé éshté ¢éshtje me vleré mé té larté ose mé té ulét. Ky shembull u vegua pér té
nxjerré né pah faktin se edhe né tekstet me temé féminore - ekziston njé aspekt interesant politik,
pér té cilin kompozitoét dhe produ entét duhet té jené té vetédijshém kur ndértojné pérmbajtje té
destinuara pér fémijét né programet muzikore.

Sic shihet nga figura 1.16, nga temat né té cilat kéngét pér fémijé performohen nga interpretues
femra, dy jané interesante nga perspektiva gjinore. E para i referohet déshirés sé fémijés pér t'u
angazhuar né arte interpretuese (si¢ éshté kéndimi apo baleti) dhe e dyta i referohet ndjekjes sé
bukurisé fizike dhe té genit modé pér té arritur fameé. Kéto dy tema jané interesante pér té paré nése
mbivlerésimi numerik i performuesve femra né njé shfagje muzikore si Super yjet ka mbéshtetje
né pérmbajtjen e kéngéve té kénduara nga vajzat. Dy temat shpesh konvergojné, dhe né to ka 53
shfagje té vajzave né listén e Top Listén e Super Yllit gé éshté 28.04% e numrit té pérgjithshém té
shfagjeve né té cilat ekziston njé temé e garté e fémijéve ose 13.91% e numrit té pérgjithshém té
shfagjeve té interpretuesve femra. Pér shembull, né kéngén "Balerina", vajza kéndon se si "ajo nuk
déshiron té hajé eklere ose indiane, por déshiron té vesh balerina™ me té cilat karakteristikat fizike,
né kuptimin "té shtrembéruar" si media dhe té déshirueshém shogérore pér graté dhe vajzat
shogérohen me sukses né artet interpretuese. Né pérmbajtjen e kéngéve ka disa referenca né té cilat
fama dhe bukuria fizike jané mé té déshiruara nga vajzat, gjé gé déshmohet nga frekuenca
relativisht e larté e kéngéve me pérmbajtje té tillé. Sidogofté, mé interesant éshté fakti gé né Top
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Listén e Super Yjeve ekziston njé gamé e gjeré kéngésh gé mbrojné argétim, hedonizém, dashuri
romantike dhe té ngjashme. Kéto tema nuk jané té njéjta me ato gé lidhen me dashuriné e fémijéve
pér prindérit e tyre. Kéto tema lidhen mé shumé me dashuriné romantike té seksualizuar midis
adoleshentéve. Temat, i) hedonizmi argétues, ii) dashuria romantike dhe iii) hedonizmi argétues
dhe dashuria romantike, klasifikohen ve¢mas sepse disa nga elementét tematikeé té pérfshiré né njé
kategori nuk jané té pérfshira né kategorité e tjera dhe anasjelltas. Sidoqofté, ata ndértojné njé
térési tematike dhe kané njé frekuencé té larté. Gjithsej 82 shfagje bien né kéto tre kategori ose
21.52% té numrit té pérgjithshém té shfagjeve nga interpretueset femra. Shembuj paradigmatiké
pér kété grup jané kéngét "E bukura si foto", "E keni numrin tim", "Ftohté - Ngrohté", "Fundjavé
Disko" etj. Té cilat kané pérmbajtje gé éshté mé shumé si pérmbajtje pér njerézit né adoleshencén
e Voneé sesa pérmbajtja pér fémijét. Fakti qé té dy llojet e pérmbajtjes jané pjesé e té njéjtit festival
dhe i njéjti program flet pér shkallén e vémendjes gé iu kushtua (jo) karakteristikave zhvillimore
té epokés pér té cilén synohet ky festival. Késhtu gé kéngét e interpretuesve femra shénohen nga
pérmbajtja gé nénkupton seksualizimin, vlerén e larté té bukurisé fizike, vlera té larta té arteve gé
kérkojné shfagje né skené. Né figurén 1.17 shihet gé interpretuesit meshkuj mbizotérojné nga
kéngét, pérmbajtja e té cilave u ngjan vjershave pér adoleshentét e voné -

MESHKUJ N=59 temé pér fémijé temé adoleshente A temé univerzale
S 14
= A . .
w buzéqgeshje dashuri, 13
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E e, & argétim muzikor, 8
10 O 6bagerist/kamjonxhi, 9
8
muziké multikulturore, 5
6
A dashuri romantike , 6
4
tifo patriotike, 5
2
argétim hendonizém, 3
fest, 2
0

Figura 1.17: Llojet e temave té kénduara nga interpretuesit meshkuj né Top listén e Super Yjeve

(MRT 1) né ato fitet pér dashuri romantike, arritien e famé dhe kénagési. Kéto tema jané gjithashtu té
pranishme né interpretueset femra, por me njé frekuencé relativisht mé té larté. Né mesin e
interpretuesve meshkuj, dy nga kéto tema dallojné - njéra gé éshté njé kéngé atdhetare atdhetare
dhe tjetra gé flet pér njé té caktuar " sepse ai shogérohet shumeé miré me vajzat. Duhet té theksohet
se temat qé pérfshijné céshtjen e kombit, pra temat qé kané implikime politike né kuptimin e
ngushté té fjalés, nuk duhet té kené njé vend né shfaqjet muzikore pér fémijé. Gjithashtu, pozicioni
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i djalit té ndértuar kétu si "gjahtar” i grave éshté problematik sepse ai automatikisht ndérton gruan
né njé objekt pasiv pér "gjueti™.

Analiza tematike e kéngéve té kénduara né emisionin Top Lista Super Yjet do té jeté e paploté
nése nuk pérfshin kontekstin kulturor dhe vleror né té cilin u krijua emisioni. Teksti i shénimit
hyrés éshté njé tregues i miré se ¢faré vlerash promovon ky emision muzikor dhe, né pérputhje me
rrethanat, pse rolet gjinore gé ishin objekt i analizés né kété kapitull pércaktohen nga ai sistem
vlerash. Strofa e paré e kéngés / temés hyrése thoté "Uné dua té jem i pasur dhe i famshém / qé té
gjithé té flasin pér mua / dhe pér mua té gjithé té ¢gmenden / Uné dua té jem - Uné dua té jem njé
Supe YII/ dhe pér mua té gjithé té cmenden”. Kjo strofé e kéngés - njé prezantim né njé shfagje
muzikore pér fémijé, rrjedh nga njé sistem vlerash né té cilin "fama" dhe "paraja"” jané motivi mé
I réndésishém pér arritjet individuale. Seksualizimi i fémijéve dhe orientimi i vlerave hegjemonike
drejt hedonizmit, té cilat u analizuan mé herét né kété kapitull, jané njé tullé e hedhur "logjikisht"
né kété sistem vlerash. Nése e interpretojmé kété tekst si njé ngulim kulturor té vlerés shogérore,
atéhereé éshté e pashmangshme té theksohet se ajo déshmon pér hegjemoniné konsumatore té kohés
né té cilén u prodhua. Krahasimi i teksteve nga kjo shfagje me tekstet nga shfagjet e festave té
fémijéve gé u krijuan dekada mé paré (pér shembull, Cukapiku i art), tregon se cili éshté presioni
shogéror gé botékuptimi mbizotérues i konsumatorit ushtron mbi popullatén mé té re. Kjo
padyshim gé ka implikime gjinore, sepse kur "sistemi"” stimulon "pasuriné” dhe "famén", kérkon
gé fémijét té rregullojné matricén e tyre té vlerés - djemté dhe vajzat jané atéheré nén presionin
shogeéror pér t'u béré "té pasur” dhe "té famshém™. pavarésisht nga afinitetet ose aftésité gé kané.
Seksualizimi, né kété kontekst, éshté njé ményré legjitime pér té arritur até géllim. Pérvec késaj,
hulumtimi ka treguar gé Top Lista Supe Yjet ka disa njési tematike problematike té ngulitura né
pista muzikore. Pér shembull, né numrin e transmetuar mé 17 shtator 2019, nikogiri ka njé
intervisté me Atin Victor nga Kisha Ortodokse Magedonase - Argipeshkvia e Ohrit, i cili jep
udhézime fetare dhe flet pér agjérimin e Pashkéve. Pérfshirja e njé interviste qgé promovon vlerat
fetare né njé program pér fémijé éshté e papérshtatshme sipas té njéjtit parim sipas té cilit predikimi
fetar nuk lejohet né institucionet arsimore ku studiojné té miturit.

Emisione té strukturuara si gendrime koknvergjente

3.5. Zile

3.5.1 Frekuencat dhe shpérndarjet themelore té pjesémarrésve meshkuj dhe femra né program

Né 20 edicionet e emisionit Zilja, té strukturuar si njé pérbérje konvegjente, u analizuan gjithsej
556 pjesémarrés né program. Nga ky numér, 184 pjesémarrés (ose 33.09%
gjinia Pjesmarés meshkuj 2jesmarése femra gjithsejt

emisioni/roli Udhéheqési Pjesémarési  Gjithsejt.m  udhéheqése pjesémarése  Gjithsejt f.
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Zile 20 164 184 3 369 372 556
% 03,60% 29,50% 33,09% 0,54% 66,37% 66,91% 100,00%

Tabela 1.10 Shpérndarja e karaktereve sipas gjinisé né Zile né MRT1

nga numri i pérgjithshém) jané meshkuj dhe 372 (ose 66.91%) jané femra. Raporti 2: 1 né favor té
numrit té pjesémarrésve mund té shpjegohet vetém pjesérisht me faktin se personazhi i shfagjes
éshté i tillé gé shumica e interpretuesve u kérkohet té kryejné njé piké interpretuese - si¢ éshté
baleti, drama, ose kané njé emision muzikorr - né total 109 interpretues kundrejt vetém 32
interpretuesve béjné pjesé né kété kategori. Por, si¢ do té béhet e garté shkurtimisht, me njé
pérjashtim té réndésishém, né secilén kategori té llojeve té hobeve té zgjedhura, pjesémarrésit
femra jané numerikisht mé té mira. Kjo flet pér interesin mé té madh té vajzave pér té marré pjesé
né kété lloj shfagjeje pérmes sé cilés ata mund té dalin né publik. Raporti 2: 1 né favor té numrit
té pjesémarrésve mund té shpjegohet vetém pjesérisht me faktin se personazhi i shfagjes éshté i
tillé gé shumica e interpretuesve u kérkohet té kryejné njé piké interpretuese - si¢ éshté baleti,
drama, ose kané njé emision muzikorr - né total 109 interpretues kundrejt vetém 32 interpretuesve
béjné pjesé né kété kategori. Por, si¢c do té béhet e garté shkurtimisht, me njé pérjashtim té
réndésishém, né secilén kategori té llojeve té hobeve té zgjedhura, pjesémarrésit femra jané
numerikisht mé té mira. Kjo flet pér interesin mé té madh té vajzave pér té marré pjesé né kété lloj
shfagjeje pérmes sé cilés ata mund té dalin né publik.
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Figura 1.18: Preokupime, interesa dhe hobi té pjesémarrésve meshkuj dhe femra né shfagjen Zile
(MRT 1)

3.5.2 Shogata e personazheve me role sociale dhe preokupime profesionale

Né hulumtim, pjesémarrésit femra dhe meshkuj né emisionin e Zile u koduan pér orientimin e tyre
drejt njé interesi, pune ose hobi té caktuar. Me gjithsej 298 pjesémarrés né shfagje (ose 80.76% té
numrit té pérgjithshém té grave pjesémarrése), ishte e mundur té pércaktohej se ¢faré hobi po bénin
ose cfaré profesioni ata do té zgjidhnin. E njéjta gjé mund té pércaktohet né 134 pjesémarrés
meshkuj (qé éshté 72.83% e numrit té pérgjithshém té pjesémarrésve meshkuj). Si¢ shihet né
Figurén 1.18, zgjedhjet individuale té kétyre pjesémarrésve duken shumé té ngjashme dhe nuk ka
ndonjé dallim té dukshém midis meshkujve dhe femrave - pavarésisht nga gjinia, shumica e
pjesémarrésve zgjodhén leximin, dramén, bérjen e kolazhit dhe té ngjashme. Pastaj, pjesémarrésit
femra kané preokupime qé prishin stereotipet e vendit né lidhje me ato interesa gé duhet té kené
vajzat - sporte si futbolli, interes shkencor si robotika, ose zgjedhje muzikore si hip-hop.

Kéto frekuenca, mestjerash, ishin grupuar sipas llojit té interesit dhe kjo gjetje, sic mund té shihet
né figurén 1.19, merr njé dimension shtesé - mbase konstatimi mé i dukshém kundérintuitiv éshté
fakti gé pjesémarrésit femra demonstrojné njé interes relativisht mé té madh né shkencé sesa
meshkujt. Pér mé tepér, ata demonstrojné njé interes relativisht mé t€ madh se burrat pér artet
pamore, muzikén dhe, si¢ pritej, pér artet interpretuese. Njé konstatim gé korrespondon mé sé
shumti me nocionet popullore se ¢faré duhet té jeté njé mashkull dhe ajo qé preokupimi i femrés
éshté interesi i shfaqur pér sportin - pothuajse 21% e pjesémarrésve meshkuj né 20 edicionet ishin
té pérfshiré né njé sport dhe vetém 4.3% e femrave té meren me sport.
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Figura 1.19: Preokupimet, interesat dhe hobité e pjesémarrésve meshkuj dhe femra né shfagje
Zile (MRT 1)
3.6. Prej A deri né SH

Né 30 edicionet e analizuara té emisioneve pér shkronjat Nga A deri né SH, né té cilat njé personazh
mashkull dhe njé femér paragiten me réndési té barabarté, ekzistojné disa aspekte interesante gjinore
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gé do té kishin njé réndési té vecanté pér kété analizé - pérvec qé personazhi femér quhet Sheger,
d.m.th. gé korrespondon me "pritjen" e vajzave gé té pércaktohen nga identiteti kryesisht nga
bukuria dhe "émbélsia” e tyre.

Emetimet e strukturuara si pérbérje hibride

3.7. 5+ Familja

3.7.1 Frekuencat dhe shpérndarjet themelore té personazheve meshkuj dhe femra né seri

Né 32 edicionet e emisionit me njé strukturé hibride 5+ Familja, u analizuan gjithsej 166
personazhe. Si¢ shihet né tabelé, né kété emision té prodhuar nga njé produksion i pavarur
prodhuese, ekziston njé ekuilibér relativ né numrin e personazheve meshkuj dhe femra - 87 ose
52.41% té numrit té pérgjithshém té karaktereve, ato jané mashkuj dhe 79 ose 47.59% té numrit té
pérgjithshém  personazhet
jané femra. Duke pasur emisoni/roli kryesore dytsore kryesore  dytsore
parasysh gé secila nga

. o T TP Bt familja 80 7 78 1 166
botimet né kété emision éshté % 48.10% PP —— Py Ep—

nj¢  térési  mé  vete,
personazhet kryesore ishin ato

Gjinia Personazhet meshkuj Personazhet femra  gjithsejt

Tabela 1.11 Shpérndarja e karaktereve sipas gjinisé né té cilén ato jané rregullisht

shfagen, por nuk duken né ményré té pashmangshme né ¢do shfagje. Ata gé kané paragitje té ftuar
dhe nuk kané asnjé rol né moriné e mini-narracioneve né té gjithé serialin, jané té koduar si
personazhe mbéshtetés.

3.7.2 Devirsiteti né Familjen 5+

Familja 5+, éshté produkti me cilési mé té larté té njé programi pér fémijé brenda periudhés sé
zgjedhur, jo vetém né MRT 1, por né pérgjithési. Kjo mund té mbéshtetet nga disa argumente:

Sé pari, emisioni ka njé cilési té larté vizuale né krahasim me serité e tjera né periudhén e zgjedhur
dhe pérmes narracioneve té thjeshta dhe shpesh komike hap njé larmi temash dhe pyetjesh té
réndésishme pér popullatén e re: pér shembull pyetje né lidhje me tolerancén pér té tjerét, pyetje
rreth mjedisit, géndrim ndaj ndryshe nga vetja apo ndaj té moshuarve, etj. Kjo i jep serialit njé
dimension arsimor gé mungon shumé né sferén e pérgjithshme té mediave né programin e fémijéve
né vend.

Sé dyti, seria demonstron njé nivel mé té larté té ndjenjés sé diversitetit sesa programet e tjera né
té njéjtén periudhé. Pér shembull, megjithése hulumtimi nuk zbuloi praniné e komuniteteve té té
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njéjtit seks, seriali ka akoma disa dallime pérsa i pérket pérbérjes familjare - disa nga personazhet
jané fémijé té prindérve té divorcuar, ka personazhe gé luajné fémijé nga shtépia pér jetimét, flitet
pér ndérgjuhésim konflikte brenda grupeve té familjes, etj. E gjithé kjo e bén kété seri njé pasqyrim
mé té miré té céshtjeve dhe problemeve me té cilat pérballet popullata e re qé éshté audienca e
synuar e kétij emisioni.

E treta, skenari padyshim, me pérjashtim té pyetjes sé identitetit etno-kulturor té personazheve, ka
tendencé té pasqyrojé larminé pér sa i pérket gjendjes né té cilén ata jetojné - pér shembull Sara, qé
jeton me paftési fizike, Vedran (i cili paragitet né njé episod) jeton pa prindér, Baba Mende éshté
njé qytetar i moshuar i cili manifeston shenja senziteti dhe ka nevojé pér shogéri me personazhet
kryesore té serialit, etj.

3.7.3 Shogata e personazheve me role dhe pérgjeqjési sociale

Té gjithé kéta elementé jané ndértuar rreth njé seri kompozimesh hibride té vecanta (kombinimi i
dramatizimeve, pikave muzikore dhe tregimeve) gé sigurojné vazhdimésiné dhe lidhjen e tyre
pérmes karaktereve kryesore té tipizuara mashkull dhe femér. Secili prej kétyre personazheve ka
karakteristikat e veta mbizotéruese, té cilat, kur iu nénshtruan analizés sé pérmbajtjes, treguan njé
aspekt gjinor interesant dhe mé pak té dukshém né shfagje. Personazhet mashkuj dhe femra ishin
koduar pér karakteristikat e tyre kryesore (pércaktuese). Né kompozimet stereotipe té
personazheve (logjika e té ciléve ndértimin e personazheve i ngjan asaj té kompozimeve sit-com)
mund té pércaktohen lehtésisht disa karakteristika pércaktuese té secilés prej tyre. Analistéve iu
kérkua (né kodim té hapur) té rendisnin dy karakteristika gé pércaktojné kéto karaktere. Kéto
kritere u krahasuan mé pas me tiparet gé u atribuohen kétyre personazheve né fagen zyrtare té
familjes 5+, dhe secila prej karakteristikave té pércaktuara mund té grupohet rreth tre akseve
dikotomike: (1) pérgjegjésia sociale (pérgjegjése kundrejt té papérgjegjshme), (2 ) karakteristiké
individuale (me eré té kundért me té arsyeshme) dhe (3) karakteristiké morale (me natyré té miré
dhe me qgéllim té keq). Secili prej personazheve ishte grupuar né dy kategori - né varési té cilés
prej kategorive mund té mbizotérojé personazhi i tij. Né shembullin e disa personazheve té
pérdorur kétu, ne pérshkruajmé procesin e kodimit: Pér shembull, karakteri i Maria pércaktohet
kryesisht nga orientimi i saj drejt aktivizmit, mjedisit, pérgjegjésisé qytetare, etj. Ajo éshté njé
person i arsyeshém dhe ka géllime té mira pér té motivuar té tjerét té veprojné né pérputhje me ato
vlera. Né grupimet e kodeve pércaktohet si (1) me pérgjegjési shogérore dhe (2) e arsyeshme, sepse
kéto jané dy tiparet mé dominuese. Karakteri i Cvetko, nga ana tjetér, pércaktohet nga nevoja e tij
e vazhdueshme pér té gjetur dhe pérjetuar gjéra té reja dhe ta béjé kété pa u zhytur né ndonjé prej
tyre, njé fémijé gé e do shogérimin dhe i motivon té tjerét pér té béré miq - né karakterin e vendosur
pér kété hulumtim ai éshté e koduar si (1) me drejtim té erés dhe (2) me géllim. Karakteri i Komsho,
nga ana tjetér, pércaktohet nga mungesa e njé ndjenje pér té mirén e pérbashkét, ai éshté djallézor
dhe krenar pa asnjé mbulesé pér té, por ai éshté i pastruar nga era dhe jo keqgdashési, késhtu gé ai
éshté i koduar si (1) i papérgjegjshém shogéror dhe (2) i mprehté me eré. Si¢c mund té shihet né
Figurén 1.20, asnjé nga personazhet kryesoré né kété shfagje nuk éshté ndértuar si dashakeq, i cili
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mund té konsiderohet i pritur pér njé seri pér fémijé né té cilén migésia trajtohet pérmes modeleve
pozitive té sjelljes. Po ashtu, tek personazhet mashkuj dhe femra nuk ka ndonjé diferencim pérsa i
pérket dashamirésisé sé tyre - né gjysmén e personazheve mashkull dhe femér dashamirésia éshté
njé nga dy karakteristikat mbizotéruese. Prandaj, né grupimet e tjera té karakteristikave, ekziston
njé ndryshim i dukshém, i cili nga aspekti gjinor éshté mjaft interesant pér analiza. Njé test
interesant i lakmusit pér diferencimin éshté céshtja e pérgjegjésisé sociale. Né serialin familja 5+
ka dy personazhe femra (Lina dhe Marija) té cilat dalin sipas pérgjegjésisé sé tyre shogérore.

Lina, pér shembull, éshté njé personazh i cili shpesh éshté busulla morale e grupit sepse pérpiget
té korrigjojé sjelljen e té tjeréve né shoqéri dhe pérpiget té japé njé shembull pér té gjithé té tjerét
pérmes shembujve té vet té sjelljes. Edhe pse nuk éshté pa mékat, ajo e di se kur té pranojé se ka
béré njé gabim dhe té korrigjojé sjelljen e saj né té ardhmen né pérputhje me rrethanat - ajoshogéror
shogérorpérgjegjésia éshté e dukshme e krijuar si njé person i lévizjeve sociale - ajo éshté njé
aktiviste gé& mbron pér pérmirésimin e mjedisit

Antiteza e késaj sjelljeje éshté papérgjegjésia e ploté sociale dhe personale e Fqinj, e cila éshté
krijuar si njé fémijé tipik i keq nga lagja. Ky kontrast mund té ilustrohet nga disa replika

— pér shembull né episodin Fotomontazhé, né njérén nga skenat, Fqinji dhe Fqinjét luajné shah.
Maria hyn né skené - e revoltuar, duke hequr dorezat e saj té pastrimit, u thoté té dyve se ajo ka
gené duke pastruar Iéndiné pérpara ndértesés sepse disa fqinjé té papérgjegjshém hodhén

né orientimin e saj drejt sé

mirés sé grupit. Imazhi i Figura 1.20: Karakteristikat e pjesémarrésve meshkuj dhe femra né 5+
Marias  pérséri, éshté Familja (MRT 1)
repliké

mbeturina  atje.  Fqinji i ég

pérgjigjet vérejtjes sé saj "Pun e 50

madhe un mbrém e dhudha njé Qgllim miré/ra ‘3‘2 i arsyeshém/e
camcakéz nga dritarja". Pastaj 20

né episodin e Pérshkrim, Fqginji \;&:

ja konfirmon Linés se kopjimi
éshté njé aftési e studentéve t&é i .

. . . . i papérshkueshém nga qéllimkeqg/e
zgjuar etj. Kjo papérgjegjési € era
garté e karakterit mashkullor gé
shfaget mé shpesh mund té
konsiderohet njé proceduré e lopérgjegjés/e
infantilizimit té tijEshté e réndésishme té theksohet - madje edhe pér pérbérje me cilési té larté si
Familja 5+ - infantilizimi sistematik i disa personazheve u jep atyre njé alibi pér sjellje té
métejshme té papérgjegjshme, e cila nga ana e saj béhet e zakonshme dhe sjellja e pritshme gjaté
gjithé serialit dhe pérforcon efektin komik pér até personazh dhe e bén até njé nga ato pér shkak té
té cilave audienca shikon serialin. Por kur ka njé rastési midis sjelljes sé papérgjegjshme né seri

== meshkuj femra
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dhe gjinisé sé personazheve - atéheré ajo tashmé béhet ¢éshtje nevoja pér rishikim strategjik té
skenaréve né drejtimin e ekuilibrit gjinor né kuptimin né té cilin paraqitet kétu.

3.8. Drama e fémijéve nuk éshté kashté e zbrazét

Né 4 edicionet e emisionit me njé strukturé hibride, Drama e fémijéve nuk éshté njé kashté e zbrazét,
jané analizuar gjithsej 32 pjesémarrés, nga té cilét 19 femra dhe 13 meshkuj. Emisioni éshté me
cilési té ulét pér sa i pérket cilésisé vizuale dhe audio, por edhe pér sa i pérket skenarit - éshté
menduar pér fémijét parashkolloré dhe sipas analizave duket se aspektet themelore té barazisé
gjinore nuk jané marré parasysh. Numri i botimeve té pérfshira nuk lejon té nxirren pérfundime mé
serioze pér té, por prapéseprapé, mund té vérehet se vajzat jané kryesisht baleriné, dhe djemve
shpesh u jepet roli i njerézve té kéqij, gjé gé né té vérteté interpreton rolet gjinore né njé ményré
patriarkale. njé shogéri né té cilén graté duhet té jené té zgjuara dhe té kthehen né "estetiké", dhe
djemté, megjithése duhet té frenojné urgjencat e tyre "natyrale™, prapéseprapé u lejohet hapésiré té
"mésojné gabimisht". Njé shembull tipik i késaj éshté episodi "Si té zbutet Vlatko", né té cilin Vlatko
éshté njé fémijé i keq, sjellja e té cilit duhet té normalizohet.
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2. Televizioni Magedonas - Programi né gjuhén shqipe (MRT 2)

1. Karakteristikat e pérgjithshme, frekuencat dhe shpérndarja e zhanreve té
programeve pér fémijé né MRT 2 - Programi né gjuhén shqipe

Né kanalin e dyté té Radiotelevizionit t¢ Magedonisé - Programi né gjuhén shgipe (MRT 2), né
periudhén e zgjedhur, 117 emisione jané izoluar me njé kohézgjatje totale mbi 36 oré. Nga e gjithé
sasia e pérmbajtjes sé transmetuar né periudhén e zgjedhur, 49.17% jané bublikuar me reprizé, qé
éshté njé frekuencé pak mé e larté né krahasim me televizionet e tjera. Né disa raste, té ublikuara
jané nga katér repriza té njé emisioni pér fémijé dhe kjo éshté vecanérisht e vérteté pér emisionete
huaja. Analiza e ¢éshtjeve gjinore né programet e fémijéve éshté béré né njé egzemplar total prej
117 emisionesh.

Emisioni frekuenca % Kohézgjatja edicionet % nga frekuencat e
premieré pérgjithshme
Gormiti 18 15,38% 6:56:10 6 33,33%
Té mésojmé sé bashku 12 10,26% 5:19:04 7 58,33%
Eja né pérallén toné 10 8,55% 4:46:32 6 60,00%
Lalalupsi 17 14,53% 3:49:11 5 29,41%
Magjia e shkronjave 12 10,26% 4:33:42 6 50,00%
Shkolla ime 8 6,84% 3:22:49 4 50,00%
Péralla 38 32,48% 7:33:39 23 60,53%
Muziké 2 1,71% 2:04:39 2 100,00%
Gjithsejt 117 100,00% 36:21:07 61 50,43%

Tabela 2.1: Frekuenca e emisioneve pér fémijét gé transmetohen né periudhén 15.09-1510.2019 (Programi MRT 2
né gjuhén shqipe)

Konceptualisht, emisionet pér fémijét né MRT 2 - Programi né gjuhén shqipe jané té strukturuara
dobét - si né aspektin e strukturés sé tyre té brendshme, por edhe pér sa i pérket vendosjes né
strukturén e té gjithé programit té kétij shérbimi. Késhtu, kategoria "Tregime", e cila, e dukshme
né Tabelén 2.1, ka njé pjesé prej 32,48% né frekuencén totale té njoftimeve né periudhén e
zgjedhur, nuk éshté né té vérteté njé shfagje e konceptuar qgarté, por éshté mé shumé njé
konstruksion analitik i béré pér nevojat e kétij studimi. Né realitet, kéto jané raste mé té izoluara
té tregimeve né formate té ndryshme gé pozicionohen né strukturat e njé programi tjetér - shpesh
njé program pér té rritur. Pér shembull, 21 edicione (nga té cilat 11 repriza) té tregimeve té shkurtra
u botuan brenda emisionit té destinuar pér njé audiencé té gjeré dhe heterogjene, por mbi té gjitha
té rritur - Miréméngjes. Pér mé tepér, kategoria e tregimeve pérfshin raste té izoluara té tregimeve
si¢ jané edicionet njé heré té Blerinés dhe Flutura, Genta ose Posta e Blertés. Mé né fund, bazuar
né vlerésimin cilésor té ekipit t& koduesve né kété studim, né emisionet e bisedave té Shkollés sime
dhe Eja né tregimin toné, fémijét si protagonisté né program jané "té pafugishém”, sepse ata rrallé
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shprehin interesat ose shgetésimet e tyre dhe mé shpesh paragiten si shtesa né program. Késhtu, né
emisionin Eja né tregimin toné, njé grup studentésh i béjné pyetje njé bletari i cili flet pér kultivimin
e bletéve - studentét nuk shprehin piképamjet e tyre pér profesionin ose interesat e tyre mé té gjera,
por vetém shtrojné pyetjen. Ky shembull éshté njé parim i sjelljes né kété lloj emisioni. Né
kontekstin e gjithé késaj, Programi MRT 2 - Né gjuhén shqipe ka megjithése né njé kuptim formal,
njé diverzitet relativ té programit té fémijéve. Sé pari, ekziston njéllojllojshméri té pjesérishme
pérsa i pérket segmenteve té audiencés sé re pér té cilén ata jané té pérshtatshém. Bazuar né
vlerésimin e analizés sé pérmbajtjes, pérmbajtja e emisioneve Lalalupsi, Té mésojm sé bashku dhe
magjia e shkronjave jané té pérshtatshme pér audiencat e moshés sé hershme parashkollore dhe
moshés sé hershme shkollore (4-8 vjeg), Tregimet dhe té dyja Iéshimet muzikore jané té
pérshtatshme pér audiencén nga mosha shkollore (5-10 vjeg). Edhe pse shfagja Gormiti bazohet
né personazhet e lodrave pér fémijé té pérdorura nga fémijét e moshés 4-8 vjeg, niveli i konfliktit
né kété emision té animuar dhe pérdorimi i pamjeve té ndezura sugjeron gé filmi i animuar éshté i
pérshtatshém pér dicka fémijét e moshuar.

Definitivisht, emisionet 120 100.00% 100%

Shkolla 100 0%
. .. . . 80 70%

dhe Eja né tregimet tona jané €0 g9

té pérshtatshme pér fémijét té 40 0%

moshés nga fémijéria e 20 13.68% %8?

mesme, 0 produks pr.odu'ks i ba o 0%

RESpEktiViSht |on(\)/t:nd Louna} njohur gjithsejt %

.. . N zbavitése 3 35 0 38 32.48%

Sé dyti, né programet e _ _

i . o . zbavitse-arsimore 34 0 4 38 32.48%
dedikuara ~pér fémije t€ arsimore 29 0 12 41 35.04%
moshés 12 vjecare egziston giithsejt 66 35 16 117 100.00%
llojllojshméri né pjesmarje té —_—% 56.41%  29.91% 13.68% 100.00%

Figura 2.1: Shpérndarja e smisioneve pér fémijé, té emituar midis 15.09 dhe

15.102019, sipas funksionit dhe nga origjina e prodhimit (né MRT 2 -

Programi né gjuhén shqipe)
funksioneve gé ata e kané pér publikun. Sipas tipologjisé s¢€ ASHMA-sg, tre funksionet kryesore
té programit jané informuese, edukative dhe argétuese - né programet pér fémijét e Shérbimit
Publik - Programi né gjuhén shqipe, nuk ka emisione qé mund té kategorizohen si program me
funksion informues né kuptimin e rrepté té fjalés, por hulumtimi zbuloi gé té tilla jané botuar té
tilla né kategorité e funksionit arsimor dhe argétues. Si¢ shihet né Figurén 2.1., Né periudhén e
zgjedhur, pak mé shumé se gjysma e emisioneve pér fémijé jané né produksion nga Programi MRT
2 - Né gjuhén shqgipe dhe shumica e tyre kané funksion arsimor ose argétues. Gjithashtu, emisionet
me funksion arsimor, argétues ose argétues-arsimor kané pothuajse té njejtén shikueshméri né

pérmbajtjen totale té publikuar pér fémijé né periudhén e zgjedhur.
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Eshté i dukshum fakti qé né mesin e pérmbajtjeve té publikuara, nuk ka as njé e cila éshté né

produksion gé prodhohet nga producent té

. . Origjina frekuenca
pavarur vendas ose ose koprudiksoin me S
Shérbimin  Publik. Burimi i prodhimit, Italia
megjithaté, nuk éshté i garté kudo - né 16 raste gnn
ose 13.68%, detajet e origjinés sé prodhimit t€ = 15 panjohura
Gjithsejts

emisionit nuk mund té verifikonte nga cili
produksion jan ato. Nga produksionet e
huaja, MRT 2

66
18
17
16

117

Tabela 2.2: Shpérndarja e emisioneve pér fémijé qé
transmetohen ndérmjet 15.09-15.10 2019 sipas vendit té

%
56,41%
15,38%
14,53%
13,68%

100,00%

origjinés

(MRT 2 — Programi né gjuhén shqipe)

né gjuhén shqipe, né periudhén e zgjedhur, ai publikoi episodet e serialit Gormiti, té cilat jané
produksion italian nga dy producent té pavarur, dhe seriali Lalalupsi - njé produksion amerikan i

Krijuar nga kompania e produksionit MGA Entertainment.
70 100.00% 100%
- 90%
80%
50 70%
40 60%
50%
30 40%
20 30%
20%
10 3% 10%
0%
2013 2015 2017 2018 2019 Hema BKYMHO %
produksion vendor 0 5 12 3 38 8 66 56.41%
produksion i huaj 17 18 0 0 0 0 35 29.91%
i huaj 0 0 0 0 0 16 16 13.68%
— 14.53% @ 19.66% = 10.26% = 2.56%  32.48% = 20.51% 100.00%

Figura 2.2: Shpérndarja e emisioneve pér fémijé, té emituara ndérmjet datés 15.09 - 15.10 2019, sipas vitit té
prodhimit dhe sipas origjinés sé produksionit (MRT 2 - Programi né gjuhén shqipe)

Distribuimi i programit té publikuar sipas viteve té prodhimit tregon se pjesa mé e madhe né
programin e publikuar né periudhén e zgjedhur vjen nga viti 2019. - 32.48% e pérmbajtjes totale
té publikuar pér fémijé éshté pérmbajtje nga prodhimi vetanak i krijuar kété vit. Kjo té jep
pérshtypjen se MRT 2 boton pérmbajtje té reja né gjuhén shqipe, por - né fakt, ky numér pérfshin
histori shumé té shkurtra, jo té dramatizuara té botuara brenda emisionit té destinuara kryesisht pér
té rriturit. Miréméngjes qé shkon drejtpérdrejt, atéheré, Shkolla ime - emision gé kérkon kontroll
minimale té skenarit dhe drejtim rudimentar, si dhe shfagjen Eja né tregimin toné, i cili gjithashtu
ka forma strukturore elementare dhe drejtim themelor. Kéto jané pérmbajtje konceptuale me cilési
té ulét dhe té ulét gé nuk kérkojné térhegjen e burimeve njerézore serioze dhe vémendjen

konceptuale. Pér 24 edicione format sa
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Figura 2.3: Shpérndarja e emisioneve pér fémijé, emituar midis 15.09-15.10 2019

kané sipas zhanrit specifik dhe sipas origjinés sé produksionit (MRT 2 - Programi né gjuhén
shqipe) ndonjé tjetérnjé fije konceptuale me ndihmén e sé cilés, me audiencén do té krijonim njé
marrédhénie pérséritése, por mes tyre ka edhe emisione me njé koncept mé té garté - pér shembull
emisioni Té mésojmé sé bashku.

Sé treti, né Programin e Gjuhés Shqipe ekzistojné njé llojllojshmérisé né emisionet pér sa i pérket
strukturés sé tyre té brendshme - ajo qé pér géllimet e kétij studimi u pércaktua si njé zhanér
specifik??.. Ndarja e zhanrit e miratuar né kété hulumtim nuk pasqyron njé klasifikim té vendosur
dhe pérgjithésisht té pranuar, por éshté krijuar pér té lehtésuar gasjen e kétij studimi ndaj subjektit
té analizés - dhe kjo éshté ¢éshtje gjinore. Shfagjet totale té publikuara pér fémijé né MRT 2 késhtu
mund té klasifikohen né tre kategori: (1) narrative / histori me karakteristika - njé program struktura
e té cilit éshté e strukturuar rreth njé veprimi gé zhvillohet pérmes fazave té ekspozimit, komplotit,
kulminacionit, aférsisé dhe shpalosjes dhe té cilit personazhet shndérrohen pérmes veprimit (si né
tregimet televizive, filma, fabula, filma té animuar, etj.) Kjo kategori pérfshin Tregime té shkurtra
jo té dramatizuara, té cilat né periudhén e pérzgjedhur u botuan né shfagje té ndryshme pa format
koncepti, té dy serité e prodhimit té& huaj Lalalupsi dhe Gormiti. Kéto botime kané njé pjesé prej
62,39% né frekuencén totale té njoftimeve né periudhén e zgjedhur; (2) shfagje bisedore - njé

22 Kété diversitet e vérejmé kétu pér arsye analitike - struktura e brendshme e programit varet nga gasja e analizés sé
pérmbajtjes ndaj pérbérésve té saj. Prandaj, pér géllimet e kétij studimi, ne bé&jmé dallimin midis katér llojeve té
strukturave: 1) narrative / histori me karakteristika, 2) shfagje bisedash, 3) shfagje muzikore dhe 4) shfagje hibride.
Njé pérpunim mé i detajuar mbi nevojén pér té béré kété klasifikim mund té gjendet né kapitullin Metodologjia.
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program, struktura e té cilit éshté e strukturuar si njé bisedé né té cilén nuk ka transformim té
veprimit dhe personazheve ose pjesémarrésve né program, me njé pjesémarrje prej 35.90% té
shfagjeve totale té publikuara. Ata jané vendosur né kété kategori

Né kété kategori jan pérfshiré Tregime té shkurtra jo té dramatizuara, té cilat né periudhén e
pérzgjedhur u transmetuan né kuadér té emisioneve té ndyshme pa format koncepti, té dy serité e
produksioneve té huaja Lalalupsi dhe Gormiti. Kéto transmetime kané njé pjesé prej 62.39% né
frekuencén totale té njoftimeve né periudhén e zgjedhur; (2) emisione konzervatore - njé program,
struktura e té cilit éshté e strukturuar si njé bisedé né té cilén nuk ka transformim té veprimit dhe
personazheve ose pjesémarrésve né program, me njé pjesémarrje prej 35.90% té shfagjeve totale té
publikuara. Né kété kategori jané shfagjet Le Té Mésojmé Sé bashku, Magjia e Letrave, Ejani te
Historia joné dhe Shkolla ime; (3) emisione muzikore - njé program né té cilin pérbérési dukshém
mbizotérues éshté akti muzikor. Frekuenca jashtézakonisht e ulét (2 emisione) e njoftimeve
incidentale éshté kategorizuar kétu - njé me rastin e festés, dhe njé me titull bilbilat e Korabit.

2. Karakteristikat e pérgjithshme dhe frekuencat e personazheve / pjesémarrésve né
programet e fémijéve né MRT 2

Né MRT 2 - Programi né gjuhén
shqipe né periudhén e zgjedhur
ka pasur njé frekuencé relativisht
té larté té personazheve ose
pjesémarrésve. Né 117 edicionet
e programit pér fémijé né
periudhén e zgjedhur, ato u
analizuan né  total 901

personazhe respektivisht
pjesémarés né

Figura 2.4: Shpérndarja e personazheve/pjesémarés né né programin pr fémijé
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32.30%

100.00%

programin pér fémijé, ndérmjet 15.09 - 15.10.2019 (MRT2 Programi né gjuhén shgipe) ku 38,18% ose 344
jané meshkuj, a 60,04% ose 541 jané femra.
Pjesa e mbetur 16 ose 1.78% e numrit té pérgjithshém, jané personazhe / pjesémarrés qé nuk mund

té vendosen né asnjé kategori dhe ato shénohen si pa gjini. Shumica e personazheve vijné nga seria
e strukturuar si tregime / tregime me karakteristika - kéto jané dy serité e prodhimit t& huaj Gormiti
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dhe Lalalupsi, si dhe grupi i produkteve té atomizuara konceptualisht gé pér géllimet e kétij studimi
u shénuan me emrin e pérbashkét - Tregime. Gjithsejt béhet fjalé pér 514 personazhe, gé éshté
57.04% e mostrés sé pérgjithshme té personazheve / pjesémarrésve né program. Edhe pse, sipas
tabelés 2.3, duket se Tregimet jané njé seri e vetme me frekuencén mé té larté té karaktereve (277
ose 30.74%) e cila duhet té konsiderohet si pérfitim i programit té lojés s&€ MRT 2 - Program né
gjuhén shqipe, prapé ky numér éshté vetém konstruksion analitik, sepse né realitet kéto jané
emisione té konceptuara dobét, té cilat nuk kané njé fije gé i lidh ato dhe personazhet e té ciléve
prodhohen vetém pérmes transmetimit té€ udhéhegésit ose ose narratorit, qé do té thoté se né to u
investua pak produksion ose energji skenarésh..

Pér mé tepér, né emisionet e Gormiti dhe Lalalupsi ka njé cekuilibér midis personazheve mashkuj
dhe femra - né té parén ka njé shumicé dérrmuese té personazheve mashkull, dhe né té dytén njé
shumicé dérrmuese té personazheve femra. Kjo éshté pér shkak té natyrés sé kétyre serive

emisioni/gjinia

Gormiti 101
Té mésojmé sé bashku 17
Eja né pérallen toné 27
Lalaupsi 4
Mgjia e shkronjave 23
Shkolla ime 40
Péralla 119
Muziké 13
Gjithsejté 344
% 38,18%

meshkuj femra

5

12

46

121

31

149
148

29

541
60,04%

Pa gjini.

O O O O O o

10

0

16
1,78%

gjithsejt

112
29
73

125
54

189

277
42

901

100,00%

%
12,43%
3,22%
8,10%
13,87%
5,99%
20,98%
30,74%
4,66%
100,00%

Tabela 2.3: Shpérndarja e personazheve / pjesémarrésve né emisionet
e fémijéve té transmetuar né mes 15.09 - 15.10.2019 (MRT 2 -

Programi né gjuhén shqipe

Té cilat MRT2 — Programi né gjuhén shqipe,
Né ményré té njejté si dhe MRT 1, si dhe radiodifuzerét privat, i morén nga produksionet e huaja
me té gjitha konsumatorét e gjinive dhe implikimet gjinore qé ata i sjellin3.

Numri i pérgjithshém i karaktereve femra vetém pjesérisht buron nga ky lloj programi. Sidoqofté,
ndryshimi mé i madh numerik vjen nga lloji i emisioneve gé né kété hulumtim shénohen si bisedor,
dhe kjo éshté e dukshme nga shfagja Shkolla ime. Njé element i zakonshém i kétij emisioni jané
shfagjet skenike - kéngétarét, vallet apo pikat e tjera té performancés ku, si¢ u vérejt né MRT 1,
shfagen mé shumé vajza sesa djemté.

Zhanri specifik

produksioni/gjinia

Produksioni pronésor

Tregime artistike/narativi

meshkuj

113

femra

141 10 90

Pa gjini meshkuj

23 Mé shumeé rreth késaj vérejtje pérmbahet né kapitullin pér MRT 1.

Emisione bisedore

femra

226

Emision muzikor

meshkuj

13

femra

29

gjithsejt

622
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Shtipia e dikujt 0 0 0 0 0 0 0 0
tjetér/kopruduksion

Produksion | huaj 105 126 6 0 0 0 0 237
tépanjohura 6 7 0 17 12 0 0 42
gjithsejté 224 274 16 107 238 13 29 901
% 24,86%  30,41% 1,78% 11,88%  26,42% 1,44% 3,22% 100,00%

Tabela 2.4: Shpérndarja e personazheve / pjesémarrésve né emisionet e fémijéve té transmetuara ndérmjet
15.09 - 15.10.2019, sipas gjinisé, zhanrit specifik dhe origjinés sé gjuhés sé prodhimit (MRT 2 - Programi né shqip)
Tek serialet e llojeve té tregimeve artistike /narative me karakteristiké, éshté e garté se ekziston njé
ekuilibér numerik midis personazheve mashkull dhe femér. Te emisionet muzikore shumé e vogél
éshté egzemplari pér té nxjerré disa pérfundime mé serioze, por edhe atje me kété egzemplar vérehet se
ka dy heré mé shumé femra sesa pjesémarrésit meshkuj. Né shfagjet gé organizohen si bende bisedore,
éshté e garté se pjesémarréset femra jané mé shumé se dyfish, pér arsyet e pérpunuara tashmé.

3. Analiza e aspekteve gjinore né emisionet speciale né MRT 2 - programi né gjuhén
shqipe
Emisione té strukturuar si narrative / tregime artistike

3.1 Tregime (péralla)

3.1.1 Frekuencat dhe shpérndarijet themelore té personazheve mashkuj dhe femra

Né egzemplar ka 38 emisione té cilat pér géllime analitike ishin grupuar me emrin Tregimet - si¢ u tha
mé paré, ky éshté né té vérteté njé grup edicionesh konceptuale té ¢rregullt té transmetuara né emisionin
e méngjesit Miréméngjes, i cili ka njé pjesé té vogél

emisioni Personazhe té meshkujve Personazhe té Personazhe pa gjithsejt
femrave gjini
kryesore dytsore Gjithsejt kryesore dytsore Gjithsejt kryesore dytsore Gjithsejt
meshkuj femra pa gjini
Tregime 64 52 116 59 48 107 6 3 9 232
% 27,59% 22,41% 50,009 25,43% 20,69% 46,12%  2,59% 1,29% 3,88% 100,00%

Tabela 2.5: Shpérndarja e karaktereve sipas gjinisé né Tregimet e transmetuara ndérmjet 15.09 - 15.10.2019(MRT
2 - Programi né gjuhén shqipe)

dedikuar pér programin pér fémijé, pastaj disa tregime té publikuara ve¢cmas brenda programit pér
fémijé, dhe tregime mé té atomizuara si Blerina dhe flutura, Posta sé Blertés, Genta, Bravo Arlind, etj.
Brenda kétyre emisioneve, shfagen gjithsej 277 pjesémarrés, nga té cilét 232 ose 83.75% karaktere né
tregime, dhe pjesa tjetér 45 ose 16.25% paragiten né rolin e narratoréve / prezentuesve. Kéto té fundit
nuk jan maré pér analizé, sepse nuk jané pjesé e narracionit, por duhet té theksohet se shumica e
narratoréve, pra prezantuesit (43 gjithsej) jané femra. Si¢ shihet né Tabelén 2.5, ky agregat i emisionit
ka njé ekuilibér né numrin e personazheve mashkuj dhe femra, si dhe njé bilanc té raportit midis tyre té
segmentuar sipas rolit gé luajné.
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3.1.2 Shogata e personazheve me role sociale dhe preokupime profesionale

Tek gjithsejt 76 personazhe (32.76% nga numri i pérgjithshém i personazheve) né kéto forma
rréfyese narative, ishte e mundur té pércaktohej se cili ishte profesioni i tyre. Sipas strukturés gjinore
- profesioni mund té pércaktohet né 57 personazhe mashkulloré (qé éshté 75% e segmentit té
pérgjithshém né té cilin mund té pércaktohet profesioni). Pér mé tepér, lloji i profesionit mund té
zbulohet né 19 karaktere femra, ose 25% té té njéjtit segment. Kétu duhet té theksohet se shumé
prej kétyre dukurive vijné nga shfagje qé pérsérisin shumé heré - késhtu gé njé profesion mund té
shfaget né vetém njé shfagje dhe pastaj té shuméfishohet. Sigurisht, pér kété analizé nuk ka réndési,
sepse merr né konsideraté njésité e programit té botuar dhe e konsideron secilin emision si té vecanté
- por e bén transparent kllapén pér sa heré pérsériten emisionet.

Figura 2.5 tregon shpérndarjen e

) . 25 100,00%
profesioneve té personazheve o N=57 90,00%
. . . 2 20 : 80,00%
mashkuj né Tregime. _Shumma e % = _ 70,00%
personazheve meshkuj né kété £ 15 = = — 60,00%
e . .. 50,00%
program kané njé profesion - né 10 ==350% =500 40,00%
kété rast éshté njé marinar, (si ; = — = 2456% ;gggf
né tregimin Sinbad 20 17 14 & 10,53% 10,00%
profesioni o — — = 0,00%
profesioni punétori aristokrati kapitalist !
meshkuj 20 17 14 6
% 35,09% 29,82% 24,56% 10,53%

Marinar_i) ose ndonj_é Figura 2.5: Shpérndarja e profesioneve té personazheve meshkuj né tregimet
zanat, si¢ éshté képuctari, e transmetuara ndérmjet 15.09 - 15.10.2019 (MRT 2 - Programi né gjuhén

zdrukthtari (si né shqipe)
tregimin Képuctari dhe Xhuxhét ose Pinoku) etj. Pastaj, personazhet mashkuj paragiten né rolin e
punétoréve té zakonshém, por edhe né rolin e princave ose mbretérve. Mé né fund, né 6 raste njé
karakter mashkull paragitet né rolin e njé tregtari.



Tek personazhet femra, si¢ shihet né figurén 2.6, ekziston njé frekuencé shumé e ulét e karaktereve

né té cilat mund té pércaktohet o o
njé profesion. Eshté e garté se 8 NE19 80,00%
. . " " 7 70,00%
roli i mbretéreshés  merr 6 60,00%
frekuencén mé té larté, e cila né 5 47.37% 50,00%
. B} T 4 10,53% 31,58% 40,00%
kété rast ka mé shumé mite se 3 30,00%
. 2 10,53% 20,00%
Roli I aktores. - 1 = 7 - = 10,00%
PrinCESha e boreS- 0 profesioni punétori aristokrati amvise 0,00%
femra 2 2 9 6
% 10,53% 10,53% 47,37% 31,58%

Figura 2.6: Shpérndarja e profesioneve té personazheve femra né Tregimet gé transmetohen ndérmjet 15.09 -
15.10.2019

Pér mé tepér, roli i (MRT 2 - Programi i Gjuhés Shqipe) amvisés éshté i rezeruar pér personazhet
femra né njé ményré té ngjashme gé roli i kapitalistit rezervohet pér personazhet mashkuj. Pér
dallim nga tregimet / tregimet me karakteristiké nga prodhimi vendas gé u analizuan né programin
e MRT 1, kétu ka shumé pak dukuri pér té nxjerré pérfundime mé serioze. Sidogofté, Kkjo
shpérndarje gjithashtu mund té konsiderohet treguese e roleve gjinore né program.

Ményra né té cilén jan paragitur kéto tregime dhe ményra né té cilén jané konceptuar personazhet
né to, nuk lejojné té béjmé njé analizé té karakteristikave té personazheve né njé ményré té
ngjashme si né tregimet e MRT 1. Narrativat / tregimet artistike nga prodhimi vendas né Programin
e Gjuhés Shgipe MRT 2, kané njé strukturé té dobét dhe kompleksitet t& zhvilluar né ményré té
pamjaftueshme té personazheve dhe veprimit gé do ta bénte njé analizé té tillé té pakuptimté.

3.2. Lalalupsi dhe Gormiti

Né MRT 2 - Programi né gjuhén shqipe, si dhe né Kanalin e Paré, u transmetuan seri té animuar
té prodhimit té huaj, té cilat né fakt jané produkte komerciale multi-platformé. Né kété rast, pérvec
serialit Lalalupsi, u transmetua edhe seria me origjiné italiane Gormiti. Disa ¢éshtje gé lidhen me
presionin e konsumatorit ndaj popullatés sé re dhe pasojat gjinore té kétij problemi u diskutuan né
kapitullin pér MRT 1, por duke pasur parasysh gé¢ MRT 2 - Programi i Gjuhés Shqipe ka béré té
njéjtén zgjedhje, dhe e shpérndaré gjithashtu ka zgjeruar kété véllim e késaj pérzgjedhje té mé
shum serive té tilla dhe me kété rast duhet té hapet njé debat i ngjashém.

Pérkatésisht, Lalalupsi, Gormiti, si dhe disa ekskluzivitete té tjera té programeve pér fémijé, jané
subjekt i debatit dhe polemikave globale pér shkak té marketingut té tyre gé shtrihet népér
platforma té shumta. Kukullat Lalalupsi, si¢ u pérmendén tashmé, jané krijuar posacérisht pér
popullsiné e vajzave né Shtetet e Bashkuara, por edhe globalisht, késhtu gé filmi i animuar éshté
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njé shprehje e nevojés pér té fituar njé audiencé televizive femér té moshés sé parashkollorit dhe
moshés sé hershme té shkollés. N& ményré té ngjashme, seria Gormiti éshté pjesé e njé
ekskluziviteti multiplatform, por né kété rast ajo synon njé audiencé globale té parashkolloréve
dhe djemve té moshés sé hershme té shkollés, duke u pérpjekur t'i prezantojé ato me zhanret e
fantazisé (né té cilat superheronjté kané njé vend té spikatur) dhe fantastiké shkencore. Dhe ata, si
kukullat Lalalupsi, jané produkte t& markés dhe né njé faré kuptimi mund té trajtohen si "reklamé"
pér produktet e tregut nga e njéjta marké. Kétu, ashtu si né MRT 1, éshté e vlefshme té hapet
pyetja, nése MRT 2 - Programi né gjuhén shqipe, kur zgjedh shfagje nga prodhimi i huaj, merr
parasysh aspektin e marketingut qé shogérohet me programin e zgjedhur.

Pér mé tepér, né kontekstin e diskutimit té kétij lloj programi né programin MRT 2 - né gjuhén
shqipe, duhet té theksohet se kjo ¢éshtje ka pasoja t¢ mundshme pér zhvillimin mendor té fémijéve.
Tashmé éshté theksuar gé njé seri studimesh né fushén e psikologjisé sociale sugjerojné qé
ekskluzivitetet "multi-platforme” té produkteve té markés té ankoruara né narracionet e mediave
[...] prodhojné fluks té gjeré, universal dhe té kudogjendur té mallrave, por né té njéjtén kohé
garkullojné mesazhe diskursive té ngjitura me reklamimin” (Lemke, 2009). Kjo mund té rezultojé
né rrethin e produkteve qé pérhapin té njéjtin
botékuptim duke mbyllur pérvojén e ekskluzivitetit té
fémijéve dhe duke krijuar njé efekt me pasoja té gjera.
Ky aspekt tashmé éshté diskutuar né kontekstin e
Lalalupsi né kapitujt e méparshém.

Né kontekstin e Gormiti, pérséri frekuenca e larté e
personazheve meshkuj né té, éshté pér shkak té faktit se
produktet e késaj ekskluzive, té cilat pérfshijné figura
kukullash, lojéra video dhe filma té animuar, kané pér
géllim segmentin e audiencés - djem. Pasojat gjinore té
késaj shihen né té paktén dy pika: Sé pari, fakti gé seriali

ka njé paraqitje té gjeré té paraqitjeve té maskulizuara té personazheve mashkulloré - né té forca fizike
dhe luftimi jané vlera mé e larté. Né kété seri, personazhet veprojné né ishullin imagjinar mitologjik té
Gorm.

Universi i serisé éshté i ndaré né shtaté fise
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fiset - Fisi i1 Tokés, Fisi llustrimi 2.1: Agrom, princi i Tokés gé né episodet e serialit Gormiti né
té deteve, fisit té pyllit, MRT 2 programi né gjuhén shgipe Fisi 1 Ajrit, Fisi | vullkanit
paragitet mé frekuentuese, fisi | drités dhe fisi | erésirés.
Né secilén prej kétyre fiseve banojné luftétaré me fuqi t€ ndryshme - té cilét marrin pjesé si
protagonisté dhe antagonisté né luftén midis sé mirés dhe sé keges.

Né kété lufté dominante kryesisht "mashkullore” dhe fisnore, personazhet jané fizikisht dhe
mendérisht té maskulizuar, dhe duke pasur parasysh audiencén e synuar, ata (kryesisht
protagonistét) jané njé model gé duhet ndjekur. llustruese né kété drejtim éshté karakteri i Agrom,
performanca e té cilit mund té shihet né figurén 2.1, dhe i cili shfaget mé shpesh né periudhén e
zgjedhur (20 paragitje). Agrom éshté princi i Fisit té Tokés dhe, si shumica e superheronjéve né
kété seri, pérmasat e tij fizike jané shtuar, dhe me tiparet e tij karakteristike té njé luftétari kurioz,
inteligjent, té guximshé&m dhe té virtytshém - ai vendos standarde té larta pér ta ndjekur.

Sé dyti, ai nuk pérmban super-heronj té shquar femra gé mund té identifikojné vajzat pér té cilat
superheronjté jané po aq té réndésishém né ndértimin e karakterit té tyre. Pér mé tepér, MRT 2 -
programi né gjuhén shgipe né skemén

political economy of the sign. Semiotica, 173(1), 283-297.
e tij né periudhén e zgjedhur nuk pérfshin njé seri tjetér t& animuar né té cilén njé vend i shquar do

té keté, pér shembull, superhero femra. Kjoe implikon konkluzionin se super heroli, sipas zgjedhjes
éshté béré né Kanalin e Dyté, jané personazhe pér ndértimin e personazheve té djemve, dhe jo
vajzave, té cilat duhet té identifikohen me aspekte té tjera té programit té analizuar né disa nga
kapitujt e Kanalit té Dyté. Kuptohet, paragitjet e thjeshta té sé mirés dhe té keqges dhe lufta e tyre
jané motivi kryesor i té gjitha narracioneve superhero. Veté superheronjté, nga ana tjetér, jané
superheronj pikérisht pér shkak té fuqgisé sé tyre fizike dhe mendore, por edhe epérsisé sé tyre
morale dhe pérgjegjésisé sociale. Ata, si shpétimtaré dhe ndérgjegje té shoqgérisé, i vendosin fugité
e tyre né funksion té pérkujdesjes ndaj té tjeréve. Prandaj, kjo analizé nuk ka pér géllim té
problematizojé aspak zhanrin, ose té véré né dyshim réndésiné e superheronjéve pér audiencén.
Sidoqofté, ajo synon té hapé njé debat té réndésishém kétu - nése Transmetimi i Shérbimit Publik
né pérzgjedhjen e serive i konsideron aspektet gjinore té ekspozuara né kété kapitull: (1) presionin
e konsumatorit mbi audiencén e djemve dhe vajzave (2) figurat maskuluese dhe femérore té cilat
si modele té roleve pér djem dhe vajza potencialisht mund té fshihen né kété program, dhe (3) nése
né program, djemté dhe vajzat kané njé mundési té barabarté pér t'u identifikuar me personazhe
superiore si¢ jané superheronjté (duke béré pyetje té tilla si - Pse né Gormiti ka vetém superheronj
mashkuj - heronj gé vetém djemté mund t’i identifikojn€? Apo pse atéheré, nése seriali Gormiti ka
tashmé njé koncept té tillé, MRT 2 - programi né gjuhén shgipe nuk transmeton njé seri tjetér té
animuar me, pér shembull, superhero femér - heronj me té cilét mund té identifikohej audienca
femérore.

64



Emisione muzikore

3.4 Bilbilat e Korabit dhe emisione muzikore festive

Pér programin muzikor t¢ MRT 2 - Programi né gjuhén shqipe, mund té thuhet se éshté shumé i
vogél dhe se éshté shumé mé pak i konceptuar sesa emisionet gé jané pérfshiré né kategoriné e
tregimeve / tregimeve artistike ose kompozime bisedash. Gjithsej 42 interpretues paragiten né dy
edicionet e emisioneve muzikore té transmetuara né periudhén e zgjedhur, nga té cilat 29 jané
femra dhe 13 jané meshkuj - numri i shfagjeve éshté shumé i vogél pér té nxjerré njé pérfundim
serioz né lidhje me interesin pér t& marré pjesé né programe muzikore midis djemve dhe vajzave.
Shumica e temave me té cilat merren kéngét pérkojné me até gé u analizua pér MRT 1 - dhe
déshmohet se mbizotéron tema e dashurisé familjare, por programi gjithashtu pérfshin kéngé qé
flasin pér miqgési, éndrrén pér tu béré baleriné apo princeshé, kénagési dhe argétim.

Megjithaté, né kété emision ekziston njé element dallues, dhe kjo éshté shfagja e kéngéve me
pérmbajtje etno-nacionale ose patriotike. Nga gjithsej 29 emisione, tek te tre béhet fjalé pér kétij
lloji pérmbajtjeje. Edhe pse pjesé e kétij programi éshté ndoshta njé shfagje e njé emisioni festiv
té transmetuar pothuajse njé vit mé paré, pérmbajtja e kétyre kéngéve nuk flet pér zhvillimin e
kulturés dhe arsimit shqiptar, por mé shumé pér kombin né kuptimin etno-politik té fjalés: né
shfagjen e transmetuar né 22.09.2019 Kénga "Atdheu" u kéndua, pastaj né 13 tetor 2019 u kénduan
kéngét "Qielli festiv - Endra joné Shqipéria - né Evropé je ti" dhe kénga "Lotét e shqiponjés".

Prania e pérmbajtjes nga origjina etno-nacionale éshté karakteristike pér programet e tjera pér fémijé
né MRT 2 - Program né gjuhén shqipe. Megjithése pér léshimet muzikore, pér shkak t& numrit té
vogél té shembujve, nuk mund té nxirren pérfundime mé té pérgjithshme, dhe duhet té theksohet (si¢
vérehet mé poshté né dy kompozime bisedore) gé pothuajse ¢do heré kur né programin e fémijéve,
riprodhohen etno - narracionet kombétare, kjo béhet pérmes vajzave pjesémarrése né program - té tre
kéngét e pérmendura né paragrafin e méparshém kéndohen nga vajzat. Diskurset etno-nacionale
pérmbajné aspektet gjinore né vetvete, por kétu mund té shihni se si vajzat jané bartése té ligjérimit
kombétar, i cili nga ana e tij ka bollék né "maskulinizém” sepse mbizotéron nga pérfagésimet e eposit
té heronjve kombétaré, té cilét jané tepér mashkulloré. Né kété kuptim, vajzat integrojné dhe

riprodhojné ligjérimin "mashkull™ né té cilin lavdérohet kombi.
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Shfaget e strukturuar si grupe biseduese

3.5 Té mésojm sé bashku

Seriali Té mésojm sé bashku, pér té cilén nuk ka informacione prodhim I kujt éshté dhe né cilin it
éshté prodhuar, né periudhén e zgjdhur kishte gjithsejté 12 edicione né té cilén mirnin pjesé 29
pjesémarés- 17 prej tyre jané meshkuj dhe 12 jané femra. Pérveg té rriturve, né emision mernin
pjesé numér i barabarté i personazheve mashkuj dhe femra (12 secila), té cilét né té vérteté jané
kafshé té personalizuara té animuara - ketrat. Ky emision, i destinuar pér audiencén parashkollore,
éshté konceptuar né njé nivel shumé elementar. Pér shkak té késaj, pothuajse nuk ka aspekte gé do
té ishin vecanérisht interesante pér analizén gjinore. Késhtu, pér shkak té natyrés sé saj skriptuale
dhe konceptuale rudimentare, diferencimi gjinor béhet vizualisht, duke pérdorur njé "rregull”
themelor té pércaktuar kulturor, sipas té cilit fémijét meshkuj duhet té vishen me ngjyra té tilla si
blu ose jeshile, dhe femrat duhet té vishen me rozé ose e kuge. Sado sipérfagésor té jeté ky
vézhgim, fakti gé njé ketér éshté i veshur me blu dhe nénkupton njé aktor me karakteristika
"mashkull”, dhe ketri tjetér éshté i pérbéré dhe i veshur me tréndafili pér té nénkuptuar njé aktore
"femér", rezonon me njé matricé themelore simbolike té krijuar dhe popullore, ndarje e cila ky
emision e pérjetéson.

3.6 Shkolla ime

Né teté edicionet e Shkolla ime

110 N=149
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g 90
—?, 80
£ 70 57,05%
60
50
40
30 11,41% 26,85%
20
10 1_A70% 17 40 85
i 0
interes prezantim kéndim aktrim poezi
femra 7 17 40 85
% 4,70% 11,41% 26,85% 57,05%

100%

paragiten gjithsejt 189 7o pjesémarés té cilét nga ato 40 (ose 21,16%) jané meshkuj 149 (ose 78,84%)
jané femra. Kjo éshté njé epérsi e dukshme numerike dhe hap poezi pér meshkuj 19 21% 47,50% 52,50%
pyetjet pse pér vajzat, programet né Figurén 2.7: Shpérndarja e interesave té pjesémarrésve femra né té
cilat njé element i réndésishém &shté emisioni Shkolla ime (MRT 2 - Programi i performancés skenike
ose artit, gjuha shqipe né periudhén 15.09 - 15.10.2019) jané mé térhegése sesa pér djemté. Sidoqofté,
pérkundér numrit mé té madh té pjesémarrésve femra (me njé raport prej 3.7: 1), interesat mé té
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zgjedhura, si¢ shihet né Figurat 2.7 dhe 2.8, si pér pjesémarrés meshkuj ashtu edhe pér femra - po
veprojné dhe recitojné poezi. Sidoqofté, vajzat paragiten edhe si prezantuese né shkollat nga vijné, si dhe
né rolin e kéngétaréve, megjithése ky numér né shpérndarjen e pérgjithshme té interesave nuk éshté
shumé i madh - 11.41% e femrave pjesémarrése kané paragitje skenike gé pérfshin té kénduarit (qé éshté
8, d.m.th. 99% e interesave té zgjedhura té numrit té pérgjithshém té pjesémarrésve).

Né kété emision, megjithaté, ekziston njé aspekt i programit qé nuk duket
se ka té bé&jé me rolet gjinore - objekt i késaj analize, por éshté njé aspekt
shumé i réndésishém i tij. Mes
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leximin, té drejtat e fémijéve,
dashuria ndaj nénés dhe

mésuesit, etj., jané té mbuluara me

tema specifike etno-sepcifike

Me ané té manifestimeve etno-specifike, kjo nuk nénkupton se emisionet gé i referohen zhvillimit

té gjuhés shqgipe, humanizmit t€ Néné Terezés dhe té ngjashme - gjithashtu tema gé jané té
pranishme né seri. Pas kétyre manifestimeve kétu nénkuptojné tema qé mund té kené peshé etno-
politike dhe gé jané riprodhuar nga fémijét. Kjo vlen mé shué pér emisionin Shkolla ime se sa pér
emisionin Magjia e Shkronjave e analizuar né kapitullin tjetér, pérshkak se deri gjashté nga teté
edicione né kété emision paragitet manifestim i tillé etno-politik. Né edicionet mé 15.09 dhe 11.10.
2019 né emision éshté lexuar poezi pér dashuriné ndaj atdheut atdheun dhe kombin, pastaj mé
22.09, 27.09 dhe 29.9 2019 né emision ka njé dramatizim té njé shfagjeje pér luftén, viktimat e
luftés dhe heronjté kombétar shqiptar, pérvec késaj mé 11.10.2019 u recitua njé kéngé patriotike
("Dasmé e madhe”) dhe mé n€ fund mé 13.10.2019 u recitua kénga* Caméri”- emri shqiptar pér
rajonin Grek té Epirit. Pjesé e kétij programi éshté reprizé nga edicioent e méparshme shum té
vjetra.

Figura 2.8: Shpérndarja e interesave té pjesémarrésve meshkuj né
shfagjen Shkolla ime (MRT 2 - Programi né gjuhén shqipe né
periudhén 15.09 - 15.10.2019)
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Narrativat etno-politike kané implikime serioze gjinore. S€ pari, sepse jané narracione “mashkullore” -
ata flasin pér heronj populloré, té cilét jané tepér mashkulloré dhe tregojné histori qé vértetojné forcén
fallocentrike té luftés dhe sé dyti, sepse ato kané tendencé té kolonizojné ideté dhe trupat e individéve
né singularitetin kolektiv té "kauzés" té mitologjizuar. Kjo singularit né ligjérimet etno-nacionale ka njé
epérsi mbi té drejtat dhe lirité individuale - individét, vecanérisht fémijét, duhet ta integrojné até né
ményré gé té sigurojné riprodhimin ndérgjenerues té narracionit. Né kété kontekst, dhe né rastin e kétij,
emisioni éshté jashtézakonisht interesante gé pjesémarréset femra jané ato qé pérjetésojné narracionin e
té kaluarés "té lavdishme" dhe té pacenueshme "mashkulli” té kaluar né etno-kombin. Kjo né vetvete
éshté njé proceduré pér internimin e "mashkulli” té diskurseve té ryshfet-historike nga vajzat.

3.7 Magjia e shkronjave

Né gjithsejt dymbédhjeté edicionet e serisé pér mésimin e gjuhés shqipe, Magjia e shkronjave, jané
gjithsej 54 pjesémarrés, nga té cilét 23 jané meshkuj dhe 31 femra. Né pamje té paré, kjo seri, nga njé
kéndvéshtrim gjinor, nuk duket se ka elemente gartésisht interesante pér t'u analizuar. Sidoqofté,
megjithése nuk duket se éshté njé subjekt i menjéhershém i analizés né kété hulumtim, éshté interesante
té konstatohet se pjesémarrésit né kété program, si dhe ata gé jané analizuar né kapitujt e méparshém (né
njé nga edicionet muzikore dhe né emisionin Shkolla ime), jané Iéshuar né riproduksion té diskurseve
etno-mitologjike dhe glorifikimit té sé kaluarés etno-kombétare, duke e ndértuar até si njé té vérteté té
padiskutueshme kombétare. Ndér tregimet si Pinokio, Robin Hud ose Pata e shémtuar, né dy edicionet
té emisionit (pra né gjithsej pesé edicione nése konsiderohen reprizat) tregohet tregimi i Skénder Begut,
i cili tregohet si njé tregim i heroit kombétar. Né analizé, nga piképamja gjinore, mbetet interesante té
theksohet se né té gjitha instancat kéto ligjérime perceptohen nga pjesémarréset femra. Né kété rast,
gjithashtu, pjesémarréset femra jané ato gé pérjetésojné narracionin e té kaluarés "té lavdishme" dhe té
pacenueshme "mashkullore™ té etno-kombit. Dy aspekte, té cilat mund té nénkuptohen vetém kétu, duke
pasur parasysh numrin e vogél té dukurive, jané interesante pér diskutime té métutjeshme té ekspertéve
- (1) nése duhet té keté etno-ligjérime té garta né njé program pér fémijé qé nuk mund té jené asnjéheré
politikisht asnjanés, dhe (2 ) se si pjesémarréset femra internojné té kaluarén "mashkullore™ té kombit
dhe cilat jané pasojat e asaj procedure internacionalizimi pér veté-perceptimin e "femrés".

3.8. Eja né tregimin toné

Né gjithsej dhjeté edicionet e serialit Ejani né tregimin toné né periudhén e zgjedhur, jané gjithsej
73 pjesémarrés, nga té cilét 27 (ose 36.99%) jané meshkuj dhe 46 (ose 63.01%) jané femra. Secila
prej emisioneve hap njé temé - né dy edicione njé mysafir né emision éshté njé bletar, té cilin
pjesémarrésit pyesin pér prodhimin e mijaltit, né dy edicione njé i ftuar éshté njé alpinist, i cili
duhet té pérgjigjet né pyetjet e tyre, né disa emisione hapen tema si problemi i mobing-ut midis
studentéve ose ndryshime né jetén rurale dhe urbane. Fémijét duhet té kené role té& ndryshme né
zhvillimin e temave. Sidoqofté, hapja falas e temave é&shté e kufizuar nga forma e paracaktuar e
shkrimit né té cilén fémijét (studentét) béjné pyetje dhe té rriturit u pérgjigjen atyre, duke i mésuar
késhtu
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Kjo é&shté, me fjalé té tjera, njé emision né té cilén ka pak nismé té fémijéve pjesémarrés. Pérvec
numrit mé té madh té pjesémarrésve femra nga meshkujt, nuk ka ndonjé kénd interesant né kété
emision gé duhet té detajohet nga perspektiva gjinore.

3. TV Sitel

1. Karakteristikat e pérgjithshme, frekuencat dhe shpérndarja e zhanreve té programeve
pér fémijé né Sitel TV

TV Sitel éshté njé nga dy televizionet private kombétare, té cilat kané njé frekuencé relativisht té
larté té transmetimeve pér fémijé (tjetri &shté TV Kanal 5), edhe pse kjo frekuencé éshté rreth ¥4
nga ajo e kanalit té paré té Shérbimit Publik (225: 60emisione né favor t&¢ MRT 1). Mund té thuhet
se kjo éshté e pritur, duke marré parasysh detyrimet mé té rrepta g¢ MRT 1 ka pér botimin e
pérmbajtjeve té destinuara pér té gjithé segmentet e audiencés, pérfshiré edhe popullsiné e re, pér
shkak té detyrimeve té ndryshme ligjore té televizionit privat pérkundrejt atyre té Shérbimit Publik.
Né periudhén e zgjedhur prej tridhjeté e njé dité, duke filluar nga 15 shtatori deri mé 15 tetor, u
transmetuan 60 emisione me njé kohézgjatje totale mbi 21 oré.

Ky numér nuk pérfshin

. ) Emisioni frekuenca % kohézgjatja
edICI-orle rEp“Z_ Sepse asnje Gjysh mé trego edhe njé her 38 63,33%  13:41:14
rast i tillé nuk ishte Tregime té vjetra magedonase 4 6,67% 2:24:22
regjistruar né sondazhin pér < 1ub 1500%  3:38'53
Sitel TV, Grafid 4 6,67%  0:51:47
Deri Pepa 5 8,33% 0:25:00
Gjithsejt 60 100,00% @ 21:01:16
Frekuenca e emisioneve Tabela 3.1: Frekuenca e shfagjeve pér fémijé né

Sitel TV né periudhaén15.09 - 15.10 2019

éshté shpérndaré pérmes pesé programeve seriale pér fémijé né té cilat mund té shihet njé larmi e caktuar
e programit pér fémijé dhe adoleshenté. Sé pari, lloji i pérmbajtjes "vetém pjesérisht” mbulon segmente
té ndryshme té popullsisé sé re gé ata synojné. Ky vlerésim né analizé béhet vetém péraférsisht duke
marré parasysh klasifikimin e moshés té vendosur né fushén e psikologjisé sé zhvillimit89 dhe né bazé
té nivelit t¢ kompleksitetit té strukturés narrative dhe format e fjalés dhe komunikimit midis
protagonistéve ose pjesémarrésve né program. Késhtu, pérmbajtja e shfagjes Deri Pepa, e cila ka njé

2 Premierat reale té kétyre emisioneve u transmetuan disa muaj para analizés. Kétu fjala premieré duhet té kuptohet me kusht -
gé emisione pérkatése té tregohet pér heré té paré brenda periudhés sé zgjedhur pér analizé. Késhtu, nése né periudhén e
zgjedhur njé emision transmetohet dy ose tre heré (dhe premiera u zhvillua né njé kohé para analizés), atéheré vetém i pari nga
kéto edicione konsiderohet premieré. 89 Klasifikimi shpjegohet né hyrje né f. 5.
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veprim koherent dramatik dhe rréfime té thjeshta dhe udhézuese, synon popullatén e fémijéve
parashkolloré (3-5 vjeg). Sipas strukturés dhe pérmbajtjes, asnjé nga emisionet e tjera nuk i drejtohet
popullatés né moshén e hershme shkollore, por i referohet periudhés sé adoleshencés - té tilla jané
narrativat né Gjysh trego edhe njé, Tregime té Vjetra Magedonase - té cilat jané narrativa gé imitojné
njé mjedis shogéror tradicional karakteristiké té Ballkani i shekullit t&¢ néntémbédhjeté, Klubi Vinks -
njé histori tipike pér adoleshentét dhe Garfild - njé seri e animuar gé synon fémijét mbi moshén 12 vjec.
Megjithése ky studim nuk zbatohet pér audiencat - njé vlerésim i strukturave té veprimit dramatik dhe
pérmbajtjes sé programit sugjeron gé pérmbajtja nuk arrin té synojé njé segment té téré té& moshés
shkollore (ose té ashtuquajturén fémijéri té mesme).

Sé dyti, programet e fémijéve nuk jané shpérndaré né ményré té barabarté sa i pérket funksionit gé ata
kané pér audiencén. Sic u theksua tashmé, tipologjia e ASHMA-sé mbéshtetet né tre funksionet kryesore
té programimit - informuese, edukative dhe argétuese - programet e TV Sitel té destinuara pér fémijé dhe
adoleshenté, jané mé té pérgendruar né arritjen e funksionit argétues. Duke gené se serité Tregime té
Vjetra Magedonase dhe Gjysh trego edhe njé, kané komponenté arsimoré dhe jané pjesé e programit
argétues té grupeve - né kété hulumtim ato jané koduar si emisione me funksion argétues - arsimor, i cili
éshté akoma pjesé e programit argétues té& grupeve sipas ndarjes sé ASHMA-sé.
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Figura 3.1: Shpérndarja e emisioneve pér fémijé né Sitel TV, transmetuar né mes 15.09-15.10 2019, sipas funksionit
dhe sipas origjinés sé prodhimit

Si¢ mund té shihet né Figurén 3.1 - 42 edicione ose 70% e emisioneve té fémijéve nga produksioni
vendor - pamaré parsysh se a jané prodhuara nga veté televizioni ose té shkarkuara nga
produksione té pavarura vendore - kané njé funksion arsimor argétues. E gjithé pjesa e programit
me kété funksion i referohet emisioneve té Historive té Vjetra té Magedonisé dhe Gjysh trego edhe
njé tjetér. Pér mé tepér, programet e huaja té produksionit té transmetuara né Sitel TV né periudhén
e pérzgjedhur kané njé funksion ekskluzivisht argétues. E dukshme né Sitel TV éshté produksioni
I veté modest. Pérveg késaj, né programin e transmetuar, shpesh nuk ka asnjé tregues se kush ose
kur programi éshté transmetuar. Kjo ishte njé sfidé kodimi dhe hulumtimi duhej té gjente burime
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alternative informacioni se kush prodhonte pérmbajtjen e botuar. Kjo né disa raste nuk ishte e

vendore )
produksion i huaj/vendor C 0
i huaj

mundur. —_—

Figura 3.2: Shpérndarja e shfagjeve pér fémijé né Sitel TV, transmetuar né mes 15.09 - 15.10 2019, sipas
viti i prodhimit dhe sipas origjinés sé prodhimit
Si¢ shihet nga figura 3.2, pér 12 edicione ose 20% té produksionit té pérgjithshém té njé programi pér
fémijé né TV Sitel, nuk ka asnjé tregues té vitit té prodhimit. Megjithaté, grafiku tregon faktin se
shumica e programeve pér fémijé té publikuar né TV Sitel né periudhén e zgjedhur jané né fakt prodhim
I vjetér me dekada. Né frekuencén totale, 14 botime, ose 23,33% jané programe 10 vje¢ dhe 12 botime,
ose 20% e prodhimit té pérgjithshém, jané 25 vjec. Kéto té dhéna nuk mund té pérgjithésohen pér
prodhimin e pérgjithshém té programeve pér fémijé né kété televizion, duke marré parasysh gé njé
periudhé prej njé muaji éshté zgjedhur pér hulumtim, por sigurisht gé éshté tregues i réndésisé gé politika
editoriale e Televizionit i jep programit té fémijéve.

Sé treti, pér sa i pérket strukturés sé brendshme té emisioneve - né TV Sitel, né periudhén e pérzgjedhur,
ka padyshim njé llojshméri té emisioneve qé ndértohen si rréfime / histori me metrazh té gjaté, por nuk
ka asnjé larmi jashté kétij zhanri. Nga pesé serité e botuara té destinuara pér fémijé, té gjitha jané
ndértuar si rréfime - ato gjithashtu pérfshijné seri té animuara dhe histori me metrazh té gjaté.

2. Karakteristikat e pérgjithshme dhe frekuencat e personazheve / pjesémarrésve né
programet e fémijéve né TV Sitel

Sipas emisioneve té frekuencés relativisht té larté té analizuara né periudhén e zgjedhur, programi
pér fémijé ka gjithashtu njé frekuencé té larté karaktere. Pérmes 60 edicioneve té 5 serive té
strukturuara si rréfime / histori artistike, u analizuan gjithsej 477 personazhe, nga té cilét 60.17%
ose 287 jané meshkuj dhe 38.99% ose 186 jané femra. 0.84% e mbetur e paréndésishme éshté pa
gjini - dmth. Karaktere gé nuk mund té kategorizohen si personazhe mashkuj ose femra.

emisioni/gjinia meshkuj femra Pa gjini gjithsejt
Gjysh treg edhe njo 181 74 0 255
Tregime té vjetra magedonase 13 8 0 21
Vinks Klub 45 75 4 124
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Frekuenca mé e larté e Garfild 23 9 0 32
personazheve né programin pér Deri Pepa 25 20 0 45
fémijé vijné nga emisionet me 124  diithsejt 287 186 4 477
karaktere qé pérfagésojné % 60,17%  38,99% 0,84% 100,00%

Tabela 3.2: Frekuenca e karaktereve né emisionet pér fémijé, transmetuar ndérmjet 15.09 dhe 15.10
2019, té ndara sipas gjinisé dhe emrit té serialit (TV Sltel)

26% frekuancat e pérgjithshme né emisionet pér femra.

Personazhet né té dy serit marin gjithsejt 79.46% té numrit té pérgjithshém té karaktereve.
Struktura e brendshme e emisioneve nga e ku vijné té gjithé kéta personazhe éshté njé strukturé
tregimi / tregimi me karakteristiké dhe, si me emisionet e tjera televizive, né kété lloj shfagjeje
ekziston njé epérsi totale numerike e personazheve meshkuj mbi femrat me njé raport 1: 1.54 né
favor té karaktereve mashkulloré - t€ dukshme né Tabelén 3.2. Né rastin e emisioneve televizive
té TV Sitel, ky raport nuk shpérndahet né ményré té barabarté nga emisionet. Pér shembull, né seri
Gjysh trego edhe njé tjetér, personazhet meshkuj jané shumé mé té shumté se femrat dhe kétu
raporti éshté 1: 2.45. Né té kundért, né seriné e dyté pér sa i pérket numrit té karaktereve - Vinks
Klub ka njé numér mé té madh té karaktereve femra dhe kétu raporti éshté 1: 1.67 né favor té
grave.

Kjo hap njé kénd|produksioni vendor Té huaj
interesant té analizés

potenciale, megjithése 9'™?
né nivelin e frekuenca 194 82 276 93 104 4 201

% 70,29%  29,71% 100,00%  46,27% = 51,74% 1,99% 100,00%

meshkuj femra gjithsejt  meshkuj  femra Pa gjini.  gjithsejt

Tabela 3.3: Frekuenca e karaktereve né emisionet pér fémijé, transmetuar ndérmjet 15.09
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njé televizion dhe 15.10 2019, té ndara sipas origjinés sé emisionit dhe gjinisé sé personazheve, ne
operojmé me (Sitel TV) frekuencé shumé té ulét té transmetimeve pér té dalé me konkluzione
pérgjithésuese: krygézimin e origjinés sé shfagjes dhe numrin e personazheve femra ose meshkuj, si¢
éshté e qarté né Tabelén 3.3, zbulon se raporti i personazheve meshkuj dhe femra né té gjithé
programin e mostrés sé prodhimit té huaj éshté pothuajse i njétrajtshém, ndérsa né prodhimet vendase
éshté me njé raport gati 1. 2.37 né favor té personazheve meshkuj. Analiza e kétyre aspekteve té
programit té pérgjithshém té transmetuesve mund té ofrojé prova mé té forta pér arsyet e mundshme
té kétij zbulimi, por gjithsesi éshté tregues i ndryshimit midis programeve té prodhimit té huaj dhe
vendas dhe raportit té personazheve meshkuj dhe femra né to.

3. Analiza e ¢éshtjeve gjinore né programet e strukturuara si histori narrative / artistike
né TV Sitel - analiza e emisioneve special

3.1Gjysh trego edhe njé dhe tregime té vjetra Magedonase %

3.1.1 Frekuencat themelore dhe shpérndarijet e karaktereve meshkuj dhe femra

Né 42 edicionet e emisioneve Gjysh na trego edhe njé/ Tregime té Vjetra Magedonase, u analizuan 276
personazhe dramatiké. Sic mund té shihet né Tabelén 3.4 - e cila tregon frekuencat e emisioneve té
karaktereve té ndara sipas gjinisé dhe rolit - ekziston njé pérfagésim dukshém mé i ulét i karaktereve
femra sesa meshkujt - 194 karaktere ose 70.29% jané meshkuj, dhe 82 ose 29,71% jané femra.
Krahasimi i frekuencés sé personazheve kryesoré vetém e zgjeron kété hendek. Né emisione shfagen
gjithsej 132 personazhe kryesoré

emisioni meshkuj femra gjithsejt

kryesor  dytsor gjithsejt kyresor  dytsor gjithsejt f.
m.

Gjysh trego edhe njé 101 93 194 31 51 82 276
[tregime té vjetra magedonase

% 36,59% 33,70% 70,29% 11,23% 18,48% 29,71% 100,00%

Tabela 3.4: Shpérndarja e karaktereve kryesore dhe dytésore sipas gjinisé (Gjysh trego edhe njé/ Tregime té Vjetra
té Magedonase, TV Sitel)

nga té cilat 101 ose 76.52% jané meshkuj dhe vetém 31 ose 13.48% jané femra. Duke pasur parasysh qé
Gjysh trego edhe njé tjetér / Tregime té vjetra magedonase ka pér géllim si audiencén e re mashkullore
ashtu edhe pér femrat, nén-pérfagésimi i konsiderueshém numerik i personazheve femra né pérgjithési,

% Ka disa arsye pse kéto dy seri jané analizuar sé bashku né kété rast. Sé pari, ato bazohen né té njéjtén instanc dhe té njéjtén
strukturé narrative - nése nuk do té kishin njé emér tjetér, ato mund té konsideroheshin té njéjtat seri. Sé dyti, frekuenca e
episodeve té serialit Tregimet e Vjetra Magedonase éshté shumé e vogél pér té analizuar pérmbajtjen e kétij lloji dhe sé fundmi
numri i personazheve né té éshté i vogél, dhe personazhet jané njésité themelore té analizés.
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si dhe frekuenca jashtézakonisht e ulét e karaktereve femra né rolin kryesor. tregojné problematiké nga
njé kéndvéshtrim gjinor.

3.1.2 Shogata e personazheve me role shogérore dhe preokupime profesionale

Asociacioni i personazheve té gjinive té ndryshme me preokupime dhe role t& ndryshme profesionale
né domenin publik éshté njé tregues tjetér i diferencimit gjinor i identifikuar né hulumtimin e paragitur
né hyrje té késaj analize. Ky diferencim gjinor éshté garté i dukshém né kété hulumtim tek narativét /
tregime magedonase nga produksione vendase. Né gjysh na trego edhe njé/ tregime magedonase, tek
134 karaktere ose 48.55% té popullsisé sé pérgjithshme té kétyre dy serive, lloji i profesionit té tyre
mund té pércaktohet. Ndarur sipas gjinisé: profesioni mund té identifikohet né 85 karaktere mashkull,
gé éshté 43.81% e numrit té pérgjithshém té personazheve meshkuj; Pér mé tepér, 49 personazhe femra
mund té identifikohen, gé pérfagéson 59.76% té numrit té pérgjithshém té personazheve femra.

Né figurén 3.3, éshté e qarté se personazhet meshkuj, né té cilét

mund té pércaktohet profesioni i tyre, kané -

nj¢  deversitet relativisht té¢ madh. g s 2% 35

Karakteret meshkuj shfagen mé shpesh né . ; 23.53% iy

rolin e aristokratéve, zakonisht si njé mbret, 1 B e 2471%

ose pjesé e fisnikérise.  Atribuimi T - - — o

aristokratik i personazheve meshkuj w ., = E B\ 10%

nénkupton autoritetin dhe zotérimin e o : BB s B

pushtetit né njé kuptim politik dhe karakter """ " R T ]

- té paarritshém pér personazhet femra né s==personazhetmeshkyj 29 | 15 | 2 | 21 | 0

kété seri. Shpérndarja e personazheve = S R | Stk 0P

meshkuj pérmes llojeve té tjera té

profesioneve (pérve¢ kur personazhet

meshkuj shfagen né rolin e punétoréve) . B T

shkon né té njéjtin drejtim: ata ose jané g 80%

kapitalisté, gé né kéto seri do té thots, L sgc

gé né kéto seri do té thoté corbaxhi ose = ch

tregtaré té pasur, gjinia (Foto gjysh trego a 408% 304% 2.04% ’g
0 0%

3.3: Llojet e profesioneve té personazheve  profesioni e —— i
té ndara sipas tregimeve t& vijetra/ Ca | o || T
magedonase, ose ata kané ndonjé TV Sitel) it B i W 0 S R Wl
profesion - si mjek (ekim né kété rast) ose

njé prift (prift). Né rastin e paré, fugia dhe

statusi i tyre i larté shogéror buron nga pasuria gé ata posedojné, dhe né rastin e dyté nga fakti gé ata
posedojné fuqi simbolike dhe autoritet moral ose nga fakti gé njohurité e tyre u duhen njerézve té
zakonshém (ekipit). 17.65% té personazheve meshkuj né té cilét &shté e mundur té pércaktohet se
cfaré béjné, u jepet roli i punétoréve - kéta jané punétoré fizik, té cilét nuk kané njé profesion té
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veganté, por merren me gjéra gé u sigurojné atyre njé ekzistencé themelore. Sidoqofté, edhe né kété
rol, né té cilin personazhet meshkuj kané njé status té ulét socio-ekonomik, ata jané né tregun e punés,
pra zéné domenin publik.

I vetmi rol i dukshém gé personazhet femra kané né kéto dy seri éshté roli i njé amvise. Kjo zbutje e
gruas éshté i kudondodhur, sepse né kété rol jané pothuajse 92% e personazheve femra. Edhe
profesionet gé jané né rangun e ulét té statusit socio-ekonomik (si¢ jané punétorét) jané té paarritshme
pér personazhet femra né kété seri. Né fushén e brendshme, personazhet femra kané njé pozicion té
varur financiarisht, kané mundési té kufizuara pér té shfaqur vullnetin e tyre. Seriali Le té tregojmé
njé gjysh tjetér / Historité e vjetra magedonase bén njé diferencim té garté gjinor bazuar né profesionin
e atribuar personazheve - personazhet meshkuj zéné sferén publike dhe né shumicén e rasteve ose
Z€né njé pozité té larté socio-politike ose béjné gjéra qé u japin atyre statusi Personazhet femra zéné
domenin e familjes private.

3.1.3 Identiteti dhe karakteri: analiza té diferencialeve semantike

Numri i pérgjithshém i personazheve meshkuj dhe femra nga seria Gjysh trego edhe njé / tregime
té Vjetra Magedonase, u vlerésuan né shtaté shkallé pesépjeséshe té pérbéré nga mbiemra té
pérshtatshém dikotomé gé pércaktojné karakteret e tyre. Bazuar né kété vlerésim, nga konteksti
rreth té cilit ndértohet pérmbajtja, u nxorén kuptimet gqé u atribuohen personazheve dhe gé i
pércaktojné ato né aspektin e identitetit ose karakterit.2°.

- Karaktere meshkuj dhe femra né ekspozim dhe né shpalosje

N=|g == personazhet meshiou) . personazhet temra . Ne K2 N=19 .t personazhet meshiy personazhet femra N= 82
[
» J3 zs] : .
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[ A h B eeed”
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Itar Liir-:-::-_._._ 99| Naiv 3,01 L. s 7_;_____‘[_3_,:1' Naiv
PP ‘ r— | [
fort 310l | 2320 & I fort | "> 5]  1shtrembér
A B I shtrembér 301 l B | T o l
. - TS -
— [\ _G&l. —1 IV L L
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% _personazhet meshkuj dhe femra né ekspozim dhe né shpalosje aludimi dhe procesi i kodimit té personazheve shpjegohen né kornizén
metodologjike.
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Figura 3.4: Diferencimet semantike té shénuesve té karaktereve té personazheve si¢ paragiten né
ekspozité (majtas) dhe shpalosjes (djathtas) né veprimin dramatik (Le té thoté gjyshi edhe njé /T té vjetra
magedonase, Sitel TV)

Ashtu si me rréfimet / tregime artistike né té cilat éshté kryer njé analizé e tillg, shtaté mbiemrat
dikotomé pér secilin prej personazheve jané té koduara dy heré - njé heré sipas ményrés sé
pérfagésimit té personazhit né ekspozité dhe njé heré sipas ményrés gé ai transformoi pérmes
shpalosjes.

Figura 3.4 tregon se né dy nga shkallét e diferencés semantike, personazhet meshkuj anojné
dukshém nga "pozitive" dhe personazhet femra né anén "negative" t& mbiemrave dikotomé. %’. Ky
éshté rasti me dikotomité dominuese / té nénshtruara dhe aktive / pasive. N&é pesé shkallét e tjera
(té mencura / té cekéta, dinake / naive, té forta / té brishta, té motivuara né ményré racionale / té
motivuara emocionalisht dhe té mira / té kéqgija), vlerat e tyre jané ose afér identike (si né
dikotomité e mencgura / té cekéta, dinake / naive); ose té dy personazhet gjinoré kané vlera <3 ose
té dy kané vlera> 3, gjé qé sugjeron gé té dy priren té jené mesatarisht té prirur t€ shénohen né
anén "pozitive" té diferencés - pér shembull si t€ miré dhe si té motivuar né ményré racionale; ose
té dy kané tendencén té shénohen né anén "negative" si té brishté. Kjo pavarésisht nga fakti se
pothuajse né té gjitha kéto dyzim, me pérjashtim té dikotomisé dinake / naive, personazhet
meshkuj jané shumé mé té prirur drejt anés "pozitive™ té diferencés, si né ményré té padukshme
mé té mencur, mé racionale, mé té miré dhe mé té forté se femra. Pérjashtim nga kjo jané vlerat
pér dikotominé dinake / naive, pér té cilat vlerat e té dy gjinive jané pothuajse identike.

Dallimi mé i dukshém midis personazheve meshkuj dhe femra shihet né shkallét qé shénojné vlerat
e dikotomive aktive / pasive dhe, vecanérisht, mbizotéruese / t€ nénshtruara. Sipas kétij zbulimi,
seriali Gjysh trego edhe njé tjetér / Tregime té Vjetra Magedonase ndérton personazhe meshkuj si
drejtues aktivé té ngjarjeve gé drejtojné veprimin dramatik dhe si garté dominant, si pér nga
veprimi i pérgjithshém ashtu edhe pér nga personazhet femra. Nga ana tjetér, personazhet femra,
né raport me meshkujt, ndértohen si pjesémarrés mé pasivé né ngjarje dhe si personazhe mé té
nénshtruar, pra personazhe gé zbatojné mé shumé vullnetin e té tjeréve.

Sidoqofté, edhe né kéto dy dikotomi ndryshimi midis personazheve mashkuj dhe femra gé mund té
shihet né shkallén e vizualizuar té diferencave semantike duket i vogél, por kjo duket vetém pér shkak
té faktit se parashikon korniza metodologjike, né situata kur personazhet nuk anojné né njérén nga dy
ekstremet ose kur karakteri i tyre nuk i referohet ndonjé prej dikotomive té vendosura, pér té koduar
vlerén mesatare né matricén e kodit 3. Pér shkak se ekziston njé frekuencé e larté e vlerésimeve té
potencialit dhe dimensionit té veprimit me njé vleré mesatare prej 3 - vlerat mesatare té diferencés
semantike japin margjina té vogla diferenciale.

27 Ana pozitive dhe ajo negative kétu merren né kuptimin e kushtézuar, jo né kuptimin moral.
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Dominuese / e nénshtruar

Figura 3.5. paraget se si jané shpérndaré vlerat me té cilat vlerésohen personazhet meshkuj dhe femra
né shkallén midis mbiemrave dyzotésh dominant / nénshtrues, ku vlera 1 tregon qé karakteri éshté
shénuar si dominant, dhe vlera 5 tregon qé karakteri éshté shénuar si nénshtrues. Devijimi diferencial
midis meshkujve dhe

110 _ 100% 70 100%
100 Personazhet meshkuj 90% Personezhet femra 90%
60

90 80% 80%
80 5 50 9

. 70% 54,88% 70%
. 5

60 45,88% 60% 40 e0%

© 28,35% 50% 34,15% S0%

" 23,20% 40% 30 40%

20 30% 20 30%
0, 9 %

0 258% oo 2% . 10,98% 0,00% 0%
. 0,00% 5

10 g 55 89 45 10% 9 28 45 10%
o 0% 0 0%

i nénshtruar dominant i nénshtruar dominant

Figura 3.5: Shpérndarja e vlerave pér dikotominé dominuese / nénshtruar té vecuar sipas gjiniasé(gjysh trego edhe
njé tjetér / tregime té vjetr magedonase, TV Sitel)

personazheve femra né kété dikotomi jané 0.54%, dhe vlerat tregojné njé polarizim té garté té
karaktereve: 30.93% e personazheve meshkuj jané ndértuar si mbizotérues (shénuar me vlerén 1
& 2), ndérsa 10.98% e personazheve femra jané ndértuar né até ményré. Dallimet né vlerat 4 & 5,
té cilat i referohen mbiemrit té nénshtruar, jané gjithashtu t&¢ médha sepse mé shumé se gjysma e
personazheve femra né kété seri jané shénuar si té nénshtruara, dhe pak mé pak se njé e katérta e
karaktereve meshkuj jané shénuar si té tillé.

Aktiv / pasiv

Figura 3.6 paraget se si shpérndahen vlerat me té cilat personazhet meshkuj dhe femra vlerésohen né
shkallén midis mbiemrave dyzotésh aktiv / pasiv, me vlerén 1 gé tregon se karakteri éshté shénuar si
aktiv dhe vlera 5 tregon gé karakteri éshté shénuar si pasiv. Devijimi diferencial midis personazheve
meshkuj dhe femra né kété dyzim éshté 0.46%, dhe vlerat, madje edhe né kété dikotomi, né té cilén
personazhet femra nuk kané asnjé vleré> 3 tregojné njé polarizim té qarté té personazheve - 63, ose
92% e personazheve meshkuj jané shénuar si aktive, kundrejt 32,93 té femrés. Né té njéjtén kohé,

40.34% e personazheve femra jané shénuar si pasivé pérkundrejt 26.29% té personazheve meshkuij.
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
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Figura 3.6: Shpérndarja e vlerave pér dikotominé aktive / pasive té ndaré sipas gjinisé (gjysh trego edhe njé tketér /
tregimr té vjetra magedonase, Sitel TV)

3.1.4 Tema e familjes si céshtje gjinore

Duke mbajt llogari pér até gé media ndérton njé imazh normativ té formimit té pérbérjes familjare,
e cila éshté njé lloj hegjemonie gé normalizon ményrat né té cilén kjo njési shogérore éshté e
ndértuar né shoqéri, narrativat / historité e lojérave né TV Sitel ishin koduar pér llojin e familjes
ose komunitetit gé shfaget né to.Nga 42 edicionet e Ajde dedo tregojné njé histori tjetér té vjetér /
magedonase, né 34, personazhet kryesore jané, ose shihet garté se ishin, né njé lloj bashkimi
martesor. Pavarésisht nése jané grupe me ose pa fémijé, ato jané gjithmoné gjini té ndryshme. Edhe
né rastet kur shfagja ka té béjé vetém me njé prind - ai éshté pjesé e njé familjeje té seksit té
ndryshém né té cilén njé partner vdiq dhe nuk éshté kurré fémijé

Emisioni/lloji | familjes Prindér té gjinive t&¢  Partner té gjinive  Me njé prinder ~ Nuk ka gjithsejt
ndryshme té ndryshme familje
Gjysh trego edhe njé tjetér/tregime 15 13 6 8 42
té vjetra magedonase
% 35,71% 30,95% 14,29% 19,05%  100,00%
Tabela 3.5: Frekuenca e llojeve té familjeve né serinégjysh trego edhe njé tjetér / tregime té vjetra magedonase (TV
Sitel)

mbi divorcin - qé do té thoté se nuk ka asgjé kundér-intuitive né gjetjet e késaj serie: pér
strukturat e dramatizuara gé pérpigen té imitojné etosin e Magedonisé né shekullin e 19-t&, si¢c u
bé né kété rast né TV Sitel, éshté e zakonshme té pritet ndértimi diskursiv i rregullimit té rrepté
tradicional té familjes heteronormative.

Né kontekstin e gjetjeve té kapitujve té méparshém né kété strukturé, kryefamiljari éshté siguruesi
I mjeteve pér mirémbajtjen e familjes, ai éshté dominues né raport me partnerin dhe éshté njé
aktor aktiv aktiv, mé shpesh i preokupuar pér té siguruar ekzistencén financiare. Si njé kapitalist,
profesionist ose punétor i zakonshém, ai zé domenin publik dhe ai é&shté shtylla e pavarur
financiarisht e familjes. Si aristokrat, nga ana tjetér, ai éshté vendimmarrési absolut né fushén
politike ose e z& até fushé si njé genie politike. Nga ana tjetér, gruaja e tij éshté shtylla kurrizore
e domenit shtépiak sepse, si¢ sugjerojné gjetjet né kapitujt e méparshém, ajo shfaget pothuajse
ekskluzivisht né rolin e amvisé pér té cilén fushat publike, té tilla si ato ekonomike ose politike,
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jané té paarritshme. Né kété rol, ajo né Gjysh trego edh enjé tjetér / Tregime té Vjetra Magedonase
éshté e nénshtruar dhe pasive.
3.2. Vinks Klub (Winx Club)

Vinks Klub (Winx Club) éshté serial i animuar nga produksion italjan I cili dekaden e fundit u bé
shpérnadje globale pér prodhime komerciale. Né egzemplarin e Sitel TV, e cila pérfshinte 9
edicione té Vinks Klub, pérfshinte gjithsej 124 karaktere. Nga kéta personazhe, 75 ose 60.48% jané
femra dhe 45 ose 36.29% jané meshkuj. JIomoJHUTETHO, CUTE MAIIKH

emisioni meshkuj femra Pa gjini gjithsejt
kryesore dytsore Gjithsejt  kryesor  dytsor Gjithsejt kryesore dytsore Gjithsejt pa
meshkuj femra gjini
Vinks 0 45 45 59 16 75 0 4 4 124
Klub
% 0,00% 36,29% 36,29%  47,58% 12,90% 60,48%  0,00% 3,23% 3,23% 100,00%

Tabela 3.6: Shpérndarja e personazheve kryesoré dhe krahasuar sipas gjinisé (Vinks Klub, TV Sitel)

Pér mé tepér, té gjithé personazhet meshkuj né emisioet e transmetuara luajné njé rol mbéshtetés,
ndérsa 59 personazhe femra, qé éshté 78.66% e numrit té pérgjithshém té personazheve femra,
luajné rolin kryesor. Kjo tregon njé shpérndarje numerike té pabarabarté dhe rol té pabarabarté té
personazheve meshkuj dhe femra né seri. Sidoqofté, ky rast, si dhe rasti me serité Lalalupsi té
transmetuara né MRT 1 dhe MRT 2 né periudhén e pérzgjedhur, nuk mund té interpretohen pérmes
kétij prizmi, sepse popullata e re pér té cilén synon né ményré specifike ky produkt komercial jané
vajzat nga e ashtuquajtura gjeneraté tween (8-12 vjet) Megjithése géllimi i késaj analize nuk shkon
mé thellé né specifikat e rréfimit dhe personazheve, si¢c éshté béré me analizén e shkalléve
diferenciale semantike né seriné e rréfimeve / tregimeve me karakteristiké nga prodhimi vendas,
disa aspekte interesante mund té identifikohen né nivelin bazé:

Sé pari, Vinks Klub synon njé audiencé specifike femérore midis twen audiencés, por jo vetém me
pérmbajtjen e serisé sé animuar, por gjithashtu edhe si njé treg i gjeré i pashfrytézuar pér produktet
tregtare, té tilla si veshje, pajisje shkollore dhe audienca té tjera multimediale dhe té performancés.
sipérmarrje té tilla si lojéra video, ngjarje cosplay, muzikal, etj. E gjithé kjo e bén Winx Club njé
grup global, kryesisht té orientuar drejt biznesit multiplatform qé potencialisht synon audiencén e
tij té synuar né krygézimin e kapitalizmit global. Winx Club, si Lalalupsi, &shté njé produkt marké
dhe né njé kuptim mund té trajtohet si njé "reklamé" pér produktet tregtare nga e njéjta marké. Kjo
gjithashtu ka pasoja gjinore, pasi efekti i narrativés sé lagur me gjini né shfagjet pér fémijé
shuméfishohet pérmes platformave té tjera té biznesit.
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Sé dyti, disa nga literaturat né emisionet e animuara pér fémijé tregojné pér Vinks Klub si njé
emision gé  fugizon  personazhet femra  dhe  thyen  stereotipet  rreth

Zana ¢ valtve t&

Zana ¢ teknologiise. Tehna ¢ Zana e muniés Muza. Fugla @
= & :b::c*m terheq fugin ¢ s3j nga maginat. 23] &shtd qf tl shirytézopt valet
r Ka memorl fotogratike dhe ¢ shurméshme dhe muzicdn nd i
térheq forcén ¢ Figura 3,7: Harta ¢ paragitjes @
Sshts shiencdtar, futén kunddr <& keges.
s3] nga yl S karaktoristicave fizike t&
f / personazheve kryesore t& Vinks

el note

Ny A /Personazhetfemra
: 3 ;;' __.“mnbetﬁhaﬂu:‘y

fund § shiurtér

Flora a
‘ Blum Stela~._
fugia e Bloom-it &shté Zana e Diellit t& Ndritshém -
Fugin e saj Floranga 2377 i hyjnisé Dragoii Stella ka fuginé té pérdoré
botabimore. Ajo  Madh. Ajo kafuging& mé energjiné e diellit dhe hénés.
&shté eksper pérté  te madhe midiszanave Ajo kénaget té jeté né gendér
béré ilace magjike. dhe &sht@udhEhegésee 15 yemendjessé té gjithéve.
Winkc Club

fermrave“® — ng Vinks Klub béjn pjesé vajza 16-vjecare qé jané studente né Kolegjin Alfea dhe
gé kané fuqginé transformuese té shndérrohen né zana gé kané fuqi té ndryshme gé pérdorin pér té
luftuar antagonistét gé pushtojné botén né té cilén ata jetojné. Kjo éshté arsyeja pse té gjithé
personazhet kané identitet té dyfishté - si me té gjithé super-heronjté, identitetet civile dhe super-
heronjté. Transformimet i arsimojné si personazhet, ashtu edhe pamjen fizike. Pamja fizike éshté
njé celés i réndésishém pér hapjen e ¢éshtjeve gjinore té késaj serie dhe thyerjen e argumenteve té
té dy shkollave té analizés té VInks Klub. Njé gé sugjeron gé personazhet femra né seri té thyejné
matricat e vlerés sé petrifikuar éshté leximi i sipérfages sé rréfimit. Tjetri - e kundérta e késaj -
sugjeron njé engjéllim té figurés femérore, duke pasur parasysh se sjellja e personazheve né seri
fsheh elemente karakteristiké té kulturés lokale katolike italiane?®. Pér mé tepér, personazhet nga

28 1bid.

29 Marini-Maio, N., & Nerenberg, E. (2020). The 'angelification' of girls: Winx Club as a neo-liberal Catholic project. Journal of
Italian Cinema & Media Studies, 8(1), 23-41.
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Vinks Klub jané seksualizuar né ményré té garté - ka elemente gé sugjerojné gé njé marrédhénie
romantike, stereotipike, me njé njeri té idealizuar fizikisht, 8shté né té vérteté njé masé e lumturisé
personale.

Né drejtim, si gé mund té shihet né harten elementare té karateristikave vizuele té personazheve
kryesore femra, té pérgaditura pér kété seri — ka imazh té dyfisht pér personazhet femra:

Nga njéra ané, té gjitha personazhet kryesore femra jané ndértuar fizikisht né njé ményré gé i
pérshtatet versioneve té idealizuara té popullarizuara, té stimuluara nga media dhe kryesisht
mashkullore té asaj se si duhet té duket njé trup i bukur feméror: graté paragiten si té holla, me
kémbé té dukshme té gjata, bel té holl&, duar té hishme, fytyra e bukur, flokét e bukur té gjaté. Ata
jané seksualizuar mé tej né modé - me funde té shkurtra, pantallona té ngushta, shpatulla té
zhveshura dhe dekolte té thella. Sé fundmi, ata jané seksualizuar stereotipikisht né marrédhéniet e
tyre me personazhe mashkulloré - edhe pse kéta nuk jané aq té shumté ose aq té shumté sa
personazhet femra. Ky seksualizim konsiston né faktin se ata hyjné né aventura dashurie né njé
ményré qé pércakton vendosmérisht pérvojén e pérgjithshme private femérore, dhe jo sikur
marrédhénia me burrat té jeté vetém njé pjesé e intimitetit feméror mé kompleks. Mé né fund, midis
protagonisteve femra nuk ka shuméllojshméri té trupave femra, por pérkundrazi, ekziston njé
normalizim i forté i dukshém i njé versioni té idealizuar dhe inekzistent té gruas - njé mit i bukurisé
femérore gé shogéria konsumatore imponon si dicka pér té cilén vajzat aspirojné por edhe dicka,
pér té cilén ata duhet té ndiejné déshtim nése nuk e arrijné até. Por nga ana tjetér, né sfondin e asaj
gé mund té shihet né harté, personazhet e tyre jané ndértuar rreth fugisé, aftésisé, guximit, njohurisé
dhe pérkushtimit. Kjo éshté njé pamje e gruas si njé e guximshme e fugishme e imazheve
stereotipike té grave.

Kéto dy pérfagésime jané né dukje kontradiktore dhe shpesh pérdoren pér té justifikuar produkte
té tilla tregtare duke pretenduar té prishin stereotipet negative gé njé grua e bukur nuk mund té jeté
e zgjuar, e arsimuar, e forté dhe e guximshme. Por nése e kthejmé kété argument sipérfagésor
pérmbys, atéheré do té shohim gé seriali né té vérteté sugjeron (duke pasur parasysh se té gjithé
personazhet jané fizikisht superior) gé vetém njé grua e bukur dhe ajo gé éshté né njé marrédhénie
té suksesshme romantike mund té jeté e tillé dhe se ¢do sukses i gruas né sferén publike ka pak
vleré nése nuk plotéson pamjen trupore ideale (dhe té paarritshme). Ky éshté njé presion
potencialisht i madh shogéror mbi shumicén e popullatés sé re femérore té grave "té papérsosura”
pér t'u pérshtatur me idealin fallocentrik té tyre.

Fusha e késaj analize nuk lejon njé analizé mé té thelluar gjinore té serive pér fémijé dhe
adoleshenté dhe nuk thellohet mé shumé né vektorét ndértues té kétyre versioneve pér femrat pasi
nuk mund té depértojé né modalitetet e ndértimit mashkullor, té cilat mund té shihen né foto éshté
gjithashtu fizikisht superior, muskulor, i hollé dhe i shkathét.
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3. Garfield dhe Deri Peppa

Né TV Sitel, né periudhén e pérzgjedhur, u transmetuan disa episode té dy serialeve shumé té
ndryshme pér fémijé. Njéra éshté Garfield - njé serial i animuar nga njé bashképrodhim
francezo-amerikan

. . emisioni  meshkuj femra gjithsejt
me protagonlst
macori dembel kryesore dytsore Gjithsejt  kryesor  dytsor Gjithsejt .
Garfield. m.
Garfild 9 14 23 0 9 9 32
% 28,13% 43,75% 71,88%  0,00% 28,13% 28,13% 100,00%

Tabela 3.7: Shpérndarja e
personazheve kryesoré dhe mbéshtetés né seriné Garfield sipas gjinis (TV Sitel)

I cili hyn né Aventura té ndryshme

Pa mos e dashur até. Né TV Sitel, né periudhén e pérzgjedhur, u transmetuan 4-episode té serialit.
Ato pérfshinin gjithsej 32 karaktere, nga té cilét 23 meshkuj dhe 9 femra. Numri i paragitjeve té
personazheve né kété seri ishte i pamjaftueshém pér té nxjerré konkluzione me ndihmén e analizés
sé pérmbajtjes, dhe mostra éshté e pamjaftueshme pér analizén tematike qé u bé né disa prej
shfagjeve.

Né periudhén e pérzgjedhur, 5-episode té serialit té animuar britanik pér fémijét Deri Pepa u
transmetuan né Sitel TV. Ato pérfshinin gjithsej 45 karaktere, nga té cilét 25 meshkuj dhe 20 femra.

Numri i vogél i emisioni meshkuj femra gjithsejt
paragitjeve te kryesore dytsore Gjithsejt kryesor  dytsor Gjithsejt f.
personazheve né m.

o Deri Pepa 8 17 25 8 12 20 45
emisonin, duke % 17,78%  37,78%  5556% 17,78%  26,67%  44,44% 100,00%

patur parsysh até se Tabela 3.8: Shpérndarja e personazheve kryesoré dhe mbéshtetés né serialin Pepa sipas
gjinis (TV Sitel) frekuenca e vogel e e pisodeve té emituar

, nuk lejon gé té nxirren konkluzione pérkatése edhe pér kété seri. Ende interesante pér Derr Pepa
éshté versioni i idealizuar i familjeve té seksit t€ ndryshém. Peppa éshté personazhi kryesor femér
né serial gé jeton me prindérit dhe véllain e saj - njé familje britanike e klasés sé mesme né ményré
ideale té larmishme. Analiza kétu nuk mund té zgjatet duke pasur parasysh kufizimet e kétij
studimi, por né kontekstin e asaj qé éshté théné, njé pjesé e literaturés qé analizon derrin Pepa né
kété shembull konkludon se té gjitha programet e fémijéve jané politiké, madje edhe Deri Pepa.
Kjo éshté ende njé ¢éshtje shumé e ndjeshme, duke gené se kjo seri éshté menduar pér fémijé té
moshés 3-4 vje¢. Sidogofté, martesat heteroseksuale nuk mund té shihen si pérbérje politikisht dhe
me vlera neutrale - ato jané thjesht struktura dominuese té pranuara si normé gé ka vendosur
hegjemoniné shogérore.
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4. TV Kanal 5

1. Karakteristikat e pérgjithshme, frekuencat dhe shpérndarja e zhanrit té
programeve pér fémijé né TV Kanal 5

TV Kanal 5 éshté njéri nga dy televizionet kombétare private (tjetri éshté TV Sitel) té cilét kané njé
frekuencé relativisht té larté té emisioneve transmetuese pér fémijé. Né periudhén e pérzgjedhur
nga 15 shtatori deri mé 15 tetor, pra tridhjeté e njé dité rresht, u botuan 95 emisione, té cilat mund
té kategorizohen si njé program pér fémijé, me njé kohézgjatje gjithsejt mbi 37 oré. Té larté 95.79%
nga numri i postimeve, éshté pérmbajtje e publikuar vetém njé heré né periudhén e zgjedhur -
reprizat e vetme (4 emisione) shfagen né seriné Tintiri Mintiri.

Emisioni

Tregime magedonase
Aventurat e Itar Pejo
Titiri Mintiri
Gjithsejt

frekuenca

57
29

9
95

% kohézgjatja Edicionet % nga frekuencat e
shembull pérgjithhme

60,00% 20:50:52 57 100,00%

30,53% 12:12:42 29 100,00%

9,47% 4:12:58 5 55,56%

100,00% 37:16:32 91 95,79%

Tabela 4.1: Frekuenca e emisioneve pér fémijé né TV Kanal 5 né periudhén 15.09 - 15.10 2019

Pérkundér késaj frekuence njoftimesh, TV Kanal 5 ka njé numér relativisht té vogél té serialeve
speciale (3) dhe né pérputhje me rrethanat ka njé larmi té vogél programi. Kjo mund té shihet né
tre nivele: Sé pari, pérsa i pérket segmentit té popullsisé sé re qé po adresohet nga televizioni - i
vetmi serial qé synohet pa médyshje pér fémijét éshté seriali hibrid Tintiri Mintiri dhe éshté né
pérputhje me pérmbajtjen e destinuar pér njé audiencé té moshés shkollore ose té ashtuquajturén
fémijéri t€ mesme (812). Dy serité e tjera, Tregime Magedonase dhe Aventurat e Itar Pejo éshté
njé program geé sipas pérmbajtjes e HameHeTa 3a My0IMKa OCTapa O]

Produksio
n vendor
Argétuese
Argétuese/arsimore

Gjithsejt

Produksio
nihuaj

Gjithsejt
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Figura 4.1: Shpérndarja e emisioneve pér fémijé, transmetuar ndérmjet 15.09 dhe 15.102019, né TV Kanal 5 sipas
funksionit dhe origjinés sé produksionit 12 vjet.

E dyta ka njé pérbérés té forté té motiveve dhe fjalorit t€ destinuar pér té rriturit- megjithése
Televizioni e ka shénuar kété seri si njé serial t& destinuar pér popullatén mbi 8 vje¢. Segmenti i
popullsisé parashkollore nuk éshté pérfshiré si njé audiencé e synuar.

Sé dyti, programi pér fémijé né TV Kanal 5 ka njé larmi té pjesshme té emisioneve pér sa i pérket
funksionit gé ata kané pér audiencén. Nga kategorizimi me tre pjesé i programit sipas funksionit té
tij té miratuar nga ASHMA, TV Kanal 5 ka pérmbajtje vetém nga spektri argétues: argétim dhe
program argétues-arsimor. Si¢c mund té shihet né Figurén 4.1, nga emisionet pér fémijé té
publikuara né TV Kanal 5, 57 emisione ose 60% e frekuencés sé pérgjithhme u krijuan né
produksionin e tyre dhe i gjithé ky prodhim i pérket serisé Tregime Popullore Magedonase, e cila
kategorizohet si argétuese - emision edukativ. Pjesa e mbetur prej 40% e frekuencés totale té
njoftimeve jané programe té prodhuara nga prodhues té pavarur ndérsa TV Kanal 5 shfaget né njé
rol bashképrodhues - kéto jané emisionet

Produksion vendor
Produksion i huaj/vendor

Gjithsejt

Figura 4.2: Shpérndarja e emisioneve pér fémijé né TV Kanal 5, transmetuar nga 15.09 deri mé 15.10 2019,
sipas vitit té prodhimit dhe sipas origjinés sé prodhimit

Tintiri Mintiri dhe Aventurat e Itar Pejo. Né TV Kanal 5, né periudhén e pérzgjedhur, nuk ka
emisione té prodhuara nga produksione té huaja.

Mungesa e pérmbajtjes me funksion informues dhe veganérisht edukativ né kuptimin e ngushté té
fjalés, tregon mungeseé té larmisé né programet pér fémijé né TV Kanal 5 pérsa i pérket funksionit
gé ata kané pér audiencén.

Pér programet e analizuara né periudhén e pérzgjedhur, éshté e garté nga Figura 4.2 gé shumica e
tyre jané prodhuar né 2013 dhe 2014. - gjithsej 67.37% e frekuencés totale té njoftimeve né
periudhén e pérzgjedhur éshté prodhuar né kéto dy vjet. Viti fundit ishte 2019 ku u transmetuan t;
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gjith; emisionet e Tintiri Mntiri. Mund té thuhet se TV Kanal 5 ka njé frekuencé relativisht té ulét
té emisioneve té prodhuara pas vitit 2014, por ky hulumtim nuk ka hapésiré té mjaftueshme pér té
pércaktuar se kur éshté prodhuar i gjithé programi pér fémijé i transmetuar né njé vit - i cili do té
ishte njé tregues mé i garté nése Televizionit i mungon njé prodhim i ri.

Sé treti, TV Kanal 5 ka njé larmi té pjesshme té programeve pér fémijé pér sa i pérket strukturés
sé saj té brendshme. Kjo i referohet kategorisé qé né kété hulumtim ishte pércaktuar si njé zhanér
specifik®®. Si¢c u pérmend mé herét, ndarja e e zhanreve e miretuar né kété hulumtim éshté e
dizajnuar pér ta béré mé té lehté gasjen ndaj Iéndés sé hulumtimit — ndérsa ata jané petjet gjinore.

100 5 100%
90 90.53% 100.00% 90%
80 80%
70 70%
60 60%
50 50%
40 40%
30 9.47% 30%
20 20%
10 10%
0 0%
péralla XnbpuaHa BKYMHO °
artistike/narativ pna Y
produksion vendor 57 0 57
produksion i huaj/vendor 29 9 38
gjithsejt 86 9 95
% 90.53% 9.47% 100.00%

Figura 4.3: Shpérndarja né zhanér e emisioneve pér fémijé, transmetuar ndérmjet 15.09 dhe 15.10 2019, né TV
Kanal 5 té ndara sipas origjinés sé produksionit
Pérséri kjo ndajre mundéson pér tu nalizuar

pse né programet mungojné pérmbajtje me specifika té caktuara té strukturés sé brendshme. Né
pérgjithsi emisionet té transmetuara pér fémijé né TV Kanal 5 mund té shpérndahen né dy kategori
té zhanrit: (1) rréfimet / tregimet me metrazh té gjaté - njé program, struktura e té cilit éshté
strukturuar rreth njé veprimi gé zhvillohet pérmes fazave té ekspozimit, komplotit, kulmit,
peripecisé dhe shpalosjes dhe té cilit personazhet shndérrohen pérmes veprimit (si né histori
televizive, filma, fabula, filma té animuar, etj.). Kjo kategori pérfshin garté shfagjet Tregime
Popullore Magedonase dhe Aventurat e Itar Pejo dhe pjesa e tyre né programin e pérgjithshém
éshté 90.53% dhe (2) shfagje hibride - njé program gé ndérthur njé program artistik me elemente
té strukturave bisedore dhe muzikore (9, 47%) Nuk ka programe muzikore dhe programe té
ashtuquajtura biseda (si pérshembull MRT 1 Zile).

30 Ne e vérejmé kété diversitet kétu pér arsye analitike - struktura e brendshme e programit varet nga gasja e analizés sé
pérmbajtjes ndaj pérbérésve té tij. Mé& shumé detaje mbi kété klasifikim dhe arsyetimin e tij kérkimor pérmbahen né kapitullin e
metodologjiseé.
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2. Karakteristikat e pérgjithshme dhe frekuencat e personazheve / pjesémarrésve né
programet pér fémijé né TV Kanal 5

Sipas emisioneve relativisht té

Emisioni/gjinia Meshkuj Femra gjithsejt
larta té frekuencés té analizuara Tregime popullore magedonase 181 157 338
né periudhén e pérzgjedhur né Aventurat e Itar Pejo 170 39 209
programin e fémijéve ka Tintiri Mintiri 57 179 236
Gjithsejt 408 375 783

edhekaraktere me frekuencé té

larté.
Tabela 4.2: Frekuenca e personazheve / pjesémarrésve né emisionet pér fémijé, transmetuar ndérmjet 15.09 dhe
15.10 2019, té ndara sipas gjinisé dhe emisionit (TV Kanal5)

% 52,11% 47,89% 100,00%

Pérmes 95 botimeve té 3 serive té strukturuara narative / histori me metrazh té gjaté ose si hibride
té zhanrit, u analizuan gjithsej 783 karaktere, dmth pjesémarrés né program, nga té cilét 52.11%
ose 408 jané meshkuj dhe 47.89% ose 375 jané femra. Kjo do té thoté qé Kanal 5 ka njé prani
relativisht té barabarté té personazheve / pjesémarrésve meshkuj dhe femra né program. Tregimet
popullore magedonase kané frekuencén mé té larté absolute té personazheve, por krahasuar me
numrin e episodeve té transmetuara, Tintiri Mintiri éshté emisioni me frekuencén mé té larté pér
njési té emisionit.

Zakonisht né emisionet e organizuara si narative/ tregime artistike (emisione té tilla jané Tregime
Popullore Magedonase dhe Aventurat e Itar Pejo), ekziston njé raport joproporcional midis
personazheve meshkuj dhe femra né favor t& meshkujve. Edhe né kété rast, Brenda kétij zhanri,
raporti midis personazheve meshkuj dhe femra éshté 1: 1.8 né favor té meshkujve. Programi
gjithsejt ka 351 personazhesh meshkuj, gé éshté 64,17%, pra 196 personazhe femra ose 35,83% e
frekuencés totale té personazheve né zhanrin e rréfimeve / historive me metrazh té gjaté (gjithsej
547 karaktere). Sidogofté, Brenda kétij grupi zhanri, personazhet meshkuj dhe femra nuk jané
shpérndaré plotésisht né ményré té barabarté. Né pérrallat popullore magedonase ekziston njé
raport relativisht i barabarté midis personazheve meshkuj dhe femra, por kjo éshté arsyeja pse né
Aventurat e Itar Pejo éshté njé céshtje e dominimit té ploté mashkullor, edhe pse ai seril éshté

menduar pér popullsiné meshkuj dhe femra dhe né pérputhje me rrethanat duhet té pritet gé té ka
barazi numerike.

3. Analiza a ¢éshtjeve gjinore né programet e TV Kanal

Emisione té strukturuara si treqime artistike/narative
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3.1. Tregime popullore magedonase

né TV Kanal 5 35 133
: 25.30%
3.1.1 Frekuencat themelore dhe B oem — :
shpérndarjet e karaktereve meshkuj s B = —
dhe femra "~ aristokrat = kapialist nikogir
E personazh et meshkuj 8 21 0
Né 57 edicionet e serisé Pérralla z
Popullore Magedonase, u analizuan -
338 personazhe dramatiké. Si¢ mund té :
shihet né Tabelén 4.3, e cila tregon
frekuencat e 40
5.75% 3.45% 6.90%
@% 5 RE & =
aristokrat kaptalist punétor profesion nikoqir
personazhet femra 0 5 3 -
Emisioni/gjinia Meshkuj Femra gjithsejt
kryesore Dytsore Gjithsejt Kryesore  Dytsore Gjithsejt f.
m.
Tregime popullore magedonase 92 89 181 66 91 157 338
% 27,22% 26,33% 53,55% 19,53% 26,92% 46,45%  100,00%

Tabela 4.3: Shpérndarja e personazheve kryesoré dhe mbéshtetés sipas gjinisé né péralat popullore magedonasené
TV Kanal5 té ndara sipas gjinisé dhe rolit

paragitjeve té personazheve té ndara sipas gjinisé dhe rolit - personazhet meshkuj né kété seri, té
organizuar si njé histori narrative / artistike, jané mé té shumta sesa femrat, megjithése krahasuar
me serité e tjera né kété zhanér né televizionet e tjera ka mé shumé barazi né raportin e
personazheve meshkuj dhe femra: 181 personazhe ose 53.55% né serité Tregimet Magedonase
jané meshkuj, dhe 157 personazhe ose 46.45% jané femra. Sidoqofté, ndryshimi kryesor numerik
midis personazheve meshkuj dhe femra buron nga fakti gé ka njé frekuencé mé té larté té personave
meshkuj sesa personazhet kryesoré femra - gjithsej 92 karaktere ose 58.23% e frekuencés totale té
personazheve kryesoré jané meshkuj dhe 66 karaktere pérfagésojné 41.77% té frekuencés sé
pérgjithshme personazhet kryesore jané femra. Kjo tregon se né tregimet magedonase né TV Kanal
5 personazhet meshkuj fitojné peshé mé dramatike, pérkundér faktit se dominimi i tyre né kété rast
nuk éshté aq i dukshém sa né kompozimet e tjera té rréfimeve / tregimeve me karakteristiké nga
prodhimi vendas.

3.1.2. Shogata e personazheve me role shogérore dhe preokupime profesionale

Né tregimet popullore magedonase né TV Kanal 5 ekziston njé diferencim i garté gjinor i
personazheve bazuar né preokupimet e tyre profesionale dhe pozicionin e tyre shogéror. Né
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periudhén e pérzgjedhur, né seri u identifikuan 170 karaktere (qé éshté 50.30% e popullsisé totale
té karaktereve), né té cilén mund té pércaktohet se ata kané ndonjé profesion dhe se ata né ményré
té garté zéné ndonjé rol shogéror. Késhtu, 83 karaktere ose 48.82% e personazheve né té cilét mund
té pércaktohet njé profesion, jané meshkuj 87 ose 51.18% jané femra.

Si¢c mund té shihet né Figurén 4.3., Ekziston njé deversitet i madhe né preokupimet e jetés sé
personazheve meshkuj né té cilat mund té vendoset profesioni. Kéta personazhe, me pérjashtim té
profesionit té njé punétori té punésuar (fizik), pothuajse gjithmoné kané njé pozicion shogéror té
respektuar, autoritar. Karakteret meshkuj ose zéné njé profesion (33.73%) té njé lloji - dhe
zakonisht éshté njé mjek, njé pop ose njé zanatginj, ose ata jané kapitalisté - kasapé ose tregtaré té
pasur (25.30%) ose - edhe pse né kété rast mé pak té shpeshté sesa né Tregimet magedonase né
MRT 1 dhe TV Sitel - z&né njé pozicion né rrethin e fisnikérisé dhe fuqisé qé buron nga origjina e
tyre aristokratike 31,33% té personazheve meshkuj, né té cilét mund té pércaktohet se ¢faré béjné,
u jepet roli i punétoréve - kéta jané punétoré manualé ose me gira, té cilét nuk kané njé profesion
té vecanté, por merren me gjéra gé u sigurojné atyre njé ekzistencé themelore. Sidoqofté, ashtu si
né MRT 1 dhe TV Sitel, edhe né kété rol né té cilin personazhet meshkuj kané njé status té ulét
socio-ekonomik, ata jané né tregun e punés, pra zéné domenin publik, gjé gé nuk mund té thuhet
pér shumicén e femrave karaktere né té cilat mund té pércaktohet njé lloj preokupimi.

Eshté e dukshme né Figurén 4.4, éshté se i vetmi rol i dukshém gé personazhet femra kané né
pérrallat popullore magedonase né TV Kanal 5, éshté roli i amvisés. Kjo zbutje e gruas éshté e
kudondodhur, sepse 83.91% e personazheve femra jané né kété rol. Edhe kétu, profesionet gé
jané né spektrin e ulét té statusit socio-ekonomik (si punétore, pér shembull) jané té paarritshme
pér personazhet femra né kété seri. N& domenin e brendshém, tipik i késaj serie, personazhet
femra kané njé pozicion té varur financiarisht dhe kané mundési té kufizuara pér té shprehur
vullnetin e tyre, i cili &shté njé shenjé e garté e diferencimit gjinor bazuar né profesionin e atribuar
personazheve - personazhe mashkuj, ashtu si né shfagjet me i njéjti etos né MRT 1 dhe TV Sitel,
zéné sferén publike dhe personazhet femra zéné fushén private.

3.1.3Diferencimet semantike: analiza e identitetit dhe shénuesve té karakterit té personazheve
meshkuj dhe femra

Numri i pérgjithshém i personazheve meshkuj dhe femra nga serité Tregime popullore magedonase
né TV Kanal 5 u vlerésuan gjithashtu né shtaté shkallé pesépjeséshe me mbiemra dikotomé. Pérmes
vlerésimit té kontekstit té pérmbajtjes, u nxorén kuptimet gé i atribuohen personazheve, dmth. Qé
i pércaktojné ato né kuptim té identitetit ose karakterit!.,

31 Kriteret pér kété vlerésim dhe procesi i kodimit té karakterit shpjegohen né kornizén metodologjike.
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Karaktere meshkuj dhe femra né ekspozim dhe né shpalosje

N=181 @ Personazhe meshkuj Personazhe femra\ 157 N=181 4= Personazhe meshkuj Personazhe femra\' 157
I mengur 5 14 : ___.;—_-3 %18 | Mendje cekét I mencur 5 1o . I317 Mendje cekét
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Figura 4.5: Diferencimet semantike té shénuesve té karaktereve té personazheve si¢ paragiten né ekspozité (majtas)
dhe shpalosja (djathtas) né veprimin dramatik (Tregime Popullore Magedonase, TV Kanal5)

Si¢ u theksua né kapitujt e méparshém, né rréfimet / tregimet artistike, personazhet gé lévizin
pérbérjen dramatike shndérrohen veté pérmes kétij veprimi, prandaj kodifikimi i dyfishté i shtaté
mbiemrave dikotomé pér secilin prej personazheve - njé heré né ekspozim dhe njé heré pas
transformimit pérmes shpalosjes.

Karakteret meshkuj dhe femra, sic mund té shihet né Figurén 4.5, vlerat mesatare té ngushta né
shumicén e shkalléve diferenciale semantike, megjithése né katér dikotomi femrat jané
jashtézakonisht té prirura né anén "negative" sesa meshkujt: té mencur / té cekét, té forté / e brishté,
aktive / pasive dhe e motivuar né ményré racionale / e motivuar emocionalisht. Né dy dikotomité
e fundit, vlera mesatare e personazheve meshkuj dhe femra éshté <3 gé do té thoté se edhe pse
personazhet femra jané mé pak té prirur drejt personazheve aktivé dhe té motivuar né ményré
racionale, nuk mund té thuhet se jané ndértuar si té motivuar emocionalisht ose pasivé. - né té
kunderten.

Anasjelltas, né dikotomité itar/ naive dhe miré / keq, personazhet meshkuj jané ata gé, shumé mé

pak se ato femra, anojné drejt anés "negative" té shkallés. Duke pasur parasysh se edhe kétu vlerat e té
dy gjinive jané ose pak mé té uléta ose jashtézakonisht afér vlerés neutrale 3, as personazhet meshkuj
as femra nuk mund té thuhet se jané ndértuar si dinak ose naiv ose si té miré apo si keq.
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Vetém né dikotomi mbizotéruese / nénshtruese ekziston njé zbulim gé sugjeron diferencimin gjinor
té tipareve té karakterit. Karakteret meshkuj kané njé vleré prej 2.72 né diferencialin semantik, dhe
personazhet femra kané njé vleré prej 3.25, gé sugjeron gé personazhet meshkuj né kété seri jané
ndértuar si dominanté pér sa i pérket pozités shoqgérore dhe marrédhénies individuale me
personazhet e tjeré né seri. Né té kundért, personazhet femra ndértohen si té nénshtruar.

Dominuese / e nénshtruar

2 personazhe meshkuj personazhe meshkuj? personazhefemra personazhe femra%

A4 0P
848 .U

w
wn
o

36.94%
‘ 19.11%
4 — = N\ -16.02%

== = 2= 0.00%, ' 0.00% e

0.00%

dominueseFigura 4.6: Shpérndarja e vlerave pér dikotominé 2 3 4 5 nénshtruese dominuese / e nénshtruarl 2 3 té
ndara sipas 4 5 té nénshtruara

gjinia (Tregime Popullore Magedonase, TV Kanal 5)

Figura 4.6 paraget se si jané shpérndaré vlerat me té cilat personazhet meshkuj dhe femra
vlerésohen né njé shkallé midis mbiemrave dikotomé dominant / nénshtrues, me vlerén 1 gé tregon
se karakteri éshté shénuar si dominant dhe vlera 5 gé tregon se éshté shénuar si nénshtrues.
Diferenca midis personazheve femra dhe meshkuj né kété dikotomi éshté 0.53 (Figura 4.5), dhe
vlerat tregojné njé polarizim té garté gjinor té karaktereve: 39.78% e personazheve meshkuj jané
ndértuar si dominanté (shénuar me njé vleré prej 1 dhe 2), a (edhe pse né ményré té nénkuptuar -
sepse jané shénuar me njé vleré prej 2), 19,11% e personazheve femra jané ndértuar né até ményre.
Né té njéjtén kohé, sa mé shumé gé 43.95% e personazheve femra jané ndértuar si té nénshtruar
(shénuar me vlerén 4), dhe 16.02% e personazheve meshkuj jané ndértuar né até ményré.

Dallimi midis vlerave mesatare té personazheve meshkuj dhe femra t€ dukshém né shkallén
diferenciale semantike pér kété dyzim, si dhe shpérndarja e vlerave pér personazhet pa dyshim
konfirmojné gé personazhet meshkuj né tregimet popullore magedonase né TV Kanal 5 jané
ndértuar si dominanté dhe femrat si té nénshtruara.

3.1.4 Tema e familjes si céshtje gjinore

Né tregimet popullore magedonase, si njé emision gé éshté strukturisht midis emisioneve té
organizuara si rréfime /tregime artistike, u kodifikua lloji i familjes ose komunitetit gé ajo
pérfagéson, pér shkak té njohurive té vendosura garté se media ndérton njé imazh normativ mbi
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kété céshtje, e cila éshté njé lloj hegjemonie gé normalizon ményrat né té cilat ndértohet né ményré
diskursive kjo bashkési shogérore.

emisioni/lloji | familjes Prindér me gjini  Bashkéshort me ~ Me njé Nukka  Té gjithsejt
té ndryshme gjini té ndryshme  prind familje  ndryshme

Tregime popullore magedonase 17 26 3 10 1 57

% 29,82% 45,61% 5,26% 17,54% 1,75% 100,00%

Tabela 4.4: Frekuenca e llojeve té familjeve né serité Tregime popullore magedonase (TV Kanal 5)

Nga 57 edicione té tregimeve popullore magedonase, né 47, personazhet kryesore jané, ose shihen
garté se jané, né njé lloj bashkésie martesore, e cila, pavarésisht nése ka fémijé apo jo, éshté
gjithmoné e ndryshme né seks. Edhe né rastet kur ekziston njé familje me njé prind té vetém -
arsyeja éshté gjithmoné vdekja e partnerit né njé familje té seksit té ndryshém, nuk éshté kurré njé
divorc - gé do té thoté, si né tregimet magedonase né MRT 1 dhe TV Sitel, nuk ka asgjé kundér-
intuitive né gjetjet e késaj serie: dhe né kété strukturé té dramatizuar qé pérpiget té imitojé etosin
e Magedonisé né shekullin e 19-t&, si¢ u bé né kété rast né TV Kanal 5, éshté e zakonshme té pritet
njé ndértim diskursiv i njé familjeje té rrepté tradicionale heteronormative.

3.2. Aventurat e Itar Pejo

3.2.1 Frekuencat themelore dhe shpérndarijet e karaktereve meshkuj dhe femra

Né 29 edicionet e serisé Aventurat e Itar Pejo, u analizuan gjithsej 209 personazhe dramatiké. Né
kété seri ekziston dominimi i ploté numerik i personazheve meshkuj. Raporti midis personazheve
meshkuj dhe femra né seri éshté 1. 4.36 né favor té meshkujve, nga té cilét 170 karaktere ose
81,34% jané meshkuj dhe 39 personazhe ose 18,66% jané femra. BakBa apamatiuHa pasiuka ¢
Njé ndryshim i tillé dramatik éshté karakteristiké vetém pér emisionet gqé synojné njé audiencé
kryesisht té njé seksi, té tilla si gé jané mé tepér té analizuara tashmé Lalalupsi né MRT 1 dhe MRT
2 ose seriali

emisioni Meshkuj Femra gjithsejt
kryesore  dytsore Gjithsejt m.  kryesore dytstor Gjithsejt f.

Aventurat e Itar Pejo 68 102 170 20 19 39 209

% 32,54% 48,80% 81,34% 9,57% 9,09% 18,66%  100,00%

Tabela 4.5: Shpérndarja e personazheve kryesoré dhe mbéshtetés sipas gjinisé né Aventurat e Itar Pejo té
ndara sipas gjinisé dhe rolit (TV Kanal5)

Winx Club i transmetuar né TV Sitel, i cili synon garté njé audiencé té femrave dhe personazhet
femra kané njé dominim té ngjashém. Por né kété rast &shté njé emision i destinuar pér audiencat
e té dy gjinive, por mé e vjetér se 8 vjet.
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3.2.2. Shogata e personazheve me role shogérore dhe preokupime professional

Né aventurat e Itar Pejo, si dhe mé pare né profesionin e tyre.
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Figura 4.7: Llojet e profesioneve té personazheve té ndara sipas gjinisé (Aventurat e Itar Pejo, TV Kanal 5)

si mé paré né tregimet magedonase, dallimi i garté gjinor éshté i dukshém sipas llojit té profesionit
té personazheve meshkuj dhe femra. Né 120 karaktere ose 57.42% té popullsisé sé pérgjithshme né
kété seri, lloji i personazheve meshkuj mund té pércaktohet

kush mund té pércaktojé profesionin né kété seri zakonisht ka njé profesion - né kété rast éshté ose
profesioni i pop-it (25 raste ose 39.68% e personazheve gé kané njé profesion) ose njé polic (19
ose 30.16% e personazheve gé kané njé profesion). Tek personazhet femra, né 13 nga 14 rastet kur
personazhi femér ka njé profesion, éshté profesion i fallit. Megjithése ka jashtézakonisht pak
vézhgime né personazhet femra, ky zbulim sugjeron qé né Aventurat e Itar Pejo ka njé diferencim
gjinor té profesioneve té personazheve.

3.2.3. Diferencimet semantike: analiza e identitetit dhe shénuesve té karakterit té personazheve
meshkuj dhe femra
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Numri i pérgjithshém i personazheve meshkuj dhe femra nga seriali Aventurat e Itar Pejo né TV
Kanal 5, u vlerésuan né shtaté shkallé pesépjeséshe me mbiemra dikotomé qé pércaktojné
personazhet e tyre, dhe né té njéjtén kohé, kuptimet e atribuara personazheve, té cilét i pércaktojné
ato, u nxorén nga konteksti, identiteti ose karakteri. Edhe kétu béhet kodimi i dyfishté, njé heré
para transformimit té karakterit, dmth né ekspozim dhe njé heré pas késaj, pérmes shpalosjes.

Karaktere meshkuj dhe femra né ekspozim dhe né shpalosje
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Figura 4.8: Diferencimet semantike té shénuesve té karaktereve té personazheve si¢ paragiten né ekspozité (majtas)
dhe né shpalosjen (djathtas), (Aventurat e Itar Pejo, TV Kanal 5)

Shkallét e diferencave semantike té dukshme né Figurén 4.8, tregojné se né seriné Aventurat e Itar-

Pejos, rréfimi, si dhe personazhet meshkuj dhe femra té ngulitura né té, jané specifike né disa
nivele:

Sé pari, megjithése ky rréfim pritet té ndajé té njéjtin etos me tregimet popullore magedonase,
personazhet meshkuj mesatarisht nuk duket se kané “epérsing” karakteristike té tregimeve
popullore magedonase (edicionet e MRT 1, Sitel TV dhe TV Kanal 5). Personazhet femra né kété
seri jané ato &, mesatarisht, jané ndértuar si mé té zgjuar dhe mé té fora se meshkujt, dhe brenda
shpalosjes ata kané njé transformim té dukshém dhe jané ndértuar edhe pak mé dominanté se

meshkujt. Karakteret meshkuj, mesatarisht, nuk jané ndértuar as si mbizotérues dhe as si té
nénshtruar.
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Se dyti’ megjlthe kete Shenje te karaktereve Personazhe femra ekspozim el personazhe femra shlaposur

3461

3.59

femra, ato anojné né anén negative né peshore

i i ] ] I mengur Mendje cekét

pér dikotomité e motivuara né ményré racionale =

, . . . . . Itar Naiven
/ té motivuara emocionalisht dhe té mira / té . -

B ) ) - o 3.08 1 shtrembéruar
kéqgija. Pra, kjo seri ruan gjithashtu ndértimin e 1 fort

. ™ . . " " 3.26 &

"mashkullit" si njé aktor mé racional né fushén g e
hogé .. t f an. dhe "f . Dominues 551 Pasiv
s_oqerore né rapor me femrén, dhe "femrén _3| Aktiven e
njé aktor mé emocional né raport me mashkullin, | motivuar 310 ndjenja
t¢ nxitur nga ndjenjat né vendimmarrie. racional 2, lkeq
Interesante, personazhet meshkuj né seri jané -
ndértuar si mé té miré né kuptimin moral t&¢ o 1 2 4 5 6
fjalés, sesa personazhet femra gé jané ndértuar si
té kéqija.

Sé treti, personazhet meshkuj dhe femra né shkallén e dehitomisé

anojné dukshém né anén ‘negative’ té dikotomis€. Késhtu, nuk ka asnjé diferencim gjinor té
shogatés me karakteristikén e mendjes sé cekét. Kjo mund té shpjegohet me formatin specifik té
shfagjes, i cili pérmban njési komike me pérmbajtje seksuale né té cilat burrat dhe graté duhet té
jené aktoré komiké, té cilét zbulojné budallallékun e tyre para publikut dhe jané budallen;j,
Definitivisht, niveli i transformueshmérisé sé personazheve femra gjaté kohézgjatjes sé veprimit

éshté interesant.
0 1 2 3 4 5 6

Figura 4.9: Diferencimet semantike té shénuesve té karaktereve té personazheve femra té transformuara pérmes

veprimit (Né Aventurat e Itar Pejo)

Dominuese / e mencur / e cekét né dikotomité i nénshtruar dhe aktiv / pasiv, ka njé transformim
dramatik té personazheve femra, si¢ mund té shihet né TV kanal 5)

Figura 4.9. Né dikotominé e paré devijimi midis karakterit mesatar té femrés né ekspozim né lidhje
me shpalosjen éshté 0.29, dhe né té dytén éshté edhe 0.59. Té dy lévizjet jané drejt anés "pozitive"
té shkallés. Kjo sugjeron qé rréfimi pér Aventurat e Itar Pejo destabilizon ndjeshém nocionin e
gruas si té nénshtruar dhe pasive.

Kéto shifra tregojné se si ndértohet numri mesatar i pérgjithshém i personazheve meshkuj dhe
femra né Aventurat e Itar Pejo (pavarésisht nga roli gé ata luajné). Sidoqgofté, ato duhet té lexohen
né kontekstin e etosit té serisé, i cili thekson aspektet komike té personazheve, por qé nuk mund té
merren parasysh pa hyré edhe né analizén elementare cilésore té rréfimit dhe personazheve té
ngulitura né téNdérsa analiza e shkurtér diskursive e roleve gjinore té njé episodi té serisé zbulon
se pas numrave "té moderuar" géndrojné shembuj seriozé té& mizogjinisé, homofobisé dhe gjuhés
vulgare me njé nivel té ulét té arsimimit etrar. Episodi Reverse Seal, transmetuar mé 18 shtator
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2019, éshté njé shembull paradigmatik. Historia flet pér Mullazim i cili luan rolin e njé vule osmane
- mbrojtési feudal i kryetarit té fshatit. Ndérsa skllavi plotéson listén e grave té cilat Itar Pejo i ka
"pérmbysur” dhe "ekzagjeruar” dhe ndérsa pérshkruan tiparet e tyre fizike si ato té "Blaguna me
vithet e médha", ai has népér vulé, sjellja e sé cilés éshté konstruktuar pér t'iu korresponduar né
ményré té garté stereotipi vulgar i njé burri homoseksual - rojtari e mbéshtjell gishtin rreth fijeve
té zeza dekorative gé i varen nga feza e tij, ai me delikatesé kap me majé majén e njé shkopi té
mprehur, duke paré joshés bujkrobit dhe duke théné - "Shérbe! Shérbetorja ime!” Shérbétori reagon
neveritshém ndaj késaj dhe i thoté rojes gé té largohet menjéheré nga oborri i tij. Rojtari vazhdon
ditén e tij dhe njé skené e ngjashme pérséritet kur takon dy fshataré nga Mariovo té ciléve u thoté
se do té ishte shumé miré té ishin jo vetém dy "por edhe té kishte njé té treté”, duke propozuar vetg.
Ata té dy gjejné njé justifikim pér té ikur nga kompania e padéshiruar dhe ndérsa e béjné kété ata
mbajné prapanicat e tyre dhe i kthejné shpinat nga muri, pastaj lévizin anash drejt daljes sé
shqetésimit, duke théné se rojtari ishte "pérmbysur” dhe se “turpi do té prishet nése dikush zbulon
". Pasi vula pérsérit mé voné té njéjtén ngjarje me priftin e fshatit, personazhet gé déshmuan kété
sjellje vulosése mblidhen né fshat dhe vendosin té sjellin "burrin pérséri tek ai qé ishte™. Fshatarét
e rrahén me shkopinj dhe ai korrigjon sjelljen e tij duke u béré njé njeri gé i nénshtrohet kryetarit
té bashkisé. Sidogofté, né skenén e fundit, vula, megjithé ngjarjet né fshat, thoté se ai do té vazhdojé
té shogérohet normalisht me vulat e tjera.

(1) Rojtari né té kundért nuk éshté aq "mashkull” sa &shté mago - muskuloz dhe falocentrike,
pseudo - péralla popullore. Té gjitha rolet né té interpretohen nga burra té cilét, té ngulitur né njé
shoqéri fisnore, i ngjajné Pleqve né shogérité patriarkale. Duke luajtur si "shakaxhinj té béré veté"
- Pleqté né fakt jané shpérndarés simboliké té matricave kulturore hegjemonike té luhatshme qé
ruajné shénjues stereotipiké pér burrat homoseksualé dhe normalizojné heteroseksualitetin,
sanksionojné seksualitetin mashkullor por e objektivizojné até si té orientuar seksualisht graté,
disiplinojné devijimin nga "norma" dhe kujdesen pér "rendin" né komunitet.

(2)  Rréfimi gé géndron né té njéjtén kulturé néntémbédhjeté - shekullore, si dhe vlerat morale
té Pleqve, sé pari ndérton njé stereotip negativ né lidhje me burrin homoseksual - ai éshté i
feminizuar né ményré té preré dhe né ményré agresive, pretendent i papenguar dhe agresiv,
estetikisht i cuditshém, seksualisht nén Theksimi i kétyre elementeve né ekspozité éshté sigurisht
njé ndérmarrje strategjike - ky konstrukcion i jep réndési korrektésisé morale té sjelljes sé Pleqve
gjaté gjithé pjesés tjetér té veprimit. Késhtu, ¢cdo skené né té cilén ata bashkéveprojné me vulén
0se me njéra-tjetrén - me fjalé té tjera, ¢do skené né té cilén njeriu homoseksual stereotip prek né
ményré té garté rendin patriarkal shénohet nga njé lloj anormaliteti i tjetérsimit seksual - kryetari i
bashkisé pyet vulén "a éshté njé arené?" Kur ai sillet guditshém para tij. Pastaj dy fshatarét pas
incidentit me rojtarin konfirmojné se ai éshté "i kundért" dhe se nuk e kuptojné se ¢faré i ndodhi
ndérkohé qé "arena ishte mé paré", dhe tani éshté "Zoti e ruajt". Mé né fund, né bashkéveprimin e
tij me priftin, ai i tregon krygin dhe i thoté se ai &shté "anormal”, "njé jobesimtar" dhe "rojtari
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Satanai" duke u lutur gé "sémundja e vulés" té shérohet. Gjendja e mjeteve nénshkruese, éshté njé
anomali gé duhet kapércyer dhe kétu ajo anomali shénohet né fizike (skllavi éshté lévizje e
feminizuar né ményreé té papranueshme), mendore (ai éshté anormal dhe i panatyrshém né mendje)
dhe ndjenja morale (ai éshté Satana dhe jobesimtar) . Homoseksualiteti i konstruktuar si sémundje
éshté njé kornizé mbizotéruese kulturore gé tenton té shndérrohet né njé kornizé hegjemonike sa
heré gé has mbéshtetjen morale té publikut. Ndértimi i rojtarit si njé i kundért pérputhet plotésisht
me até ide konservatore.

(3) Si pasojé e késaj, nése e kundérta identifikohet si njé ¢rregullim fizik, mendor dhe moral
ose sémundje, atéheré kjo éshté njé kércénim pér komunitetin dhe duhet t&¢ merren masa pér ta
neutralizuar kércénimin. Pleqté, si bartés té fuqisé pér té sanksionuar, vendosin né "mbledhjen
fisnore™ gé rojtarti té vihet né rregull, si¢ sugjeron Itar Pejo. Pas disa sugjerimeve, njé nga fshatarét
thoté se vula éshté njé arené pasi &shté vetém "ai nuk duhet té vrapojé pas gomaréve té té tjeréve",
dhe kryetari i bashkisé véren se "ai sé pari duhet té largohet nga gomarét”, dhe pastaj duhet té
goditet njé shkop pér " pér ta sjellé pak né gjysmé - as kétu e as atje pér té gené "Rojtar. Ky éshté
njé ndérveprim interesant midis personazheve, sepse tani strategjia kryesore e Pleqve nuk éshté té
sulmojné vulén menjéheré, por sé pari t€ mbrojné "hetero-komunitetin” nga kércénimi. Né shumé
raste né rréfim, funksionon njé refleks i dyfishté i njé personi nén kércénim - ai sé pari mbron veten
nga sulmi i rojtarit, dhe pastaj ose ikén ose ndiq rojtarin né ményré qé té ruajé hapésirén e tij
biologjike dhe simbolike. Pér shembull, né skenén e parg, skllavi sé pari ngre duart dhe i thoté rojes
té "presé, té presé"” dhe pastaj e débon. Né njé skené tjetér, dy fshatarét né njé manovér mbrojtése
mbajné vithet e tyre dhe menjéheré gjejné justifikime pér té shpétuar nga shogéria e rojtarit, dhe
mé né fund prifti ndjek rojtari si njé pabesim. Pérjashtimi simbolik kétu justifikohet nga refleksi i
mbrojtjes sé hetero-burrave. Njé strategji tjetér e mbrojtjes kundér kércénimit éshté ajo gé mund té
quhet karantiné e kércénimit, e cila mbrohet nga veté Itar Pejo. Kur méson pér heré té paré pér
sjelljen e vulés, Itar Pejo u thoté dy fshataréve se éshté e mundur gé skllavi nuk pati sukses me
graté dhe "shtréngoi vulén”, késhtu gé rrjedh se fshatarét duhet té largohen nga shérbétori deri né
hajdut pastroi ¢éshtjen. Né kété kuptim, skllavi &shté gjithashtu né karantiné sikur gjendja e rojtarit
té ishte ngjitése dhe Itar Pejo sugjeron gé njé epidemi duhet té parandalohet.

4) Pér mé tepér, nése e kundérta identifikohet si njé sémundje fizike, mendore dhe morale,
atéheré duhet té merren masa pér té ndihmuar pacientin té pérputhet me normalitetin. Sidoqofté,
né takimin fisnor, u vendos qé té goditej me nga njé shkop né pjesén e pasme té vulés né ményré
gé ai té kthehej. Edhe kétu, dy linja treguese duket se ndahen - e para, e propozuar nga Itar-Tass,
pér té "rregulluar” rojtarin, domethéné, pér ta shndérruar até né njé hetero-njeri. Pér té dytén,
propozimi i skllavit éshté tregues, i cili thoté: Té dy strategjité pérfshijné dhuné fizike, por e para
nénkupton bashké-zgjedhje té ploté té vulés né rend, dhe e dyta nénkupton njé mjedis strategjik té
dyfishté, né té cilin vula do té duhet té vendosé dy maska né fytyré - njéra drejt, tjetra
homoseksuale. Duhet shtruar pyetja - ¢faré do té thoté kjo "né gjysmé" dhe ¢faré do té thoté té jesh
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"as kétu as atje"? Ky bashkéveprim sugjeron gé mashkulli homoseksual nuk pritet té béhet
heteroseksual, por pérkundrazi kérkohet gé té pérputhet me rendin heteronormativ duke u sjellé né
njé ményré gé éshté e pranueshme pér Pleqté.

(5)  Pjesatjetér e rréfimit sugjeron gé kjo manovér Janus éshté zgjidhja "kompromis™ e historisé.
Né skenén e parafundit té kétij episodi té Aventurat e Itar Pejo, pasi mbaron episodi i dhunshém i
"normalizimit”, roja vjen para skllavit gé ulet né shoqériné e Itar-Tass dhe dégjon urdhrat e
bujkrobérve, por duket se ka probleme pér t'i kuptuar ato, késhtu gé atje duhet t'i thoni pérséri me
8 té larté pér té zhbllokuar kuptimin e tyre. Kjo sugjeron gé vula tani ka aftési té kufizuara njohése,
por si e tillé éshté e pranueshme pér kryetarin e bashkisé dhe Itar-Tass, té cilét jané té kénaqur me
até gé kané béré. Por menjéheré mé pas, né skenén e fundit né té cilén vula ka njé monolog, ai
drejtohet dhe shkon i sigurt pér toké, duke hequr maskén e "shgetésimit™ gé kishte véné né
shérbétor dhe duke vérejtur se “shkopinjté prej druri nuk i béjné dém gomarit" dhe se tani né
mbrémje "ata mblidhen sé bashku pas disa vulave™ pér té béré njé "dele". Janus - manovra kétu
éshté e ploté: vula duhet té pérputhet me normén né rendin patriarkal, por né té njéjtén kohé ajo
mund té zéré domenin e saj privat dhe domenin e saj homoseksual nén-kulturor si njé njeri i qarté
homoseksual.

(6)  Mbetja narrative né kété bashkéveprim homo-hetero mashkullor éshté "femra™ si konstrukt
diskursiv. Té njéjtét Pleqté té ciléve u referohen pikat 1-4 jané shpérndarésit kulturoré té
mizogjinisé patriarkale dhe fetishizimit té trupit té femrés. Pothuajse né té gjitha ndérveprimet né
té cilat ndértohet stereotipi negativ i burrave homoseksualé, béhet njé ndértim pér "femrén" e
déshiruar pasive, té bukur, té seksualizuar dhe té nénshtruar. Pér shembull, kur shérbétori rendit
graté e Itar Pejos, ai shpjegon se si Blaguna kishte njé prapanicé té madhe té bukur, si fallxhorja
ishte e bukur por ai "u mbéshtet mbi té si njé ka dhe ajo nuk u shfaqg kurré prané tij". Né kété episod,
rréfimi kthehet né skenat e fundit, me Itar Pejo né kornizé késaj here duke geshur me kénagési me
vérejtjet e robit, té cilat ai i percepton padyshim si lajka. Ose kur Pleqté mblidhen pér té biseduar
se cfaré té béjné me rojtarin, prifti i thoté skllavit se rojtari i shérbente, por prifti nuk kishte nevojé
pér njé shérbetor sepse ai Kishte réné pér t'i shérbyer.

Kjo analizé e shkurtér diskursive hedh drité mbi disa nga pasojat politike té késaj strukture
rréfimore thelbésisht homofobe, misogjine dhe fetishizuese. Interesante, ajo pérdor shprehimisht
nyjén simbolike popullore t€ markés si Itar Pejo - edhe pse ky padyshim gé éshté njé skenar
origjinal. Pse e bén até? Arsyet mund té jené shuméplanéshe, por njé arsye e réndésishme éshté
fugia e supozuar autoritare e asaj qé quhet arti popullor - duke shénuar rréfimin si art popullor né
kété kontekst ndérton pér té njé auré té mencurisé kolektive gé duhet té pranohet padyshim nga
brezat e rinj - si njé tradité. Pseudo-tradicionalizmi, si¢ do té béhet i garté nga pérfundimi i
pérgjithshém i késaj analize, éshté i kudondodhur né prodhimin e pérgjithshém té rréfimeve /
historive artistike té béra né shtépi - tema e késaj analize.
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Zbérthimi 1 episodit nga seriali Aventurat e Itar Pejo, lejon té rindértohen gjetjet nga matja e
shkalléve té diferencialeve semantike. Arsyeja pse personazhet meshkuj nuk demonstrojné epérsi
né to mund té gjurmohet né faktin se tjetérsia kétu éshté e ndértuar jo vetém né nyjén simbolike
midis meshkujve dhe femrave, por edhe né nyjén gé i referohet formave té tjera té seksualitetit
brenda karaktereve meshkuj. Analiza e pérmbajtjes, pér shkak té fushés sé kétij studimi, nuk mund
té mbulonte analizén e té gjitha nuancave té orientimit seksual dhe konstruksionit stereotip (né
ményrén qé béri analiza diskursive e kétij kapitulli). Késhtu, gjaté procesit té kodimit, nuancat e
ndértimit té maskulinitetit tjetér humbin - analiza i analizon ato si shfagje té sé njéjtés dukuri -
personazhe mashkulloré né veprim. Pérvec késaj, numri i vogél i personazheve femra éshté
ndértuar né njé ményré gé sugjeron diferenciali, por shkallét e diferencialeve semantike nuk
mbulojné ndértimet e feminitetit, né mungesé té feminitetit, té cilat padyshim jané té shumta né
kété seri.

3.2.4. Tema e familjes si ¢éshtje gjinore

Kodimi pér llojin e familjes ose komunitetit gé shfaget, tregon se né 29 botimet e Aventurés sé Itar
Pejo nuk ka asnjé rast té vetém né té cilin ato shfagen familje tradicionale té prindérve té seksit té
ndryshém qé kané fémijé, e cila éshté njé tjetér tipar jo-standard i késaj serie né té cilén jepet
shekulli i néntémbédhjeté

emisioni/lloji | familjes Pérmbajtje té Me njé Nuk ka  gjithsejt
ndyshme gjinore prind familje

Aventurat e Itar Pejo 11 3 15 29

% 37,93%  10,34% 51,72%  100,00%

Tabela 4.6: Frekuenca e llojeve familjare né aventurat Itar-Pejo (TV Kanal 5)

Mund té pritet njé prani e gjeré e familjeve me dy prindér dhe fémijé té seksit té ndryshém. Forma
dominuese e bashkimit éshté bashkimi midis bashkéshortéve té ndryshém. Kjo né vetvete thoté pak
pér ményrén e ndértimit té familjes né kété seri, por analiza diskursive nga kapitulli i méparshém
sugjeron krijimin e rréfimeve gé e shohin femrén si njé aktor té zbutur, té& nénshtruar dhe pasiv né
fushén private.
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Emetimet e formatit hibrid

3.2. Tintiri Mintiri

Né TV Kanal 5 ka njé serial qé sipas

emisioni Pjesémarés Pjesémarés femra  gjithsejt
strukturés sé brendshme mund té meshkuj
kategorizohet si emission hibrid, pra
shfagie gé éshté Tintiri Mintiri 57 179 236
qeq % 24,15% 75,85% 100,00%

Tabela 4.7: Frekuenca e personazheve
meshkuj dhe femra né emisionin Tintiri Mintiri (TV Kanal 5)

bashkim i rréfimit / tiparit

program historie, bisede dhe muzikore. 236 pjesémarrés u pérfshiné né analizén e 9 edicioneve té
serisé Tintiri Mintiri. Frekuencat themelore gjithashtu tregojné epérsi numerike té pjesémarrésve
femra ndaj atyre meshkuj. Pjesémarrésit, kryesisht vajza, jané pjesé e dramatizimeve té ndryshme té
situatés, né té cilat, né njé ményré shumé rudimentare, sipérfagésore, ata pérpunojné c¢éshtje té
réndésishme pér fémijét e moshés sé hershme shkollore. Temat e pérfshira pérfshijné kéto
dramatizime: Filmdjika, e cila flet pér até gé ndodh kur fémijét shikojné njé film deri natén voné;
Njé dité pa telefon, njé dramatizim né té cilin fémijét pérpigen t€ mos e pérdorin telefonin as edhe
njé dité; Nata e shfagjes sé lojérave, e cila flet pér njé kuiz né té cilin marrin pjesé tre vajza; Pasqyra
e humbur - pasqyra e pagmuar i kthehet pronarit; Nervozizmi, motra e madhe éshté nervoze, e
zeméruar me motrén e vogél, etj. Temat jané té thjeshta dhe dramatizimet e tyre kané njé strukturé
elementare - ky éshté njé prodhim i njé cilésie mjaft té ulét. Pérvec epérsisé numerike, né Tintiri
Mintiri, né periudhén e pérzgjedhur, nuk ka aspekte interesante gjinore gé ia vlen té analizohen.

5. TV Alsat M

1. Karakteristikat e pérgjithshme té programeve pér fémijé né TV ALSAT M

TV Alsat M ka njé frekuencé té paréndésishme té emisioneve té destinuara pér fémijé dhe adoleshenté. Né
periudhén nga e cila u mor mostra prej tridhjeté e njé ditésh (15 shtator - 15 tetor), 16 emisione u transmetuan
me njé kohézgjatje totale prej 6:30 oré. Nénté nga kéto léshime jané vazhdime nga emisioni

emisioni frekuenca Kohézgjatja Edicione
hh:mm:ss shembullore
Liderét e rinj 9 4:41:08 5
Pérgaditni mjau? 7 1:53:47 5
Gjithsejt 16 6:34:55 10

Tabela 5.1: Frekuenca e emisioneve té publikuara pér fémijé né TV Alsat
M né periudhén nga 15.09 - 15.10.2019
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Lideret e Rinj dhe té tjerét jané vazhdimi vazhdime té shkurtra nga epizodi Gatuani Mjau. Pjesé e
kétij programi jané né té vérteté ribotime, prandaj pér géllime analitike duhet té theksohet se 10
emisione konsiderohen premier®, dhe gjashté té tjerat pér pérséritjet. Lideret e rinj éshté njé emision
multikulturor, prodhuar nga njé kompani e pavarur prodhimi, né té cilén fémijét pér té cilét
raportohet se i pérkasin grupeve té ndryshme etnike flasin pér ¢éshtje té ndryshme né gjuhén e tyre
amtare. Né disa prej edicioneve, si¢ éshté rasti me edicionin mé 15.09.2019, fémijét kané njé rol
shumeé pasiv - ata thjesht u béjné pyetje anétaréve té Kryqit té Kuq té RMV dhe né kémbim marrin
pérgjigjet qé kérkojné, dhe né disa prej edicioneve, si ajo gé u transmetua mé 28.09.2019, fémijét
kané njé rol pak mé aktiv - emisioni i ngjan njé grupi né fokus né té cilin pjesémarrésit, sipas skenarit,
flasin pér até dhe kujt do t'i shprehnin mirénjohje né jetén e tyre. Emisioni, i cila éshté prodhuar nga
njé kompani e pavarur prodhimi, ka njé strukturé elementare dhe ka njé koncept gqé nuk kérkon
investime té médha fondesh ose burimesh njerézore. Sipas strukturés sé brendshme, ky emision
synon popullatén e moshés shkollore ose fémijérisé sé mesme.

Gatuani Mjau éshté njé seri e prodhuar nga kompania serbe e prodhimit Media Art Content LTD
dhe né té dy kukulla, njéra prej té cilave éshté njé mace dhe tjetra njé e huaj, gatuan dhe tregojné
receta pér gatim. Edicionet jané té shkurtra dhe koncepti dhe struktura e tyre jané elementare. Sipas
ményrés sé prezantimit, Ky edicion synon njé audiencé parashkollore. Pérshkrimi i shkurtér dhe
frekuenca e ulét e emisionit éshté e mjaftueshme pér té sugjeruar gé TV Alsat nuk synon seriozisht
dhe si duhet audiencén e re dhe nuk siguron diversitet né programin e fémijéve, sepse nuk ka
shuméllojshméri zhanri, asnjé larmi pér sa i pérket funksionit qé ka ka pér audiencén dhe frekuenca
e botimit té botimeve éshté shumé e vogél pér t'u konsideruar se Televizioni ofron diversitet pér
grupet e synuara brenda popullatés sé re. Pér mé tepér, pér nga pérmbajtja dhe koncepti, programi
gé u transmetua né periudhén e pérzgjedhur éshté njé program me cilési té ulét gé nuk pérmban
kuptime té thelluara té réndésishme pér popullatén e re. Si pasojé, shumé pak mund té thuhet né
lidhje me aspektet gjinore té kétyre shfagjeve.

32 Premierat aktuale té kétyre emisioneve u transmetuan disa muaj para analizés. Kétu fjala premieré duhet té kuptohet me kusht -
gé emisioni pérkatése té shfaget pér heré té paré brenda periudhés sé zgjedhur pér analizé. Késhtu, nése né periudhén e pérzgjedhur
njé emision transmetohet dy ose tre heré (dhe premiera u zhvillua né njé kohé qé i parapriu analizés), atéheré vetém i pari nga kéto
edicione konsiderohet premieré.
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2. Karakteristikat e pérgjithshme dhe frekuencat e personazheve / pjesémarrésve né
programet pér fémijé né TV Alsat M

Frekuenca e ulét e emisioneve nénkupton njé numér relativisht té vogél té personazheve ose
pjesémarrésve né program. Né 16 edicionet e dy serive né TV Alsat M, u analizuan gjithsej 297
personazhe, nga té cilét 175 ose 58.92% té numrit té pérgjithshém - femra dhe 115 ose 38.72% -
meshkuj. 7 personazhet e tjeré jané

o ) _emisioni/gjinia mashkuj femra Asnjénése  gjithsejt
pa fémijé. Shumica e frekuencés e 108 175 0 283
totale té pjesémarrésve né program Pérgaditni mjau? 7 0 7 14
vjen nga emisioni Liderét e Rinj - gjithsejt 115 175 7 297
283 pjesémarrés  ose  95.29% o 38,72%  58,92% 2,36%  100,00%

efrekuenca totale,

Tabela 5.2 pér fémijét né TV Alsat M botuar nga 15.09 né 15.10: Frekuenca e personazheve meshkuj dhe femra né
emision. 2019

té paréndésishme 14 paragitje té personazheve vijné nga shfagjaTé gatuajm Mjau. Duke pasur
parasysh frekuencén e pamjaftueshme té njésive té analizés né emisionin e dyté dhe duke pasur
parasysh implikimet e paréndésishme gjinore té personazheve né té, tema e analizés kétu do té jeté
vetém shfagja Liderét e Rinj.

3. Analizé e céshtjeve gjinore né emisionet pér fémijé né TV Alsat M - analiza e
emisioneve speciale

Emisione bisedore

3.1 Liderét e rinj

3.1.1 Frekuencat themelore dhe distribuimi e karaktereve meshkuj dhe femra

Nga pjesa e pjesémarrésve né emisionin Liderét e Rinj, 108 jané meshkuj, gé éshté 38.16% e
frekuencés totale té pjesémarrésve né kété emision dhe 175 ose 61.84% jané femra. Shumica e
ndérveprimeve né emision jané té paracaktuara né skenar, gé do té thoté se fémijét nuk flasin
plotésisht me vullnetin e tyre té liré né emision, si¢ éshté rasti me emisionin Lart dhe Poshté té gjithé
jemi té barabarté gé shkon né TV Telma ose Zile gé transmetohet né MRT 1. Né shumé raste,
pjesémarrésit né Liderét e Rinj thjesht béjné pyetje pér profesionisté té rritur ose individé té
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angazhuar shogérisht. Megjithése fjalimet e tyre, edhe ato rudimentare, mund t'i nénshtrohen njé lloj
analize cilésore - si¢ &shté analiza tematike, njé ndérmarrje e tillé éshté pértej fushés sé késaj analize.

3.1.2 Shogata e pjesémarrésve me interesa specifike

Megjithaté, ekziston njé aspekt potencialisht interesant gjinor gé mund té adresohet duke vlerésuar

té  dhéna cilésore, dhe Kkjo éshté shpérndarja gjinore e interesave té
Meshkuj @ Femra

= Vizatim |
=X
A Reciti
Regjia R
e Basketboll” ke
a Hendboll Kandim {
Voliboll ol Aktrim 2
matematik Ndégjim i muzikés ; 2 Shkrim Basketboll
- Karate ? | Notim 12
6 Interpretim? >3
|
Ciklizém 1 & Fudbool
L Vizatim 2
2 X 4] A jul 2 i
u o Noti Mesimi i gjuhéve
- otim: / e
Shkrim N Recitim Skesbording
Biciklizem

Figura 5.1: Preokupimet, interesat dhe hobet e personazheve meshkuj dhe femra né

Liderét e Rinj té TV Alsat

Pjesémarrésit né emision. Informacioni pér interesat e tyre publikohet né fillim té cdo
emisioni. Sipas skenarit, disa prej fémijéve - pjesémarrésve u éshté dashur té thoné se cila
éshté tema e tyre e preferuar dhe cili &shté hobi i tyre. Tek 46 djem, qé pérfagéson 42.59%
té popullsisé totale té pjesémarrésve meshkuj, dmth tek 71 vajza, gé éshté 40.57% e
popullsisé totale té grave pjesémarrése, ishte e mundur té pércaktohej se ¢faré interesi apo
hobi kané. Interesante, raporti midis numrit té pérgjithshém té pjesémarrésve meshkuj dhe
femra né Liderét e Rinj éshté 108: 175, dhe raporti midis atyre pjesémarrésve meshkuj dhe
femra pér té cilét mund té identifikohet interesi éshté pothuajse 1: 1. Vizatimi, recitimi,
aktrimi, basketbolli dhe kénga jané ndér interesat mé té spikatura té pjesémarrésve né kété
program. Vetém kjo shpérndarje flet pak pér diferencimin e mundshém gjinor né zgjedhjen
e preokupimeve interesante. Prandaj, shumica e interesave u grupuan né disa kategori: sporte,
shkencé, muziké, letérsi, pikturé dhe film / teatér. Katér té fundit jané té natyrshme pér té
béré njé kategori (art), por pér géllime analitike ato u ndané - analiza i sheh té dy vec e ve¢
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dhe sé bashku.

meshkuj B femra

S 23 sport, 21

S B

>

< sport, 19
L 18 film/teatér, 16

fotografi, 15 - |

13 muzik, 11 letérsi, 15
[ | film/teatér, 10
[ |
8 . .
letérsi, 5
muziké, 2
fotografi, 2
3
shkenc, 1
[ |
-2

Figura 5.2: Llojet e preokupimeve, interesave dhe hobeve té personazheve meshkuj dhe femra né
Liderét e rinj t& TV Alsat M

Si¢c mund té shihet né Figurén 5.2, nése arte té ndryshme shihen si lloje té ndryshme té aktiviteteve,
atéheré sporti, né numér absolut, éshté zgjedhja e paré pér pjesémarrésit meshkuj dhe femra.
Sidoqofté, vlera relative e sporteve midis pjesémarrésve meshkuj dhe femra éshté e ndryshme -
gjithsej 21 djem, ose 45.65% e pjesémarrésve meshkuj pér té cilét mund té pércaktohet interesi,
zgjodhén njé sport dhe 19 vajza, gé éshté 26.76% e numrit té pérgjithshém, pjesémarrése femra
pér té cilat mund té identifikohej interesi béné té njéjtén gjé. Kjo nénkupton gé sporti éshté njé
interes mashkullor. Pér mé tepér, nga figura 5.1 mund té mésohet se pjesémarrésit meshkuj dhe
femra kané interesin mé té madh né basketboll. Pér burrat, futbolli éshté i larté né pérparésité, por,
interesant, éshté zgjedhja e dyté, menjéheré pas basketbollit. Futbolli, si njé sport gé ende éshté
etiketuar shogérisht si mashkull, nuk éshté i pranishém né mesin e pjesémarrésve.

Nése i kategorizojmé artet sé bashku, atéheré éshté e garté se sa interes i madh kané vajzat. Gjithsej
51 pjesémarrése femra, qé éshté 71.83% e numrit té pérgjithshém té pjesémarrésve, ka njé interes té
vecanté pér disa nga artet, me interesin mé té madh pér pikturén dhe letérsiné dhe pak mé té ulét, por
edhe interesin e larté pér muzikén dhe filmin, pra teatrin. Midis personazheve meshkuj, 25
pjesémarrés shprehén interes pér artin, qé éshté 54.35% e numrit té pérgjithshém té pjesémarrésve
meshkuj pér té cilét mund té identifikohet interesi. Por ndérsa graté kané njé interes po aq té larté pér
té gjitha artet, si¢ éshté treguar, burrat kané njé interes té larté vetém né film / teatér, por jo né artet
e tjera. Interesante, pothuajse nuk ka interes pér pjesémarrésit meshkuj dhe femra né shkencé. Vetém
njé vajzé zgjodhi matematikén si interesin e saj.
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6. TV Telma

1. Karakteristikat e pérgjithshme té programeve pér fémijé né TV Telma

Né TV Telma ka njé frekuencé jodomethénése té programeve té destinuara pér fémijé dhe
adoleshenté. Né periudhén e pérzgjedhur nga 15 shtatori deri mé 15 tetor ose gjithsej tridhjeté e njé
dité, u transmetuan 7 emisione me njé kohézgjatje totale prej 8 orésh. Katér nga edicionet jané filma
té animuar me metrazh té gjaté té prodhimit té huaj, té titruar né gjuhén magedonase, té cilat jané
pértej géllimit té késaj analize (Ishulli i Lemureve: Madagaskar, Shputat e arta - dy, Legjenda e
mbrojtjes dhe Betmen). Tre nga edicionet (nga té cilat dy premiera) jané vazhdim i serialit Lart
poshté té gjithé jemi té barabarté - me lvce Pivce. Seria e fundit éshté i vetmi program provash
(serial) pér fémijé dhe kohézgjatja totale e tre edicioneve té saj éshté 3:15 oré. Té gjithé jemi pak a
shumeé té barabarté - me lvce Pivce, ajo do t'i nénshtrohet vetém analizés.

Né nivelin bazé - tre elementé jané problematiké né emision: Sé pari, lind pyetja nése né njé emision
pér fémijé drejtuesi duhet té pérdoré pseudonimin e tij (i cili pérmbahet edhe né titullin e emisionit)
gé nénkupton zakonin e dikujt gé pi rregullisht birré. Duhet té kihet parasysh se pérdorimi kaq i
shpeshté dhe i garté i nofkés sé drejtuesit, vecanérisht nése dihet se ai éshté njé personazh i preferuar
i fémijéve né shfagje, mund té krijojé tek fémijét efektin e normalizimit t€ konsumit té birrés si
alkool. Fémijét jané kategoria mé e prekshme e audiencés pér sa i pérket ndikimit té démshém té
mundshém qé pérmbajtja e ndryshme mund té keté né zhvillimin e tyre, dhe pér kété arsye, né
legjislacionin né fushén audiovizive ka njé numér rregullash gé synojné t'i mbrojné ata nga ato
ndikime. Pér shembull, Ligji pér Shérbimet e Mediave Audio dhe Audioviziuele né ményré specifike
rregullon c¢éshtjen e mbrojtjes sé t€ miturve nga pérmbajtje té ndryshme gé mund té démtojné
zhvillimin e tyre fizik, mendor ose moral (neni 50), dhe Agjencia ka caktuar masa té vecanta pér
mbrojtje me akt nénligjor. Né Rregulloren pér mbrojtjen e té miturve *3, i miratuar nga Agjencia,
thuhet se pérdorimi i substancave té ndryshme té démshme, pérfshiré alkoolin, nuk duhet té tregohet
né programe té destinuara pér té mitur dhe pérdorimi i tyre nuk duhet té mbéshtetet, inkurajohet ose
glorifikohet (neni 4). Emisioni nuk ka té b&jé me mbéshtetje té garté pér konsumimin e alkoolit, por
nénkupton né njé faré ményre shakané e drejtuesit, e cila éshté e papérshtatshme pér njé program pér
fémijé. Pér mé tepér, megjithése kjo nuk éshté pérmbajtje reklamuese por njé shfagje pér fémijé,
éshté e dobishme té béhet njé analogji me rregullat pér komunikimet tregtare né programet
audiovizive gé lejojné reklamimin e birrés por nuk lejojné komunikimet tregtare té birrés té
destinuara posagérisht pér té miturit paragrafi 8, linja 1), dhe gjithashtu pércaktojné gé reklamimi i
birrés nuk duhet té le pérshtypjen se konsumi i saj kontribuon né suksesin shogéror (neni 53 paragrafi
8, linja 3). Prandaj, megjithése pérdorimi i nofkés sé drejtuesit né kété shfagje pér fémijé nuk
rregullohet nga njé dispozité e veganté ligjore, transmetuesi duhet té "lexojé" géllimin e dispozitave
ligjore pér té mbrojtur audiencén e mitur nga lloje té ndryshme té pérmbajtjes gé madje mund té
ndikojé indirekt negativisht mbi zhvillimin e fémijés. Nofka e drejtuesit ngre ¢éshtjen e etikés dhe
shijes, e cila, duke pasur parasysh té gjitha sa mé sipér, duhet té trajtohet si nga drejtuesi, ashtu edhe

33 Rregullorja pér mbrojtjen e té miturve, éshté né dispozicion né:
https://avmu.mk/wpcontent/uploads/2017/06/Pravillnik_za zastita na_malloletnite lica.pdf
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nga TV Telma. Ashté njé fakt gé pseudonimi i nikoqirit nuk do té thoté reklamim i njé produkti
alkoolik dhe éshté njé fakt gé ai sigurisht ka té drejté té keté ¢cdo nofké gé déshiron né jetén e tij
private - por pérfshirja e cdo pérmbajtjeje né njé shfaqje pér fémijé duhet té jeté subjekt i njé kontrolli
serioz etik.

Sé dyti, né fillim té ¢cdo emisioni, drejtuesi u kérkon fémijéve -pjesémarrés ti numérojné sponsorét

e emisionit dhe késhtu i vendos ata né rolin e promovuesve té organizatave tregtare. Ashté njé fakt
gé programet pér fémijé mund té sponsorizohen né ményré qé té inkurajojné prodhimin mé té
madh té njé programi pér fémijé, por njé nga rregullat themelore né sponsorizim éshté gé ai té mos
ndikojé né pérmbajtjen ose cilésiné e programit. E pérshtatur me até, rregullativat audiovizive
vendosin rregulla se si té identifikojné ose shénojné sponsorin e programit, dhe pér programet pér
fémijé, identifikimi lejohet vetém né fillim dhe né fund té programit, dhe jo gjaté kohézgjatja e tij
(neni 54 paragrafi 9 i Ligjit pér Shérbimet e Mediave Audio dhe Audiovizuele). Agjencia e
Shérbimeve té Mediatike Audio dhe Audioviziuele, né vitin 2015, miratoi njé Rregullore té
Sponsorizimit, neni 4, paragrafi 4 i sé cilés gjithashtu thoté€ se “nése [...] programet pér f&¢mijé
sponsorizohen, nuk lejohet té identifikoni sponsorin né gjaté kohézgjatjes sé tyre ". Ajo gé éshté
problematike né kété emision éshté se identifikimi i sponsorit béhet nga veté fémijét qé marrin
pjesé né emision, e cila éshté njé nga gjérat qé rregullat e identifikimit duhet t¢ shmangen -
emisioni éshté e liré nga ¢do ndikim tregtar nga sponsori. Pér mé tepér, nuk éshté zgjedhje e
fémijéve qé pér shkak té€ moshés nuk mund té gjykojné veté nése duan té pérfshinen né ndonjé lloj
promovimi tregtar. Kur béhet fjalé pér programet e fémijéve, éshté e déshirueshme gé identifikimi

I sponsorit té ndahet plotésisht nga pérmbajtja, né kuptimin qé ai éshté ose njé pjesé integrale e
njoftimit dhe njoftimit ose béhet nga njé i rritur dhe nuk ka lidhje me pérmbajtjen e emisionit.

Sé treti, nga piképamja konceptuale, ky emision éshté i organizuar né ményré joadekuate dhe nuk
tregon vetédije pér problematikat e mundshme té temave né fjalé, pavarésisht nése ato jané té
diskutueshme gjinore, si¢ sugjerohet nga analiza tematike gé vijon.

Emisioni ndonjéheré pérhap stereotipe fyese etnike dhe nénvleréson pérfagésimet gjinore. Ky
informacion bazé pér programin e fémijéve tregon se TV Telma nuk synon audiencén e re né ményré
serioze dhe té pérshtatshme dhe nuk siguron shuméllojshméri pér programin e fémijéve.

2. Analizé e ¢éshtjeve gjinore né programet e TV Telma

Frekuenca e ulét e emisioneve pér fémijét nénkupton edhe njé frekuenceé té ulét té personazheve,
dmth pjesémarrésve né program, té cilét né kété hulumtim jané njésia themelore pér analizé. Né
tre edicionet e Lart poshté té gjithé jemi té barabarté - me Ivce Pivce ka gjithsej 46 paragitje té
pjesémarrésve né program, nga té cilat 25 paraqitje jané pér meshkuj dhe 13 pér pjesémarrése
femra. 8 paraqitje shtesé jané pa fémijé (né filmat vizatimor né kuadér té emirionit). Disa nga
pjesémarrésit né program (14 paragitje) mund té pércaktojné interesin ose preokupimin e tyre. Mé
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shpesh, kéto interesa ose preokupime formulohen né njé ményré komike, por edhe formulime té
tilla mund té jené treguese té prirjes gjinore kur zgjedhin interesa.

Késhtu, dy prej kétyre pjesémarrésve (pesé paraqitje) jané femra dhe ato pércaktohen pérmes tre
llojeve té interesave: (1) gatimi dhe té kesh "ekspertizé" né kuzhiné (Cece), pastaj (2) té kesh
"ekspertizé", si¢ thoné ata "Biotikét dhe antibiotikét" (Andrea) dhe (3) gé kané "ekspertizé" né
shfletimin e internetit (Cece). Gjashté nga pjesémarrésit né té cilét mund té identifikohet interesi
(nénté paragitje) jané meshkuj dhe ato pércaktohen pérmes katér llojeve té interesave: (1) zotérimi i
ekspertizés né "Hekurudha, Siberi dhe Rusi" (David), (2) posedim"Urtésia dhe njohja e gjérave mé
té vjetra dhe mé té véshtira" dhe ekspertizé ndérkombétare né gjithcka (Luka dhe Josip), (3) ekspert
né dete dhe sporte, kapiten (Miha) dhe (4) dembel (Antoshka).Frekuenca shumé e ulét e
personazheve nuk siguron njé bazé pér té béré njé pérfundim pérkatés né lidhje me aspektet gjinore
té programit qé do té kishte kuptim, por kétu vihet re vetém me kusht gé né tre emisionet e botuara
ka dy heré mé shumé meshkuj sesa pjesémarrés femra dhe se pjesémarrésve meshkuj u atribuohet
njé interes gé kérkon njohuri dhe mencuri, dhe njé interes feméror qé pérgendrohet né zbutjen
(gatimin) ose mjekésiné (infermierin). Sidogofté, né bisedat hyrése pér tre shfagjet, prezantuesi pyet
pjesémarrésit nése ata kané lexuar ndonjé libér shkollor pér pushimet - pjesémarrésit thuhet se ishin
té zellshém dhe kishin pérmbushur detyrat gé lidhen me leximin e librave shkolloré, ndérsa
prezantuesi shpreh verbalisht pritjen gé ata té kené gené dembelé, té argétuar dhe ata nuk kishin
"lexuar asgjé". Ky lloj i diferencimit gjinor ndérton pjesémarréset femra si njé subjekt té disiplinuar,
i cili éshté punétor dhe gé mbi té gjitha respekton rregullat e disiplinés shkollore, ndérsa pjesémarrésit
meshkuj jané té gatshém t'i rezistojné rregullave té shkollés, pér té gené "jo-kafshé" té
papérgjegjshém, duke i vendosur késhtu ato né fusha e lirisé - pavarésisht nga rregullat e shkollés.
Interestingshté interesante gé drejtuesi bén kété diferencim pavarésisht nga fakti se pjesémarrésit
meshkuj né emision pérpigen t'i tregojné atij se ata vértet lexojné lektyra pér pushimet.

2.1 Analizé tematike e kolonés: Dita Botérore e Lumturisé

Lart posht té gjithé jemi té barabarté éshté njé emision bisedues me njé skenar dhe strukturé "té
liré". Sidogofté, ka rubrika bisedash né té qé e béjné té justifikuar analizén tematike té ¢éshtjeve
gjinore. Né& emisionin e transmetuar mé 15.09.2019 (pérséritur mé 21.09.2019) dhe né emisionin
e transmetuar mé 22.09.2019, ekziston njé pjesé e quajtur Dita Botérore e Lumturisé. Kéto jané
shaka té treguara nga veté fémijét pjesémarrés. Megenése shakaté jané forma té thjeshta*,
respektivisht, strukturat elementare narrative té prodhuara né ményré kolektive, té cilat jané
konstruktoré dhe transmetues té zakonshém té stereotipeve té frytshme gjinore - pérmbajtja e
shakave iu nénshtrua analizés tematike nga e cila shfagen disa gjetje té réndésishme nga njé aspekt
gjinor, dhe né té cilén u regjistruan disa shkelje, té cilat mé tej e béjné kété tregojné problematike.
Numri i shakave té botuara né kété lloj analize éshté i njé réndésie dytésore dhe éshté krejtésisht e

34 Jolles, A. (2017). Simple forms: Legend, saga, myth, riddle, saying, case, memorabile, fairytale, joke. Verso Books.
Teoria strukturaliste e Andre Joles i referohet shumé "formave té thjeshta™ té tilla, pér shembull, legjendés, sagés, proverbés dhe té
ngjashme.
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paréndésishme qé pjesémarrésit meshkuj né emision té thoné dy heré e gjysmé mé shumé shaka
sesa pjesémarrésit. Analiza pérgendrohet né até qé temat themelore lindin nga zgjedhjet qé fémijét
kané béré dhe i treguan né program dhe si ato tema jané té organizuara né njé strukturé koherente
organizative, si njé bazé pér té kuptuar kontekstin kulturor mbi té cilin vendosen kéto kompozime.

2.1.1 Analizé tematike e shakave té pjesémarrésve meshkuj

Si¢ mund té shihet né hartén skematike té nyjeve tematike (Figura 6.1), nga shakaté e treguara nga djemté
né né emisionet, dalin shtaté tema: hapésira shogérore e dominuar, (2) Shénues etnik - njé temé qé operon
né fushén e stereotipeve etnike, (3) Hendeku i gjeneratés - njé temé gé dekonstrukton kegkuptimet
ndérmjet brezave, (4) Marrédhéniet martesore - njé temé gé dekonstrukton dhe stereotipon marrédhéniet
midis bashkéshortéve , (5) Marrédhéniet shkollore - qé i referohet pozités sé studentéve dhe mésuesve
né institucionet arsimore, (6) Sarkazma - gé i referohet dekonspirimit té absurditetit té pozités né té
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Figura 6.1: Harta e nyjeve tematike té shakave té pjesémarrésve meshkuj né emisionin Lart posht té gjith jemi té
barabarté - me lvce Pivce (TV Telma)

Gjndet, dhe definitivisht, (7) Loja e fjaléve —grup I shakave tek té cilét éshté aritur efekti me lojé
té fjaléve ose anulimi | kuptimit né kontekst alternativ.
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Nyjet tematike nuk jané njésoj té réndésishme pér temén e késaj analize. Implikimet mé té
dukshme gjinore kané nyjén tematike Marrédhéniet e Martesés, e cila shfaget mé shpesh né shakaté
e pjesémarrésve meshkuj né kété program. Si¢c mund té shihet né harté (Figura 6.1), kjo nyjé
bazohet né disa tema themelore gé ndértojné burrat né marrédhéniet martesore, nga njéra ané si té
varur nga géndrimi i gruas, si¢ shihet, i dehur, naiv dhe i paafté, por gjithashtu nga ana tjetér, si
shakaté me gjak té ftohté dhe dinak. Nga ana tjetér, graté shfagen né disa tema themelore si
melodramatike dhe emocionale, por edhe si dikush gé ka fjalén e fundit. Kjo strukturim tematik i
riprodhuar nga fémijét e shkollés sé hershme éshté e réndésishme pér disa arsye:

Sé pari, né nivelin mé themelor (dhe kur pér njé moment pérjashtojmé humorin nga ekuacioni se
si funksionon shaka /barcoleta), koncepti i emisionitLart dhe Poshté té gjithé jemi té barabarté né
fémijé - pjesémarrésit stimulojné prodhimin e ligjérimeve té té rriturve pa marré parasysh ményrén
mbi té cilén fémijét i interpretojné ato. Pér shembull, kompleksiteti i marrédhénieve martesore mbi
té cilat mbéshtetet kjo tufé shakash tejkalon pérvojén e menjéhershme té fémijés - me fjalé té tjera,
kjo nyje tematike pér fémijét éshté "instaluar” plotésisht nga matricat kulturore pérreth tyre, gjé qé
nuk mund té thuhet pér nyjet tematike. Marrédhéniet shkollore ose hendeku i gjeneratés, té cilat
mund té destabilizohen ose pasurohen né pérputhje me pérvojén personale té fémijés. Grupi i
Marrédhénieve Martesore éshté gjithmoné njé paketé e gatshme e stereotipave, té cilén fémijét
mund ta adoptojné plotésisht dhe né ményré jo kritike, qofté nga ndérveprimi stereotip i prindérve
té tyre, ose né bashkéveprimin e bashkémoshataréve indirekt, ose né kété ményré, té pérforcuar
pérmes ndértimeve mediatike. Ky éshté njé problem strategjik, sepse lejon gé matricat e vendosura
gjinore dhe zakoni i tyre té riprodhohen nga brezat e rinj né ményré jo kritike - si¢ éshté dhéné
tashmé dhe e géndrueshme.

Sé dyti, (dhe nése do té fusnim pérséri humor né ekuacionin se si funksionon njé shaka), stereotipi
mbizotérues dhe mé i shpeshté né nyjen e Marrédhénies Martesore éshté autoritarizmi dhe
autoritarizmi feméror, dhe konstrukti pérkatés gé njé burré e etiketon si i varur nga pozicioni i
gruas, etj. Kjo ndértim éshté e kundérta e sfondit patriarkal mbi té cilin prodhohet, né té cilén,
pérkundrazi, burri ka fjalén e fundit, dhe gruaja éshté ajo gé éshté naive dhe e varur.

Tabela 6.1 tregon shakaté qé prodhohen né nyjén tematike marrédhéniet martesore dhe ato, si¢
éshté e garté, funksionojné mé shpesh pérmes kétij kontrasti stereotipik i cili pérmbyset nga
struktura relacionale patriarkale. Né to, burri thoté se duhet ta pyesé gruan e tij nése ka té drejté
vote (segmenti 1), gruaja i thoté burrit té dehur Trpe t€ mos ngatérrojé dolli t¢ hapur me librin e
hapur (segmenti 3), dhe né to gruaja bén pika e bisedés éshté e qarté duke i théné burrit té saj té
mos gajé, sepse ka té béjé vetém me futbollin, jo me jetén reale (segmenti 6). Interesante, edhe né
kété pérfagésim "autoritar” dhe "autoritar” té gruas, disa nga shakaté tregojné pér zbutjen e saj -
pér shembull, kur Trpe ha pérmbajtjen e asaj gé gabimisht mendon se &shté supé né segmentin 4,
ajo pritet té pérgatitur nga Trpana dhe ajo éshté ajo gé tregon se nuk éshté supé por ujé nga procesi
i larjes sé enéve nga vakti i méparshém - gé do té thoté se Trpana éshté ajo gé lau enét. Ose né
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segmentin 3, Trpana ka fjalén e fundit, por ajo pret gé burri i saj té vijé né shtépi i dehur dhe té
hapé dolli né vend té librit. Leximi strukturalist i formés sé thjeshté Shaka (shaka) tregon se kjo
pérbérje, megjithése e shkurtér, éshté akoma mjaft e ndérlikuar pér sa i pérket ményrave té leximit
té kuptimeve shpesh kontradiktore gé burojné prej saj.

Tema té organizuara Tema themelore Segment
MASHKUJ\Mardhénie Gruja e ka fjalén e fundit 1. KSHZ: ,,Alo zotéri lajmérohen nga KSHZ, a keni té
martesore e drejté vote?

Buri éshté i mvarur Buri: ,,Prit pak ta pyes gruan .
MESHKUJ\Mardhénie Gruaja e emocionuar 2. Gruaja: | dashur kam flutura né bark
martesore Buri: Nuk e ke nga fluturat nga pasuli e ke

Gruaja éshté melodramatike
Buri gjakftoht

Buri éshté Itar Shegoviec

MESHKUJ\Mardhénie Gruaja e ka fjalen e fundti 3. Trpana rin shtriré né shtrat dhe | thot Trpes-eje kétu
martesore . shté koha pér té fjetur pérséri je | dehur. Trpana mé ler té
B e lexoj libér. Trpana I thoté — Trpe leje tosterin dhe eja.

MESHKUJ\Mardhénie Gruja e ka fjalén e fundit 4. Trpe | thoté Trpnanés-Térpnané kjo supa dicka shum e
martesore e kege dhe Trpnana | thoté ajo nuk éshté supé por éshté uji
Buri Eshté i ditur gé e vendosa né tavé gé té lahet.
MESHKUJ\Mardhénie Véllai | tyre 5. Trpe dhe Cvetko shtisin dhe Trpe | thotCvetkos:
martesore ,»A be Trpe ndégjova se je". Kyi thot — Po me binjaken ".
Trpe: "Po si | dallon? “Cvetko: Po vélla ti nuk | ke floket
e gjata.
MESHKUJ\Mardhénie Gruja e ka fjalén e fundit 6. Po rijné burr e grua né fotelje dhe shikojné TV.
martesore . . Buri: ,,E dashur, mos qaj ai éshté vetém film “.
Gruaja éshté melodramatike Pak mé vone.

Buri éshté | sémuré pas sportit Buri: ,,I dashur mos qgaj ai éshté fetém fudbooll “.

Tabela 6.1: Lista e shakave gé prodhohen né nyjén tematike Marrédhéniet martesore me pjesémarrésit meshkuj
(Pak a shumé té gjithé jemi té barabarté - me lvce Pivce, TV Telma)

Sipas kétij leximi, ¢do shaka zhvendos kuptimin dhe prish njé marrédhénie ekzistuese *°. Lidhjet
mund tu dedikohen marrédhénieve midis shenjés dhe té shénjuarit ose midis konstruktit dhe
kontekstit t& saj. Njé shembull i njé ndarjeje té tillé éshté shakaja né lojén e fjalés me nyjen
tematike kur njé pjesémarrés tregon njé shaka pér njé bjonde - né té cilén njé oficer policie i thoté
"t'i japé emrin dhe mbiemrin e tij", dhe ajo i thoté "késhtu gé nése ti jap ty, atéheré si mund emri
im éshté ", ose né shaka pér marrédhéniet martesore, né té cilat konteksti kulturor patriarkal éshté
pérmbysur. Por ndérsa léviz dhe ndahet, ajo lidh njé stereotip té ri - pér shembull, bjondja

3 Ibid. “Si¢ mund ta shohim, edhe njé shaka e thjeshté tashmé éshté njé strukturé e komplikuar. "Megjithaté, té gjitha pjesét e késaj
strukture synojné té njéjtén gjé: cdo herg, ata rregullojné digka, zgjidhin dicka té ngatérruar.” (“As we see, even a simple joke is
already a complicated structure. Yet all the parts of this structure aim at the same thing: every time, they undo something, unbind
something bound ).
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prodhohet si budalla, burri si viktimé. Né rastin e paré béhet fjalé pér pérjetésimin e njé kuptimi
arbitrar, dhe né rastin e dyté béhet fjalé pér ripaketimin e njé matrice kulturore patriarkale.

Njé problem serioz se si té hyni né kété lloj pérmbajtje né emisione pér fémijé éshté nyja tematike
Shénuesi Etnik (Tabela 6.2). Djemté né emision kétu tregojné shaka qé stereotipojné negativisht
grupe té téra etnike. Késhtu, shakaté e tyre pérjetésojné stereotipet negative sipas té cilave vllehét
jané koprrac (segmentet 1 dhe 2) dhe malazezét dembelé (segmenti 3). Stereotipet etnike dhe
kombétare né shaka jané kudo, pa pérjashtim, né ¢do kulturé popullore. Né disa kultura ka dhe té
tjera,

Temé e organizuar Tema themelore Segment
MESHKUJT\Marker Vllehét jané koprac 1. Fémijét vijné tek vllahu dhe i thoné: "Ne po mbledhim
etnik donacione pér té ndértuar njé pishiné".

Vllahu mendon dhe u jep atyre njé koveé plot me ujé. Duke
shtuatr: "Ma ktheni kovén time mé voné”

MESHKUJT\Marker Vllehét jané koprac 2. Vllahu u lodh duke baracaleta pér té né gazeta, i dérgoi njé
etnik mesazh njé gazete.
"Nése nuk i ndérprisni kéto baracaleta ofenduese, uné do té
ndérpres huazimin e gazetés nga fqinji im."

MESHKUJT\Marker Malezét jané pértues 3. Né ndénjé anie ka ndodhur njé aksident dhe té mbijetuarit e
etnik vetém ishin njé malazez dhe njé japonez. Malazezi rri ashtu
Japonezét jané ndersa

Japonezét thoné "Pra, ¢faré do t& b&jmeé?"

Sipermarres Malazezi: "Dhe ju japonezét vetém té béni dicka".

Tabela 6.2: Lista e shakave té prodhuara né nyjén tematike Shénjuesi etnik tek meshkuijt
pjesémarrés (lart e poshté té gjithé jemi té barabarté - me lvce Pivce, TV Telma)
dhe forma té forta té veté-stereotipizimit té konstrukteve etnike ose kombétare. Ato jané struktura
komplekse, sepse nga njéra ané ndértojné "tjetrén™ dhe vendosin hegjemoniné e njé statusi té
pandryshueshém té rendit botéror, por né té njéjtén kohé ata mund té dekonstruktojné fugishém
até gé i riprodhon ato ose kulturén né té cilén ai éshté ngulitur. Ata gjithashtu mund té lehtésojné
tensionin e korrektésisé politike né até "situaté té vecanté" né té cilén ndodh njé ngjarje gé nuk do
té lejohet né njé kontekst tjetér, né njé ményré té ngjashme pasi njé karnaval éshté njé "ngjarje e
vecanté" qé e kthen realitetin pérmbys. Sidogofté, ky nuk mund té konsiderohet si njé ligjérim "i
rritur” i prodhuar nga fémijét dhe shpérndahet pérmes mediave kombétare. Kompania e prodhimit
gé prodhoi shfagjen dhe stacionin televiziv né té cilin transmetohet duhet té€ marré parasysh efektin
e késaj pérmbajtje né gurézimin e perceptimeve té fémijéve pér botén pérreth tyre.

2.1.2. Analizé tematike e shakave té femrave pjesémarrése

Nga batutat e treguara nga vajzat né emision, dalin katér tema té cilat, né Figurén 6.2, tregohen si
nyje tematike organizuese: (1) Lojé me fjalé - njé grup shakash né té cilat efekti arrihet duke luajtur
me fjalé ose duke zhvendosur kuptimin e njé fjale né njé kontekst alternativ, (2) Marrédhéniet
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shkollore - gé i referohen pozités sé studentéve dhe mésuesve né institucionet arsimore, (3)
Marrédhéniet martesore - njé temé qgé dekonstrukton dhe stereotipon marrédhéniet midis
bashkéshortéve dhe (4) Sarkazma - e cila i referohet dekonspirimit té absurditetit té pozités né té
cilén ndodhet protagonisti. Kéto tema jané té njéjta me temat e hapura nga djemté, me faktin se midis
kétyre shakave nuk ka asnjé gé éshté i shénuar etnikisht, as ka tema gé zbérthejné hendekun e

gjeneratave midis fémijéve dhe té rriturve.
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Figura 6.2: Harta e nyjeve tematike té shakave té femrave pjesémarrése né emisionin Lart Posht
té gjithé jemi té barabarté - me lvce Pivce (TV Telma)

Ashtu si me shakaté e riprodhuara nga pjesémarrésit meshkuj - ato nuk jané po aq té réndésishme
pér temén e késaj analize. Implikimet mé té dukshme gjinore kané nyjén tematike Martesa, e cila,
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ashtu si pjesémarrésit meshkuj, shfaget mé shpesh né shakaté e vajzave né kété emision. Si¢ mund
té shihet né harté (Figura 6.2), kjo nyjé éshté e ndértuar nga disa tema themelore gé u atribuojné
burrave né kontekstin martesor kuptimet e pafuqgisé dhe servitutit nga njéra ané dhe e humorit nga
ana tjetér.

Nga ana tjetér, gruaja, né shakaté e treguara nga vajzat, ndértohet si njé shtrigé, si dikush gé ka
fjalén e fundit, por edhe si njé ngatérrestare pér burrin, si dikush qé di vetém té fishkéllojé dhe té
mos béjé, dhe madje si njé pije e tepért e birré Megjithése nuk u vu re asnjé referencé pér shakaté
pér graté bionde, kéto referenca themelore tematike brenda temés Martesa jané mé té drejtpérdrejta
dhe té garta edhe sesa ato né shaka té riprodhuara nga pjesémarrésit meshkuj. Kjo do té thoté gé
as prodhuesi, as drejtuesi, as Televizioni nuk béné pyetjen se cfaré pérshtypje diskursive 1é
pérmbajtja gé riprodhohet nga fémijét.

Edhe né kété rast, strukturimi tematik i riprodhuar nga fémijét né njé moshé té hershme shkollore
éshté i réndésishém pér disa arsye: Vérejtjet e béra pér djemté pjesémarrés zbatohen edhe pér
vajzat - koncepti i shfagjes Ne jemi té gjithé té barabarté né fémijé - pjesémarrésit stimulojné
prodhimin e diskurseve té té rriturve pa kujdeset pér ményrén se si fémijét interpretojné ato
ligjérime. Né ményré té barabarté, si me djemté, kompleksiteti i marrédhénies martesore mbi té
cilén bazohet kjo tufé shakash tejkalon pérvojén e menjéhershme té fémijés - me fjalé té tjera, kjo
nyje tematike pér vajzat éshté instaluar plotésisht nga matricat kulturore pérreth tyre.

Temé e organizuar Tema themelore Segment
FEMRA\Mrdhéniet Gruja e ka fjalén e fundit 1. Trpe ngrihet dhe Trpana i bértet: Vish
martesore pérparésen dhe laji enét / Trpe thoté: Nuk mund

Epo atéheré, shkundi gilimat.
Me ¢do kusht duhet té€ punohet nga

shtépia
FEMRA\Mardhénie Gruaja magjistare 2. E dashur, ku éshté fshesa ime? Hej grua, kétu
martesore éshté dygani, ec pak.
Burri éshté njé shakatar dinak
FEMRA\Mardhénie Gruja e ka fjalén e fundit 3Njé baba i bértet djalit té tij - né kété shtépi
martesore Uran - Hronos - Xves gin?e jam shefi. Djali i tij péshpérit - Dhe mami e
Buri éshté | pa fugishém
FEMRA\Mardhénie Gruaja e dehur 4. Grua, ku éshté birra ime? Gruaja: Epo, ishte
martesore nxehté ... Pra, e gjithé kutia? Po kisha shumé té
Buri né domenin e birrés nxehte.
FEMRA\Mardhénie Gruaja di vetém té nxisé 4. Trpe dhe Trpana po ngasin makinén. Trpana
martesore Vozit. Pas pak ata hasin né njé kamion gé po

vozit shumé ngadalé dhe Trpana e pyet Trpe:
Tani ¢faré té béj? Ah, tani nuk e din - dhe kur
uné vozis ju dini gjithgka.

Burri éshté njé shakatar dinak

Tabela 6.3: Lista e shakave té prodhuara né nyjén tematike Marrédhéniet martesore tek graté
pjesémarrés (lart e poshté té gjithé jemi té barabarté - me Ivce Pivce, TV Telma)
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Dhe né temat né nyjén tematike Marrédhéniet martesore té treguara nga vajzat, stereotipi
dominant, por mé pak i shpeshté se ai i burrave, éshté autoritarizmi dhe autoritarizmi feméror, dhe
konstrukti pérkatés gé burri shénon si i pafugishém. Né shakaté e grupeve né lidhje me
marrédhéniet martesore té pjesémarrésve - vajzat, gruaja e bén burrin té€ punojé pavarésisht nga
fakti qé ai thoté se duart e tij po dridhen (segmenti 1) dhe gruaja &shté ajo qé duhet té pyetet kush
éshté kryesorja né shtépi (segmenti 2) Edhe kétu, edhe né situata "té mbizotéruara nga femrat",
gruaja zbutet - té tilla si kur njé grua pyet se ku éshté fshesa e saj (segmenti 2). Sidoqofté, né
shakaté e vajzave, ka vecori gqé nuk ekzistojné né shakaté e burrave - gruaja magjistare, gruaja
ngatérrestare dhe gruaja e dehur nuk e kané origjinén nga shakaté e burrave, por ato jané kétu.

Interesante pér t’u analizuar éshté shakaja me babané qé pérpiget té tregojé se ai éshté dominues
né familje, por ai pretendim destabilizohet shpejt nga pyetja e geté e djalit - a e di mami pér kété?
Kjo pyetje né shaka bén dy manovra semantike né té njéjtén kohé - ajo "vret" vetém - pozita e
promovuar autoritare e babait - si né rréfimet mitologjike né té cilat Hronos vret Uranin dhe Xefs
rrézon Hronos nga pushteti. Né té njéjtén kohé, ajo e vé djalin né njé situaté té nénshtruar né lidhje
me nénén - pyetja e djalit, a e di néna? Gjithashtu mund té interpretohet si njé shfagje e frikés. Ky
kapje e dyfishté krijon efektin komik.

Sigurisht, komika e situatés sé vecanté gé karnavalizon realitetin, né fushén private té té rriturve do
t'i bénte kéto shkelje té lejuara, por ky éshté njé ligjérim i fémijéve i shpérndaré pérmes mediave
kombétare. Vajzat jo vetém qé e brendésojné fjalimin e té rriturve - ato gjithashtu e brendésojné né
ményré jokritike celésin e kulturés nga vijné, né té cilén shakaté pér marrédhéniet martesore e
pérmbysin realitetin.

1IV. Konkluzione dhe rekomandime

Shérbimi publik - MRT

Shérbimi Publik - Radio dhe Televizioni Magedonas, ka detyrimin té transmetojé programe té
ndryshme té destinuara pér té gjithé segmentet e audiencés, pérfshiré audiencén e fémijéve. Pér
mé tepér, programi gé ai transmeton duhet té jeté dallues me géllim arritjen dhe ruajtjen e njé
cilésie té larté. Dallueshméria dhe cilésia, né kontekstin e késaj analize, do té thoté gé Shérbimi
Publik duhet té keté njé shkallé vecanérisht té larté té ndjeshmérisé ndaj aspekteve gjinore né
secilén prej shfagjeve té fémijéve. Kjo pér shkak se ai, mé shumé se ¢do platformé tjetér gé merr
pjesé né sondazhin e vazhdueshém té politikave publike, ka njé mision pér té edukuar gjeneratén
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e re, késhtu gé temat gé ai hap dhe ményra se si ai i hap ato kané pasoja potenciale shumé té gjera
pér baraziné - né kété rast barazia gjinore - njé tregues i vlerés themelore té demokracive moderne.

Me fjalé té tjera - programet e Shérbimit Publik, duke marré pjesé né modelimin e géndrimeve dhe
besimeve té gjeneratés sé ardhéshme té qytetaréve, né njé ményré té vecanté merr pjesé né ndértimin
e barazisé gjinore, né thelb, njé ¢éshtje e réndésishme e té drejtave té njeriut. Sigurisht, kjo vlen né
ményré té barabarté pér Shérbimet e Programit té Paré dhe té Dyté té Radiotelevizionit Magedonas,
pér té gjitha llojet e programeve me funksion edukativ, argétues dhe informues, pasi i referohet té katér
llojeve té identifikuara té strukturés sé brendshme té programeve.

Mund té konkludohet se, né njé kuptim té pérgjithshém, Shérbimi Publik udhéheq njé politiké programi
té planifikuar dhe té dizajnuar drejt popullatés sé fémijéve, si njé segment i réndésishém i gjithé
audiencés. Sidoqofté, provat pér kété argument nuk jané "shpérndaré" né ményré té barabarté -
pérfundimi mé shumé vlen pér MRT 1 sesa mund té jeté pér MRT 2 - programi né gjuhén shqipe, né
té cilin programi i fémijéve vetém pjesérisht ka ndryshueshmériné e kérkuar. Frekuenca e shfagjeve té
fémijéve né té dy kanalet éshté relativisht e larté - gjithsej 255 shfagje® u transmetuan né MRT 1, ku
pér géllimet e kétij studimi u identifikuan dhe u analizuan gjithsej 2049 personazhe, respektivisht
pjesémarrés né program. N& MRT 2 - programi né gjuhén shqipe né periudhén e zgjedhur u
transmetuan 117 shfagje dhe u analizuan gjithsej 901 personazhe, respektivisht pjesémarrés né
program. Né krahasim me mediat private, kjo frekuencé e programit pér fémijé éshté e larté.

Sidoqofté, analiza e "pluralizmit™" té kétyre shfagjeve tregoi se MRT 1 ka njé gamé mé té gjeré té
programeve té larmishme dhe ne aspekt té konceptit t& politikés mé té miré té definuar mé garté
krahasuar me MRT 2 - programin e gjuhés shqipe. N& MRT 1, sé pari ka njé larmi programesh, pérsa
I pérket segmentit té popullatés sé re gé ata synojné. Analiza vértetoi se Kanali i Paré ka njé program
dedikuar pér fémijé té moshés parashkollore dhe moshés sé hershme shkollore si dhe programe gé
synojné audiencén gé mund té kategorizohet aférsisht né té ashtuquajturén fémijéri té mesme (8-12
vjet). Sé dyti, MRT 1 ka njé larmi programesh sa i pérket funksionit qé ai ka pér audiencén e synuar -
ekziston njé prani e madhe e shfagjeve me pérmbajtje argétuese (pérfshiré edukativo- argétuese) dhe
edukative, por ka mungesé shfagjesh gé kané njé funksion informues né kuptimin e ngushté té atij
koncepti. Mé né fund, heterogjeniteti ekziston pér sa i pérket strukturés sé brendshme té shfagjeve - né
MRT 1 ka zhanre té ndryshme specifike: narracione / tregime artistike (50.67%), emisione biseduese
(22.2%), shfagje muzikore(11.1%) dhe emetimet hibride ose njé kombinim i llojeve té pérshkruara mé
paré (16%).Kjo shuméllojshméri éshté relativisht e menduar miré, megjithése ka dallime té médha
midis shfagjeve pér sa i pérket cilésisé sé tyre dhe ményrave né té cilat mbulohen ¢éshtjet gjinore -
pérkundér faktit g¢ MRT 1 ka shfagje me cilési té larté prodhimi dhe vetédije mé té madhe pér ¢éshtjet
gjinore ( Familja 5+ pér shembull), ka edhe shfagje mé pak cilésore dhe gjinore mé pak té ndjeshme
(Drama e fémijéve nuk éshté kashté e zbrazét pér shembull).

3 Kéto shifra pérfshijné té gjitha ritransmetimet e transmetuara té programit. Né analizén ka te dhéna se sa pergind te
programeve te transmetuara jané pérséri ne ritransmetim
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Megjithése MRT 2 mund té thuhet se ka njé larmi té caktuar té programeve té fémijéve pér sa i pérket
audienceés sé synuar, pér sa i pérket funksionit té programit dhe pér sa i pérket strukturés sé brendshme
té shfagjeve - nga kjo analizé rrjedh se ai diversitet éshté mé zyrtar dhe mund té argumenton me
modelin dukshém té ulét konceptual té shfagjeve. Késhtu, né program - megjithése ka shfagje muzikore
né periudhén e pérzgjedhur - kéto jané vetém dy publikime té shkurtra dhe té rastésishme (Bilbilat e
Korabit dhe njé shfagje festash), atéheré edhe pse ka shfagje né program gé mund té kategorizohen si
histori narrative / pérrallash, prapé ato jané vetém botime té shkurtra dhe té prodhuara né ményreé jo té
duhur té tregimeve kryesisht jo-dramatike gé transmetohen si pjesé e emisioneve té méngjesit ose
emisioneve té tjera pér té rritur. Analiza e aspekteve gjinore né programin e MRT 1 (respektivisht
analiza e personazheve si njési themelore analitike) dne MRT 2 - programi né gjuhén shqipe pércaktoi
gjetjet e méposhtme:

Tregime narrative / péralla popullore né Sh. P

Né kété kategori té programit t¢ MRT 1 jané transmetuar dy seri vendase (tregime popullore
magedonase dhe Ka gené njéheré) dhe njé seri prodhimi té huaj (Lalalupsi). Né programin MRT 2 - né
gjuhén shqipe, nga prodhimi vetanak jané emituar gjithjé e mé shumé shfagje té atomizuara té cilat pér
nevojat e analizave jané dorézuar me té njéjtin emér Tregime, si dhe dy seri nga prodhimi i huaj
(Lalalupsi dhe Gormiti).

(1) Nga analiza e programeve té prodhimit vendor t¢ MRT 1 mund té konkludohet se programi i
Kanalit té Paré i drejtuar si histori narrative / péralla popullore éshté kthyer plotésisht né vlerat
shogérore recidiviste karakteristike pér shogérité patriarkale gé kané implikime té réndésishme
pér rolet gjinore. Né té, pérvec epérsisé numerike té personazheve mashkulloré (ka dukshém
mé shumé meshkuj sesa personazhet femra, pasi né rolet kryesore ka né ményré dramatike mé
shumé personazhe mashkulloré sesa personazhet femrore), ekziston njé vleré e qarté dhe
diferencimi e karakterit té personazheve mashkullore dhe femérore. Agregati i personazheve
meshkuj, ndryshe nga ai i femrés, pérvetéson karakteristika gé mund té konsiderohen pér
shénues shoqéroré superior - analiza e shkalléve té diferencialeve semantike tregoi se
personazhet mashkulloré ndértohen dhe pérfagésohen si mé té mencur, mé té forté dhe mé
aktivé né krahasim me personazhet femra, té cilat pérséri jané mé mendje cekta, mé té ngritura
dhe mé pasive. Gjithashtu, analiza e shkallés tregoi se personazhet mashkullore né aksionet
dramatike jané zakonisht né njé pozité mbizotéruese, a ato femrore né njé pozicion vartés.

Kjo i detytohet para se té gjithash shfagjeve gé pérpigen té pasqyrojné mjedisin shogéror
karakteristik t& shekullit X1X, si¢ jané Pérrallat Popullore Magedonase. Tregimet e tyre paragiten

para audiencés si objekte historike - "marka™ Tregimet Popullore Magedonase duket se jané pjesé
e koleksioneve té koleksionistéve té veprave intelektuale magedonase si¢ éshté Cepenkov - por né
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fakt kéto jané skenaré té rinj qé pasqyrojné vetém até etos shogéror té shekullit X1X., né ményré
gé ata té mos thuhet se thjesht enkapsulojné dhe transferojné ligjérimin e ndértuar njé shekull e
gjysmé mé paré. Kétu béhet fjalé pér njé ndértim té ri diskriminues pseudo-tradicional i sapo
ndértuar. Késhtu, né serité e MRT 1, té rregulluar si rréfime / tregime popullore, graté jané
ekskluzivisht shtépiake dhe pushtojné fushén private, dhe burrat zakonisht jané pronaré (kapitalisté)
0se punétoré gé akoma pushtojné fushén publike. Né até rrethané, martesa dhe familja jané kategori
e padiskutueshme heteronormative dhe patriarkale, gjé qé nuk lejon devijime, dhe té cilat mund té
kené implikime té gjera pér aspektin gjinor té botékuptimit té konstruktuar tek gjenerata e re. Né
njé faré mase, megjithése dukshém mé e vogél, kjo vlen edhe pér shfagjen Na ishte njé herg, e cila
térheq frymézim nga rréfimet tashmé té ndérkombétarizuara, si¢ jané tregimet e Véllezérve Grimm
ose Hans Christian Andersen.

(2) Nga analiza e shfagjeve té prodhimit vendor né MRT 2 mund té konkludohet se programi né
gjuhén shqipe i krijuar si histori narrative / tregime popullore bazohet kryesisht né tregime té
ndérkombétarizuara si¢ jané tregimet e Véllezérve Grimm ose Andersen dhe ato né vete
gjithashtu mbajné njé etos shogéror gé nuk éshté i ndjeshém ndaj céshtjeve bashkékohore té
barazisé gjinore dhe mosdiskriminimit. Por, pérvec késaj, karakteristike pér programin né
gjuhén shqgipe MRT 2 - éshté programi i atomizuar dhe konceptualisht jashtézakonisht i dobét,
si¢ éshté lloji tregimi narrativ / tregime popullore, pér shkak té té cilit personazhet gé jané pjesé
e veprimit té tij nuk ofrojné informacion té mjaftueshém té pasur pér té béré njé analizé mé té
hollésishme.

(3) Programi i transmetimit nga prodhimi i huaj i MRT 1 dhe MRT 2, dhe i strukturuar si histori
narrative / tregime popullore, sipas analizés, i kushton pak vémendje presionit t¢ mundshém té
konsumatorit té programit té fémijéve, i cili natyrisht ka implikime gjinore. Serialet e animuara
Lalalupsi (né periudhén e zgjedhur gé transmetohet né té dy kanalet) dhe Gormiti (transmetohet
vetém né MRT 2) jané produkte komerciale multi-platformé gé pérveg serive televizive, kané
njé ekskluzivitet pér prodhimin e kukullave, lojérave video, pajisje shkollore pér fémijé, etj.,
njé aspekt gé nuk é&shté e garté nése Shérbimi Publik, si njé platformé mediatike jo-komerciale,
ka marré parasysh para zgjedhjes. Té dy serité né aspektin gjinor jané interesante sepse njéra
(Lalalupsi) ekskluzivisht éshte e dedikuar pér vajza dhe né té mbizotérojné personazhet femra,
dhe e dyta (Gormiti) éshté pér djemté dhe, né pérputhje me rrethanat, ajo éshté e mbizotéruar
nga personazhet mashkulloré. Megjithése e para shfag mé shumé stereotipe, vecanérisht né
drejtim té zgjedhjes sé personazheve pér sa i pérket interesit, hobi apo profesione pér vajzat,
ajo nuk tejkalon tendencén mbizotéruese né programet e transmetuesve magedonas,
personazheve femra dhe pjesémarrésve pér t'u shogéruar kryesisht disa interese performuese si:
vallézimi, baleti, kéndimi, etj. Nga ana tjetér, seria Gormiti ka bollék me pérfagésime té
theksuara mashkulizuese té mashkullit nga njé univers imagjinar, né té cilin nuk ka
superheronje femra.
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Shfaqgje muzikore né Sh. P:

Né kété kategori t¢ MRT 1 éshté transmetuar njé seri gé né té vérteté éshté njé kolazh kéngésh pér
fémijé té realizuar né Festivalin Super Ylli (Top lista Super Ylli). Nga ana tjetér, né MRT 2 - programi
né gjuhén shqipe, ky program éshté pothuajse jo ekzistent, né periudhén e zgjedhur pér analizé, me
pérjashtim té dy botimeve té shkurtra dhe té rastésishme (Bilbilat e Korab-it dhe Shfagja e festave).

(1) Nga analiza e kétij programi mund té konkludohet gé interpretueset femra té muzikés dominojné
numerikisht né té - vajzat dhe né kété rast jané mé té pranishme né artet interpretuese gé kérkojné
shfagje skenike. Sidoqofté, kjo zbulon gjithashtu se Shérbimi Publik, mé sakté prodhimet gé
prodhuan kéto programe, nuk i kushtuan vémendje nevojés pér té vendosur njé ekuilibér sa i pérket
pranisé sé interpretuesve mashkull dnhe femér, gjé qé éshté e realizueshme nése ekziston njé proces
I kastingut té ndjeshém gjinor pér interpretuesit.

(2) Njé aspekt informues mjaft cilésor i hulumtimit lind nga analiza e temave té kéngéve té fémijéve
dhe krygézimi i temave té izoluara me gjininé e interpretuesve. Kéto tema mund té ndahen né tre
grupime né varési té moshés né té cilén kéndohet tema. Nga kéngét gé do té pérshtateshin né
moshén parashkollore ose né moshén e hershme té shkollés, vajzat mbizotérojné nga tema e
dashurisé familjare - si¢ éshté dashuria mes nénés dhe vajzés ose midis motrave etj. Por temat e
profilit té larté pérfshijné famén, modén ose bukuriné fizike. Tekstet gé lidhen me interpretuesit qé
kané hyré né adoleshencé, nga ana tjetér, mbizotérojné nga tekstet gé merren me hedonizém,
argétim dhe dashuri romantike. Pér interpretuesit meshkuj, pérve¢ temave gé lidhen me dashuriné
romantike, vend mbizotérues kané temat né té cilat interpretuesit meshkuj prezantohen si "I
pashém" dhe pushtues té vémendjes sé femrés - njé konstruksion klasik mashkullor.

(3) Njé analizé mé e thellé cilésore e kéngéve paradigmatike mbéshtet argumentin gé burrat dhe graté
né vargje jané té ngulitura né role tipike gjinore, né té cilat graté jané té zgjuara, té geta dhe
ndihmése pér nénén né fushén private, dhe burrat jané té forté, té orientuar drejt sportit. dhe madje
edhe agresiv.

Emisionet e strukturuara si pérmbajtje biseduese Sh. P:

Né studimin qé analizohet periudha njé mujore né MRT 1 kishte dy emisione gé mund té klasifikohen
né kété kategori (Zvon dhe Nga A deri né SH) dhe katér shfaqgje, secila me njé frekuencé té ulét, né
MRT 2 - Programi i Gjuhés Shqipe (Té mésojmé sé bashku, Ejani tek tregimi im, Magjia e shkronjave
dhe Shkolla ime)
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(1) Hulumtimi tregon se né pérmbajtjen e kétij zhanri specifik edhe MRT 1 dhe MRT 2 - programi né
gjuhén shqipe nuk i kushtojné vémendje ekuilibrit numerik midis pjesémarrésve meshkuj dhe femra
né programe.

(2) Ky program synon gjithashtu té rrisé pjesémarrjen e vajzave né shfagje té njé natyre interpretuese
gé kérkojné shfagje vallézimi dhe kéndimi - shfagje skenike té vallézimit modern, vallézimit té baletit,
gjé gé nuk ndodh me djemté.

Pérbérja hibride e SH. P:

Né programin MRT 2 - né gjuhén shqipe nuk ka shfagje gé mund té klasifikohen né kété kategori. Né
MRT 1 ka dy prej tyre (Familja 5+ dhe Drama e fémijéve nuk éshté kashté e zbrazét).

(1) Ky program i Kanalit t& Paré né periudhén e zgjedhur kishte emisionin me kualitativ ne aspekt te
produksionit (Familje 5+, por edhe prodhimin mé té dobét (disa botime té serialit Drama e fémijéve
nuk éshté kashté e zbrazét). Cilésia e programit, edhe pér popullsiné mé té re parashkollore, tek e cila
drejtohet dhe seriali Drama i fémijéve nuk éshté kashté i zbrazét, duhet té jeté né njé nivel té barabarté,
té larté.

(2) Seria kryesore brenda kétij zhanri (Familja 5+) tregon njé sens mé té larté diversiteti se sa programet
e tjera MRT 1 né té njéjtén periudhé. Ky diversitet ka implikime gjinore. Pér shembull, megjithése
studimi nuk zbuloi praniné e komuniteteve té té njéjtés gjini né shfagje, ekziston njéfaré ndryshimi né
seri pér sa i pérket pérbérjes familjare - disa nga personazhet jané fémijé té prindérve té divorcuar, ka
personazhe gé luajné fémijé nga shtépia te jetiméve, flitet pér konflikte ndérgjeneruese brenda
strukturave té familjes, etj. E gjithé kjo e bén kété seri njé pasqyrim mé té miré pér céshtjet dhe
problemet e popullatés sé re qé éshté audienca e synuar e késaj shfagje.

(4) Sidogofté, hulumtimi ka treguar gé né serialin Familja 5+ ka njé tendencé té qarté gé personazhet
mashkullore té infantilizohen dhe personazher femrore té ndértojné sa mé shumé personazhe me
karakter pérgjegjshém social.
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Rekomandime pér Shérbimin Publikl.

Shérbimi publik duhet té bé&jé njé pérpjekje produktive pér té rishikuar né ményré konceptuale, me
ndjeshméri gjinore programin e tij, vecanérisht llojin e tregimit / pérrallés popullore. Ky rimendim
duhet té pérgendrohet, ndér té tjera, né elementét e méposhtém:

*Zvogélimi i dominimit t€ serive nga produksionet vendore gé riprodhojné etikén shogérore patriarkale
dhe fallocentrike gé éshté problematike nga perspektiva gjinore

.+ Né kété program t€ mundésojné njé shumicé t&€ botékuptimeve sociale duke prezantuar seri té
shuméfishta (narracione / tregime popullore ) né té cilat ¢éshtjet gjinore trajtohen nga njé pozicion
liberal, né ményré gé té keté njé vend té pérshtatshém pér diskutime gjinore gé nuk jané pjesé e matricés
sé vlerés patriarkale dhe ku botékuptimi patriarkal do té lejohej té kundérshtohej.

e Pérrallat popullore maqedonase si marké, duhet t&¢ kthehen né origjinén e tyre - né mesin e
koleksionistéve té letérsisé popullore - pa u shndérruar né skenare pseudo-tradicionale dhe té reja, té
cilat né thelb jané gjinoro té pandjeshme, ndérsa pérdorin "autoritetin” e tradités.

+ Shérbimi publik gjaté zgjedhjes sé programit q€ 1 pérket kétij klasteri, 1 cili €shté me origjiné té huaj,
duhet t& marré parasysh dhe té mbajé llogari pér aspektet e tij komerciale dhe té konsumatorit dhe
efektet qé kéto aspekte mund té kené tek popullata e re - pér arsye gé shpesh, pas kétij programi,
fshehen paleta produktesh me shumé platforma né treg.

* Né zgjedhjen e serive té huaja dhe programit té animuar, Shérbimi Publik duhet t'i kushtojé vémendje
implikimeve té tij gjinore sepse shpesh fsheh ide té mitologjizuara pér trupat dhe sjelljen e
personazheve mashkullore dhe femérore gé nén presion paragiten si modele té déshirueshme
(normative) gé duhet ndigen nga djem dhe vajza.

(2) Shérbimi publik duhet té kthejé fokusin e tij né muzikén e fémijéve dhe té prodhojé njé program
mé té madh muzikor té konceptuar gjithnjé e mé miré. Ky rimendim i programit muzikor duhet té
marré parasysh elementét e méposhtém:

* Prodhimi i muzikés duhet té jeté i ndjeshém ndaj gjinive, si né pérzgjedhjen e pjesémarrésve, ashtu
edhe né zgjedhjen e temave né kéngét e tyre.

* Ky program nuk duhet té fsheh elemente tregtare qé reklamojné hapurazi ose fshehurazi njé produkt
ose ndonjé sponsor.

* Programi muzikor duhet t'i kushtojé vémendje nén-segmenteve té té rriturve pjesémarrés dhe
audiencés sé synuar - fémijét e moshés sé hershme shkollore nuk kané té njéjtin interes me ata gé i
pérkasin fémijérisé sé mesme.
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(3) Shérbimi publik, sé bashku me shtépité e pavarura té prodhimit, duhet té vazhdojné té zhvillojné
dhe mirémbajné cilésiné e larté té shfagjeve qé pér géllimet e kétij studimi ishin shénuar si hibrid -
shfagjet si Familja 5+, dhe té tjera gé nuk ishin té pérfshira nga ky hulumtim sepse ato ishin transmetuar
né té kaluarén ose ishin transmetuar pas periudhés sé analizés (Jepni muziké, Mahalla joné, alfabeti
Bushava, etj.).

* Ky program MRT 1 gjithashtu duhet t€ ruajé, por t€ vazhdojé té€ zhvillojé nivelin e larté t&
ndjeshmérisé gjinore.

* MRT 2 - Programi i Gjuhés Shqipe duhet té béjé pérpjekje editoriale dhe prodhuese pér té prodhuar
njé program té tillé ose té marré pjesé né konceptimin e njé programi té tillé sé bashku me Kanalin e
Paré, i cili mund té aktivizohet nése Shérbimi Publik fillon té funksionojé si njé shérbim i integruar
mediatik.

(4) Né shfagjet e MRT 1 dhe MRT 2 - programi i gjuhés shqipe, i cili né kété studim shénohet si
emisione bisedore (Zvon, Shkolla ime, etj.), duhet t'i kushtojé vémendje bilancit numerik té
pjesémarrésve femra dhe meshkuj, si dhe llojit té shfagjes gé e kané kéta pjesémarreés.

(5) Kusht pa té cilin do té jeté e véshtiré té arrihet njé nivel mé i larté i programit me ndjeshméri gjinore
e paragitur né rekomandimet e méparshme:

* T¢ dy kanalet e Shérbimit Publik duhet té€ punojné né njé qgasje té integruar té programit arsimor - né
até ményré duke kursyer burime Shérbimi Publik do té jeté né gjendje té sigurojé njé program mé té
miré pér fémijét né té dy kanalet.

Krijimi i shérbimit té ri programor té specializuar pér programin e fémijéve MRT 5 mund té jeté njé
hap né até drejtim, por nuk duhet té kuptohet si njé platformé mbi té cilén do té shkelen sferat e
ndikimit, por si njé platformé kualitative dhe program fémijéror gjinoro i ndjeshém gé ményré té
barabarté do té synonojé fémijé nga té gjitha grupet etnike né Magedoni.

 Hartimi i shfaqjeve nga prodhimi vendor dhe pérzgjedhja e shfagjeve t& prodhimit t€ huaj duhet t&
béhet me pjesémarrjen e ekspertéve té duhur - kryesisht eksperté té psikologjisé sé zhvillimit dhe
ekspertéve pér céshtje gjinore.

Televizionet private

Televizionet tokésore private né nivel shtetéror né licencat e punés kané krijuar detyrime né lidhje me
formatin e programit, d.m.th. shuméllojshmériné e programit gé ata transmetojné. Té pesé televizionet
té analizuara private jané té njé formati té pérgjithshém kryesisht argétues, gé do té thoté se ata duhet
té transmetojné njé larmi programesh si né aspektin e audiencés sé synuar, ashtu edhe pér sa i pérket
funksionit (informues, argétues dhe edukativ), qé tek ato dominon funksioni argétues. Kjo do té thoté
gé programi pér fémijé mund té jeté edhe argétues dhe edukativ dhe informues, por nuk ka ndonjé
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pérgindje té pércaktuar sakté pér sa i pérket tre funksioneve, respektivisht programi i fémijéve mund
té jeté i gjithé argétues. Eshté 1&né né doré qé secili program televiziv té vendosé se ¢faré programi té
fémijéve do té zgjedh té transmetoj. Analizat treguan se tek televizionet nuk ekziston gasje editorial e
mirémenduar ose té kujdesshme né zgjedhjen e shfagjeve té destinuara pér segmente té médha té
ndryshme pér audiencén e fémijéve. Gjithashtu, transmetimi i programeve pér fémijé né televizione
private éshté larg pér sa i pérket i nivelit té kénaqgésisé edhe né kuptimin e frekuencés sé publikimit,
por edhe mé shumé pér sa i pérket aspektit té pérmbajtjes, dhe cka éshté e réndésishme pér kété analizé
- aspekti i gjinisé. Por kjo nuk vlen njésoj pér té gjitha stacionet televizive private né nivel shetéror.
Késhtu, Alfa TV nuk transmetoi aspak njé program pér fémijé né periudhén e pérzgjedhur, TV Telma
Kishte vetém disa edicione té njé shfaqgjeje, e cila deri diku vlen edhe pér TV Alsat M. Mé né fund, TV
Sitel dhe TV Kanal 5 kishin njé frekuencé mé té larté té emisioneve pér fémijé. Sidoqofté, edhe né
stacionet televizive private gé kané njé frekuencé mé té larté té transmetimeve gé mund té klasifikohen
si programe pér fémijé, ky program nuk e ka zhanrin dhe funksinimin e larmishém qé éshté
karakteristike pér Shérbimit Publik - pjesa mbizotéruese e programeve g€ transmretohen né
televizionet private jané transmetimet me njé strukturé narrative/ tregime popullore dhe njé pjesé
jashtézakonisht e vogél éshté e pérbéré nga lloji bisedor.

Tregime narrative / artistike né televizione private

Né kété kategori, né periudhén e zgjedhur, programi u transmetua nga TV Sitel (Eja gjysh trego edhe
njé dhe Tregime té vjetra Magedonase - nga prodhimi vendas, dhe Vinks Club, Prasenceto Pepa dhe
Granfild nga prodhimi i huaj) dhe TV Kanal 5 (Tregime Magedonase dhe Aventurat e Itar Pejo). - té
dy nga prodhimet vendore.

(1) Programi me strukturén e njé tregimi / tregim artistik nga prodhimi vendas né té dy televizionet,
dukshém pérvetéson plotésisht etikén patriarkale mashkullore ku pérdoren shénues semantiké
pseudo-historiké qé japin pérshtypjen se shfagjet jané versione té filmuara té tregimeve té vjetra
magedonase dhe legjendave. Por nén sipérfagen e kétyre shénuesve, duket garté gé kéto shfagje
bazohen né skenaré pjesérisht ose plotésisht té reja qé paragiten si pérralla popullore magedonase
ose si elemente té folklorit gé lidhen me ngjarjet né té cilat &shté pérfshiré Itar Pejo. Kjo ka pasoja
té thella relevante gjinore sepse, duke reflektuar vendosjen sociale té shekullit XIX, tregimet
narrative / artistike né TV Sitel dhe TV Kanal 5 internojné indikatorét e fuqgisé fallocentrike,
rregullojné pérfagésimet heteronormative té asaj si éshté bashkésia familjare dhe si duhet té
themelohet ajo, dhe ata zbusin trupat dhe veprimet e grave, ndérsa pozicionojné trupat dhe
veprimet e burrave né domenin publik, pavarésisht nga pozicioni i tyre né klasé. Ky, si¢ tregoi
hulumtimi né analizén e shkalléve té diferencialeve semantike, éshté njé tregues i pozités sé
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mbizotérimit té personazheve meshkuj né veprim. Kjo mbizotérim, heré pas here né tregimet
magedonase né kéto dy televizione, shndérrohet né dhuné té hapur fizike, e cila éshté e
papranueshme pér njé program gé fémijét e shikojné. Kjo tendencé po béhet mé e dukshme dhe
mé e garté né programet narrative / artistike té produksioneve vendase né TV Sitel dhe TV Kanal
5, nése dihet se né kéto televizione nuk ka asnjé program tjetér gé i ngjan njé programi pér fémijé
té kétij zhanri specifik - i gjithé programi artistik nga produksioni vendas, si dhe né kété lloj
programi té Shérbimit Publik, ka njé ngulim patriarkal, fallocentrik, heteronormativ. Ky pushtim i
sferés publike me kété lloj ligjérimi éshté njé fenomen gé kérkon diskutim dhe rishgyrtim serioz.
Pér mé tepér, shfagje té tilla si Aventurat e Itar Pejo (transmetuar né TV Kanal 5) kané kegpérdorim
té gjeré dhe homofobi stigmatizuese, si¢ tregohet né analizé€ me analizén diskursive té episodit
Obratniot Zaptija.

(2) NEé disa prej shfagjeve té strukturuara si naracione / tregime artistike nga prodhime té huaja té
transmetuara né TV Sitel, ekziston garté nivel i larté seksualizimi i personazheve femrore dhe
mashkullore. Vinks Club éshté njé shembull tipik i késaj dhe analiza vizuale qé éshté pjesé e kétij
teksti tregon qarté se - seksualizimi i femrés ndértohet pérmes zgjedhjes sé producentéve, femrat
super heronje té serialeve  ti modelojné sipas pamjes sé "pritur” fizike té trupit té femrés- me
proporcione ideale dhe mungesé té papérsosshmérisé. Pér mé tepér, personazhet mashkulloré jané
té maskulizuar dhe modeluar fizikisht pér t’iu pérshtatur linjés trupore imagjinare, por né thelb
arritje e véshtiré e linjés trupore, si njé model gé djemté duhet té ndjekin.

Emetimet e strukturuara me pérmbajtje biseduese dhe shfagje hibride:

Né periudhén e pérzgjedhur, emisione té tilla u transmetuan né TV Telma (lart e poshté té gjithé jemi
té barabarté me - lvce Pivce) dhe TV Alsat M (Liderét e Rinj dhe Gatimet Mjau). Tre shfagjet e kétyre
dy televizioneve kané njé frekuencé relativisht té ulét té transmetimeve dhe ato jané konceptualish té
ndryshme nga njéra-tjetra dhe nuk kané cilési té larté té prodhimit:

(1) Ményra né té cilén shfaget koncepti Lart- poshté jemi té gjithé té barabarté - me Ivce Pivce né TV
Telma, si dhe mungesén e njé programi tjetér pér fémijé, tregon se Televizioni nuk ka ndértuar njé
strategji programi gé do té térhegé, edukojé si¢ duhet, té informoj dhe té argétojé popullsiné e re.
Jo vetém gé frekuenca e shfagjeve né kété televizion kombétar éshté e paréndésishme, por edhe ajo
gé ka, demonstron njé mungesé shgetésimi pér cilésiné e pérmbajtjes sé fémijéve.
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(2) Nga piképamja gjinore, Televizioni nuk merr parasysh efektet diskursive té prodhuara nga
programi gé transmeton mbi popullatén gé éshté grupi i saj i synuar - analiza tematike e béré né
kété studim né shakaté (barcaletat) té treguara nga pjesémarrésit meshkuj dhe femra né program,
sugjeron gé pjesémarrésit, pavarésisht nga gjinia, té integrojné matricat e humorit gé jané
karakteristike pér té rriturit. Nyja mé e spikatur tematike né kété kontekst éshté tema e
Marrédhénieve martesore, né té cilén stereotipi mbizotérues dhe mé i shpeshté né marrédhéniet
martesore éshté autoritarizmi dhe autoritarizmi feméror, dhe struktura pérkatése gé burri shénon si
njé | pa ditur, naiv, i varur nga géndrimi i njé gruaje, etj. Ky konstruksion éshté e kundérta e
prejardhjes patriarkale, mbi té cilén éshté prodhuar, dhe né té cilén, pérkundrazi, burri ka fjalén e
fundit, dhe gruaja éshté ajo gé éshté naive dhe e varur. Por né leximin strukturalist té€ shakave dhe
vlerén e tyre té karnavaleve - "¢do shaka bén njé zhvendosje né kuptimin dhe shképutjen e njé
lidhje ekzistuese". Me fjalé té tjera, kéto shaka, duke luajtur me stereotipet e bishtit, né té vérteté
pérjetésojné fjalimin mashkullor. Eshté vecanérisht interesante gé kéto shaka kané njé vend té
spikatur né mesin e vajzave pjesémarrése, gé do té thoté se ato e brendésojné matricén mbizotéruese
shogérore.

(3) Tek pjesémarrésit meshkuj ishte zbuluar njé grumbull shakash gé luanin me stereotipe etnike.
"Skepticizmi vllehé" ose "Dembelizmi i malazezéve™ nuk jané tema qé duhen théné nga fémijét
sepse efekti qé kéto ligjérime kané mbi to éshté i paparashikueshém.

(4) Té dy serité e transmetuara né TV Alsat M kané vleré té ulét prodhuese, me njé strukturé elementare
gé nuk pérfshin tema mé té thella gé lidhen me popullatén e re. Prandaj, nga analiza nuk mund té
nxirren edhe disa gjetje mé té réndésishme gé lidhen me aspektet gjinore né kéto shfagje. Frekuenca
e ulét e shfagjeve té destinuara pér audiencén e mitur dhe karakteristikat e tyre té pérmbajtjes japin
arsye pér té konkluduar, pér periudhén né té cilén éshté béré analiza, gé TV Alsat M nuk ka hartuar
seriozisht dhe né ményré té duhur politikén e programit né lidhje me audiencén e re dhe nuk ka
siguruar larminé e programit té fémijéve - si né aspektin e audiencés sé synuar, ashtu edhe pér sa i
pérket funksionit té programeve.

(5) Né shumeé raste, pjesémarrésit né shfagjen Liderét e Rinj thjesht iu béjné pyetje pér profesionistéve
té rritur ose individé té angazhuar né shogéri. Né programin e fémijéve, fémijét duhet té luajné njé
rol aktiv - pérndryshe ato jané kétu té pasivizuar dhe té vendosur né njé mjedis té thjeshté skenari,
né té cilin ka pyetje té paracaktuara qé fémijét duhet vetém té béjné.

Rekomandime pér televizionet private

(1) Televizionet private, brenda pavarésisé editoriale né krijimin e politikés editoriale, té sigurojné njé
frekuencé mé té larté té transmetimeve pér fémijé dhe t'i kushtojné mé shumé vémendje hartimit
té pérmbajtjes cilésore té destinuar pér fémijét. Kjo pér televizionet private nénkupton jo vetém
realizimin e pjesés sé tyre té interesit publik, por edhe pushtimin e njé segmenti té pakonkurruar té
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audiencés. Televizionet private duhet ta béjné kété né njé ményré gé si tani dhe né té ardhmen do
té sjellin gjenerata té reja té audiencés sé kulturuar, pa marré parasysh se né cilat platforma
mediatike audienca dhe televizionet migrojné né té ardhmen.

(2) Kur krijojné programin e tyre dhe kur blejné emisione nga producent vendas ose té huaj,
televizionet private duhet té mbajné llogari pér rolet gjinore pér té pasqyruar pérpjekjen moderne
pér barazi té ploté midis gjinive né sferat publike dhe private. Ata duhet t'i kushtojné vémendje té
gjitha c¢éshtjeve gjinore pa diskriminim.

(3) Né emisione, nuk duhet té prodhohen dhe riprodhohen paragitje joreale - imagjinare té bukurisé
fizike femérore dhe mashkullore. Presioni i konsumatorizmit gé stimulon pamjen fizike té
paarritshme né trupat femrore dhe mashkullore ka pasoja negative dhe té gjera pér popullatén e re.

(4) Né emisionet e fémijéve, té higet dhuna, si ményré pér té zgjidhur problemet né fushén publike
dhe private. Kjo do té thoté qé edhe né rastet kur dhuna paragitet si njé shembull sjelljeje plotésisht
i papranueshém - ajo nuk duhet té jeté e ekspilicite, ag mé pak duhet té paraqgitet si dhuné fizike
midis burrave dhe grave.

(5) Pérmbajtjet gé do té transmetohen né emisionet e fémijéve duhet té pérshtaten né pérputhje me
karakteristikat zhvillimore té€ grupmoshave té ndryshme té audiencés sé synuar. Ky rekomandim
vlen pér té gjitha fushat e zhvillimit - konjitive, socio-emocionale, morale dhe gjinore.

(6) Televizionet kombétaré private duhet té punojné né ményreé strategjike né pérvetésimin e audiencés
sé fémijéve duke sjellé emisione me pérmbajtje edukative, informuese dhe argétuese, duke pasur
bashképunim reciprok dhe bashképunim me producentét, si dhe né pérparimin e dijes vetanake dhe
ndérgjegjésimin pér réndésiné e késaj pyetje né biznesin e mediumeve private dhe pér mundésiné
qé ai i hap.

Ekipi hulumtues

Igor Micevski éshté studiues né Institutin pér Humumtime té Zhvillimit Shogéror RESIS nga Shkupi.
Eshté kandidat pér doktoraté né fushén e sociologjisé politike dhe komunikologjisé né Universitetin e
Shén Kirilit dhe Metodit né Shkup. Tema e fokusit té tij akademik é&shté hulumtimi i ndértimit té
kornizave interpretuese dhe ligjérimeve hegjemonike né sferén publike. Micevski éshté magjistér né
Politikén krahasuese me fokus studimin e nacionalizmit dhe etnisé. Ai mori gradén e magjistraturés
nga Shkolla e Ekonomisé dhe Shkencés Politike né Londér (LSE). Né projektin AVMS, pér té cilin u
punésua né Institutin RESIS, Micevski luajti rolin e studiuesit kryesor dhe autorit té analizés.
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Edlira Paloshi Disha éshté asistente né Zyrén e Hulumtimit né Universitetin e Evropés Juglindore dhe
njé bashképunétore e jashtme e Institutin pér Humumtime té Zhvillimit Shogéror RESIS. Paloshi Disha
éshté diplomuar né Universitetin e Evropés Juglindore né drejtimin Shkencat e Komunikimit dhe
aktualisht po ndjek studimet master né Diplomaci né té njéjtin Universitet. Interes té veganté ka né
kérkimin cilésor dhe sasior té pérmbajtjes sé mediave. N&é kété projekt t¢ AVMS Paloshi Disha kishte
rolin e kodifikuesit - analist i pérmbajtjes né programin pér fémijé.

Ana Frichand é&shté PhD né Shkencat Psikologjike né degén e psikologjisé zhvillimore. Ajo éshté
profesoreshé e asocuar dhe drejtuese i Institutit té Psikologjisé né Fakultetin Filozofik né Shkup. Fushat
kryesore né té cilat ai punon jané psikologjia e zhvillimit, psikologjia e edukimit dhe arsimimit dhe
psikologjia e pages. Ajo éshté Nénkryetare e Dhomés sé Psikologéve té RSM, anétare e Shogatés
Shkencore té Magedonisé pér Autizém (MNZA) dhe anétare e Qendrés pér Bioetiké Ndérvepruese né
Fakultetin Filozofik.

Gjorgji Mitrevski éshté studiues né Institutin pér Humumtime té Zhvillimit Shogéror RESIS. Ai éshté
magjistér né Menaxhimin e Komunikimeve Strategjike nga Instituti pér Studime té Komunikimit,
Shkup. Ai ka mé shumé se pesémbédhjeté vjet pérvojé né fushén e kérkimit sociologjik, kérkimit té
mediave.
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