Sublime nga Analiza e céshtjeve gjinore dhe ményra e prezantimit dhe
pérfagésimit té grave dhe burrave né programet e transmetuesve: Programet
argétuese né vitin 2022

Pér té dhjetén heré, gé nga miratimi i Ligjit pér mundési té barabarta pér graté dhe burrat nga
viti 2012, Agjencia pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele (ASHMA), po realizon analiza
vjetore té trajtimit qé marrin ¢éshtjet gjinore dhe ményrén e paraqitjes dhe pérfagésimit té grave
dhe burrave né programet e

transmetuesve.

Agjencia né vitin 2022 ka angazhuar Institutin e Shkencave Sociale dhe Humaniste - Shkup té
pérpiloi analizé té kampinit té pérzgjedhur nga pérmbajtjet argétuese. Kampioni i cili u siguruar
nga ASHMA-ja éshté pérzgjedhur nga programet me funksion argétues té transmetuar né
periudhén nga 15 maj deri mé 16 gershor 2022 né nénté televizione né nivel shtetéror: MRT1,
MRT2, TV Alsat — M, TV Alfa, TV Kanal 5, TV Sitel, TV Telma, TV 24 dhe TV Kompani 21 — M. Numri
i pérmbaijtjeve argétuese té analizuara pérbéhej nga 37 emisione té ndryshme. Secila prej kétyre
emisioneve kishte disa episode, késhtu qé numri i pérgjithshém i té gjitha botimeve nga kampioni
ishte 191. Nga ¢do botim u veguan dhe u analizuan vegmas disa njési tematike ose shtojca. Numri
i njésive tematike té analizuara dhe té pérpunuara ose shtojcave nga i gjithé kampioni ishte 412.

Instituti né periudhén nga qershori 2022 deri né shkurt 2023, pérgatiti ,,Analizé té ¢éshtjeve

gjiinore dhe ményrén e paraqgitjes dhe pérfagésimit té grave dhe té burrave né programet
argétuese té transmetuesve 2022,

Metodat e pérdoruara pér marrjen e té dhénave té nevojshme dhe informacionit me karakter
sasior dhe cilésor ishin analiza e pérmbaijtjes dhe analiza tematike. Qasja sasiore ofroi té dhéna
né lidhje me: numrin e radaktoréve/redaktoreve, prezantues/e, gazetaré/e, mysafir/mysafire (ve)
dhe numrit té personave té paraqitur vizualisht né shtojcat sipas gjinisé. Qasja cilésore ofroi
informacione né lidhje me: temat dhe ményrén e pérpunimit, marrédhéniet ndérmjet
bashkébiseduesve, diskursin e pérdorur, pérfagésimi e roleve gjinore, (mos)dhénie réndési té
pamjes fizike dhe pérfshirjen e grupeve té margjinalizuara.

Pjesé nga gjetjet né Analizé jané:

J Pérfagésim mé i madh i grave si redaktore/prezantuese/gazetare né emisionet me
karakter argétues. Gjegjésisht, né kampionin e analizuar, i cili pérbéhej nga 37 lloje té€ emisioneve
argétuese, 54% ishin redaktore, ndérsa 46% redaktor;



o Kampioni i analizuar tregoi se numri i emisioneve qé drejtoheshin nga prezantuese gra
ishte mé i larté dhe arrinte 66% né krahasim me 34% té emisioneve té drejtuara nga prezantues
burra;

J Ekzistonte barazi ndérmjet burrave dhe grave gé paraqiteshin si té ftuar/ftuara (mysafire)
dhe bashkébisedues/bashkébiseduese né emisionet argétuese, numri i burrave né rolin e té
ftuarit ishte 51%, ndérsa i grave, té ftuara ishte 49%;

J Né kéndvéshtrim té kohézgjatjes sé fjalimit té té ftuarve dhe té ftuarave, dallimi ishte mé
i dukshém kur ishte fjala pér hapésirén e vecanté pér mendimin dhe fjalén e burrave sesa té
grave. Fjalimi i té ftuarve, né té gjithé kampionin u pérfagésua me 58% (3771 minuta), ndérsa
fjalimi i té ftuarve me 42% (2753 minuta);

J Eshté vérejtur pérfagésim pak mé i larté i numrit té grave té paraqitura vizualisht né
emisionet sesa i burrave, numri i burrave té paraqitur vizualisht ishte 2855 ose 49%, ndérsa
numri i grave ishte 3006 ose 51%;

J Né emisionet argétuese, temat mé té pérfagésuara ishin kultura (muzika, fimi, fotografia,
artet), argétimi dhe moda dhe stili, dhe mé sé shumti trajtoheshin
népérmjet diskutimit/debatit/intervistés;

J Raportet ndérmjet bashkébiseduesve/bashkébisedueseve ishte kryesisht profesional dhe
migésor, me barazi dhe respekt té ndérsjellé;

J Grupmosha mé e pérfagésuar mes burrave dhe grave té pérfagésuara ishte 31 — 45 vjeg,
té dyté pér nga pérfagésimi te burrat ishin ata mbi 46 vjec (33,2%) dhe mé pas té rinjté nga 18 —
30 vjeg (19,8%), ndérsa te graté té dyté pér nga pérfagésimi ishin vajzat e reja nga 18 — 30 vjec
(27,5%) dhe mé pas ato mbi 46 vjeg (25,9%);

) Kishte njé gamé té gjeré té diskursit gjinor, ku dominonte diskursi gjinor neutral dhe
diskursi i verbér gjinor — vetém né 9 nga gjithésej 412 shtojca ishte vérejtur diskurs me qasje
afirmative ndaj barazisé gjinore;

) Kryesisht, nuk i kushtohej réndési pamjes fizike té burrave dhe grave, nése nuk éshté e
réndésishme pér situatén;

J Dominonte prezantimi dhe pjesémarrja e njerézve té suksesshém nga shtresat e larta dhe
té mesme shoqérore;

J Marédhéniet dhe temat gjinore u trajtuan mé sé shumti né dy emisione té prodhimit té
huaj — Republika e Serbisé dhe Republika e Turqisé, si dhe né njé emision té prodhuar né vend,
dhe né to pasqgyroheshin né masé té pércaktuar konstruktet e shogérisé tradicionele dhe
stereotipet;



J Né pérmbajtjet gé ishin afirmative ndaj barazisé gjinore shpeshheré mund té vérehen
rishqyrtime té roleve tradicionale gjinore, promovimi i pjesémarrjes sé grave né sferat sociale,
trajtimi i temave té ndjeshme si dhuna me bazé gjinore dhe té ngjajshme;

] Rolet gjinore né té cilat pérfagésoheshin mé shpesh graté dhe burrat ishin ato té
profesionistéve/profesionisteve, persona té estradés, por ishin té pérfagésuar dhe rolet sociale
(shogérore) dhe familjare té té ftuarve/ftuarave.

Analiza rekomandon:

J Pérdorim té perspektivés gjinore gjaté pérpunimit té temave gé mund té trajtohen nga
aspekti gjinor dhe gé mundésojné qasje afirmative gjinore;

. Né pajtim me rekomandimin e méparshém, pér té ngritur nivelin e ndérgjegjésimit pér
réndésiné e kétyre ¢éshtjeve, ASHMA duhet té vazhdojé té organizojé trajnime pér pérdorimin e
perspektivés gjinore dhe pér ngritjen e ndérgjegjésimit pér senzitivitet (ndjeshmeéri) gjinore dhe
barazi gjinore me redaktorét/redaktoret e televizioneve;

J Gjithashtu, pér shkak té mospérfshirjes sé grupeve té margjinalizuara nga pérmbajtjet e
programeve me funksion argétues, rekomandojmé udhézime/udhézime (kahje) pér
redaktorét/redaktoret e televizioneve pér edukim mé té madh, né pérgjithési pér grupet e
margjinalizuara, pérfshirjen e tyre dhe shikueshméri mé té madhe;

o Televizionet té veprojné né ményré proaktive: népérmjet pérmbajtjeve té tyre
programore, pér shembull né emisione argétuese, té prezantojné pérmbajtje gé do té
,heutralizonin® mesazhet e fshehura té padéshiruara dhe stereotipet, pérfagésimin seksist dhe
objektivizues té burrave dhe grave, vecanérisht pér emisionet qé vijné nga prodhime té huaja.



